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WHILE UNDER QUARANTINE ORDERS GLOBALLY, MORE CONSUMERS ARE LOOKING FOR MORE COMFORTABLE CLOTHING
世界が自宅隔離命令を実行する中、より快適な服を求める消費者が増えている。

While overall apparel purchase volume is down worldwide, the shift to online retailing is significant, and with it comes a shift in shopping habits. E-commerce market analysts, such as the global fashion search engine Lyst that tracks consumer e-commerce behavior and filters more than six million items by volume of social media mentions and engagement, observe a marked rise in consumer interest in one apparel category: loungewear. 
世界的にアパレルの売り上げが減少する一方で、ショッピング習慣の変化からオンラインビジネスは大幅に利益を伸ばしている。国際的なファッションの検索エンジンLyst を始めとするeコマースの市場アナリストたちは、eコマースの消費者動向を追跡し、SNSのコメント数やアクセス数で600万点以上の商品にフィルターにかけながら、あるアパレルカテゴリーに対する消費者の興味が著しく上昇しないかを監視している。そのカテゴリーとは、ラウンジウェアだ。

The numbers speak for themselves. In the final week of March 2020, Criteo, which tracks online purchase data from thousands of global retailers, noted an uptick of sales in the sleepwear and loungewear category, reporting a rise in online purchases in this category in Australia (+184%), Korea (+80%), and Italy (+79%), compared to sales in January 2020.
数字は語る。世界の膨大なリテーラーから得たオンライン購入データを追跡しているCriteoは、2020年3月の最終週、スリープウェアとラウンジウェアのカテゴリーにおける売り上げが増加したと指摘し、2020年1月と比較したこのカテゴリーのオンラインの伸び幅が、オーストラリア（+184%）、韓国（+80%）、イタリア（+79%）だったことを報告している。

What kinds of loungewear are doing especially well? The short answer is: premium. Customers are prepared to pay for quality and comfort. It also helps if the garments have a particular connection to the current zeitgeist. Thus, among the most popular items for the second quarter of 2020 Lyst’s report lists a tiger sweatshirt by designer Anine Bing, which seems to have been released just at the right time: online page views of the sweatshirt increased by 418 percent in the week following the release of the ‘Tiger King’ series on Netflix.
では、ラウンジウェアの中でも特に人気を集めているタイプは何だろう？ 端的に答えれば、それはプレミアムだ。顧客は、質の高い快適なアイテムを手にいれたいと考えているのだ。また、現代の時代精神と繋がりのあるものも追い風になる。Lystのレポートに見られる2020年第2四半期で最も人気があった商品は、デザイナーAnine Bingによるタイガーのスウェットシャツだった。まさに、絶妙のタイミングでリリースされたようだ。というのも、オンラインページにおけるこのスエットシャツの閲覧数が418％にまで増加したのは、Netflixのシリーズ『タイガーキング』の放映開始の翌週だったからだ。

Retailers can take advantage of the trend by growing their loungewear range through addition of premium brand sweatpants, bodysuits, leggings, and active footwear. Now is the time to feature loungewear prominently in your online merchandising assortment and expand the range. 
リテーラーは、ラウンジウェアのラインを拡大することで、このトレンドをうまく利用することができる。今こそ、オンラインの商品セレクションでラウンジウェアにスポットライトを当て、このカテゴリーを拡大するチャンスだろう。

Recognizable labels work especially well when it comes to loungewear. According to a report by the UK research firm Love the Sales, the best performing brands under loungewear were more premium brands such as Calvin Klein and Ralph Lauren. However, keep an eye on smaller independent players, too. Live the Process, an ethical loungewear brand whose range includes ballet-influenced leggings, bodysuits, and sweatpants, has seen an increase in sales since the COVID-19 outbreak. In Britain, Sloane Studios creates simple unisex designs in 100% organic cotton with bold prints and comfort at their core. New-York-based startup Pangaia makes tracksuits in attractive colors using natural dyes derived from food waste, plants and vegetables; the label has recently donated 10,000 N95 masks to a hospital in Queens In France, creative bureau Services Généraux has created a special quarantine-focused line called ‘Indoor Fashion’, devoted to staying at home. And for luxury linen loungewear, consider up-and-coming Russian labels such as Linen Texture, Country Textile or Cocos Moscow whose elegant minimal garments can even be worn to the office: once normal life resumes, customers will probably not want to give up on the comfort they have got used to while working from home.
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