KEY TAKEAWAYS FROM THE DISCUSSION
各者コメントのまとめとキーファクター

1. S/S20 >> S/S21: some items from the S/S20 collection, including basics and classic styles can be packed away and stored until next summer. Trendier and more fashion forward items should be sold now where possible, but without excessive discounts.  
[bookmark: _GoBack]S/S20 >> S/S21：2020年春夏コレクションのベーシックやクラシックなスタイルは、来年の夏まで在庫として保管しておくことが可能。流行に特化した、よりファッション性のあるアイテムは可能ならば今売り切ってしまうべきだが、過剰な値引きはすべきではない。
2. The fashion calendar deserves an overhaul: a return to a 2-season system may be on the cards, as is the conflation of men’s and women’s shows and an overall reduction of the amount of fashion events worldwide. Local showrooms will take on more importance. 
ファッションカレンダーは徹底検証の価値あり：メンズとウィメンズの展示会を統合し、世界のファッションイベントの数を減らすことと同様に、2シーズンシステムへの回帰が起こる可能性。地域のショールームが、より重要なポジションを担っていく。
3. Digitalisation is here to stay – and virtual features will become part of physical events once the crisis is over. However, digital activities can only be a good supplement to a physical meeting, not a substitute; real life events are not going anywhere.
ステイホームにはデジタル化が要：バーチャルな仕様は、この危機が収束しても、実イベントの一部として存続する。ただ、デジタルは、実際の人対人のミーティングの補完としてのみ効果があり、代用品にはならない。実際のイベントは決してなくならない。
4. China is as important a market as ever – it sprang back quickly after the crisis, not least because it went through it before the Western countries. To penetrate it, one will need to be aware of the right digital tools (see our Reports on the topic in the current, previous and future issues).
中国はこれまで以上に重要な市場：中国は、西側諸国よりも前に危機を乗り越えたからだけではなく、収束後の復活は素早かった。ここを乗り切るには、適正なデジタルツールを知っておく必要がある（本誌レポートを参照）。
5. Solidarity is essential: fashion is a delicate ecosystem, and it is vital that various players both upstream and downstream support each other in order to keep the entire sector afloat.
連帯が不可欠：ファッションは繊細なエコシステムであり、上流・下流ともに様々なプレーヤーが支え合い、セクター全体を破城させないように維持することが必要不可欠。
6. Sustainability is (even) higher up on the agenda: as the entire industry is forced to rethink production, dissemination and distribution practices, a need for a more sustainable approach is more apparent than ever. WeAr will be focusing on this subject more closely in the next issue – stay tuned.
サスティナビリティは（さらに）優先すべき課題：業界全体が、製造・流通・販売の構造を再検証することを余儀なくされており、よりサスティナブルなアプローチへのニーズがこれまでになく顕著になっている。次号WeArでは、このテーマをより深く突き詰めていく。お見逃しなく！
