VIRTUAL MARKETPLACES: CHINA
バーチャルマーケットプレイス：中国
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VIRTUAL FLASH SALE, SHANGHAI CHIC, RUMBLE IN THE JUMBLE BEIJING… THERE’S A NEW SHERIFF IN RETAIL TOWN AND HIS NAME IS WECHAT VIRTUAL MARKET
バーチャルのタイムセール、上海のCHIC、北京のRUMBLE IN THE JUMBLE…リテールの街に新しいリーダーが就任した。その名は、WECHAT仮想市場だ。

In the past decade, China has witnessed a transition from the traditional brick-and-mortar and market shopping experience to watching live-streamers take one million RMB (over 130,000 Eur) in sales in one hour.
従来型の実店舗や市場のショッピング体験から、1時間で100万元（約13万ユーロ）を売り上げるライブストリーマーの視聴まで、過去10年、中国は大きな変化を目撃してきた。
In light of Covid-19 a handful of Shanghai-based brand operators came up with the idea of an online marketplace that would help their fellow designers clear out some stock using WeChat, a highly popular multi-purpose messaging, social media and mobile payment app. Brands do not need to be in China and can use the international version to build a community and gain loyal customers by releasing consistent useful or inspiring content via an official brand account or affiliated WeChat groups. They are able to track touchpoints and other data, and in many cases it's significantly cheaper than using competing platforms.
新型コロナを考慮し、上海拠点の数多くのブランド経営者が、オンラインのマーケットプレイスのアイデアに行き着いた。メッセージやソーシャルメディア、モバイル決済もできる、人気の多目的アプリWeChatを使って、デザイナーが在庫を販売できるようにするというものだ。ブランドは中国拠点の必要はなく、海外版も用意されている。便利な情報や、興味深いコンテンツをブランドの公式アカウントまたは提携するWeChatグループを介して発信しながら、コミュニティーの構築や忠誠心のある顧客獲得を行う。タッチポイントやそのほかのデータ追跡ができ、何より、競合プラットフォームよりも格段に安価で活用できるところが魅力だ。
The WeChat Virtual Experience
WeChatでバーチャル体験
Designer Miranda Mullett tells WeAr: “In late April, we launched our first digital sample sale on WeChat. Together with 11 other designers, we were able to connect a network of over 700 people across two WeChat groups. Each designer was given a one-hour timeslot to briefly introduce their brand and share product information.” Interested parties could then proceed by connecting with the designer directly or scan their official account QR code for more. A Virtual Market was born.
デザイナーのミランダ・ミュレットは、WeArに次のように話している。「4月の終わりに、WeChat上で初めてデジタルサンプルセールを立ち上げました。11組のデザイナーと一緒に、2組のWeChat グループのネットワークで計700人の参加者と繋がることができました。各デザイナーに1時間の枠が与えられたので、ブランドの紹介や商品説明などを行うことができました」。そこからさらに興味を持った人は、デザイナーと直接繋がったり、公式アカウントのQRコードをスキャンすることで詳細を知ることができる。まさに、バーチャルマーケットの誕生だ。
To Market, To Market, YOU Go!
マーケットへ行こう！
Participating vendors do not need to pay any “entrance” fee, but need to add people to groups, essentially crowdsourcing a sales channel for everybody to share. Jewellery designer Fernanda Sung says: “All the participating designers made a big effort to advertise [across their networks], and we ended up with a big following.” Thus, the two-day Shanghai Chic Market (May 5-6) saw a total of 48 vendors and 452 of their “closest contacts” participate in sales. 
参加ベンダーは「入場料」を支払う必要はないが、グループに誰かを招待しなければならない。本来は、誰もが共有できるセールスチャネルをクラウドソーシングしているのだ。ジュエリーデザイナーのFernanda Sungは、「参加デザイナーはみな、自分のネットワーク内で、告知を頑張ってしていました。結果、たくさんのフォロアーを獲得することができました」と話す。結果として、上海CHIC（5月5-6日）展示会は、ベンダー計48組が参加し「最も近いコンタクト」452人がセールに加わった。å
Though the markets may officially run from 9 AM until 6 PM, the brands keep taking requests until midnight. Product photos stay on the group chat, so everyone in that chat can scroll through all brands involved.
公式には、マーケットの営業時間は午前9時〜午後6時までだったが、ブランドは深夜に及ぶまでリクエストを受け付けていた。商品画像はグループチャットに残るため、そのチャットにいる全員が参加ブランドの情報をスクロールしてチェックすることができる。
Past, Present and Future?
過去、現在、未来？
So far, Virtual WeChat Markets are proving to be successful. Brands reach thousands of new customers, who are introduced to many  new names. The discounts on offer – valid on market day only – help drive immediate sales. 
今までのところ、Virtual WeChat Marketsは成功を収めている。ブランドは、数千人もの新規顧客にリーチし、顧客も多くの新しいブランドを発掘している。マーケット当日のみ有効の割引も提供されており、セールスに直結する原動力にもなっている。
But the current iteration of the markets is only the beginning. Mullet assures WeAr that the markets will become more differentiated and hone in on one theme at a time in the future, such as “Home”, “Accessories”, “Wellness” or, of course, “Fashion”. 
[bookmark: _GoBack]ただ、このマーケット様式はまだ始まったばかりだ。ミュレットは、マーケットは今後より差別化され、「ホーム」、「アクセサリー」、「ウェルネス」そして、「ファッション」というように、テーマ別に焦点を当てていくだろうと断言している。
