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LEMON JELLY
УСТОЙЧИВЫЙ СТИЛЬ

Обувной бренд Lemon Jelly сокращает выбросы углерода и количество отходов с помощью инновационного процесса создания новой обуви из переработанной старой — клиенты сдают ее, получая взамен скидку. Устойчивые и модные модели сезона Осень-зима 2020-21ориентированы на потребителей с активным городским образом жизни. Ключевые продукты — «Cleva», спортивные ботинки, более чем на 50% состоящие из переработанного пластика, «Ravyn» — эффектные ботильоны на платформе, изготовленные из отходов производства, и «Zelma» — армейские ботинки со стильной фурнитурой для городских трендсеттеров.

www.lemonjelly.com


NAIA
ИННОВАЦИЯ В ОБЛАСТИ ВОЛОКОН
Бренд Naia, детище компании Eastman, представил целлюлозо-ацетатное штапельное волокно, которое, вероятно, вызовет интерес в свете растущего спроса на удобную одежду. Оно добывается из рационально управляемых сосновых и эвкалиптовых лесов и плантаций, а в безопасном замкнутом процессе производства растворители перерабатываются для повторного использования. Благодаря универсальному смешанному составу волокно очень мягкое и прохладное на ощупь, ткани из него дарят длительный комфорт. Кроме того, волокна Naia гораздо меньше пушатся и, следовательно, защищают ткани от появления катышков в ходе многократной стирки и износа. 
naiafromeastman.com
DUPONT
НОВЫЕ КОЛЛЕКЦИИ ТКАНЕЙ

Компания DuPont Sorona запустила ребрендинг: пять новых сертифицированных коллекций тканей — «Agile», «Aura», «Profile», «Revive» и «Luxe» — демонстрируют широкий спектр знаковых технических характеристик, включая устойчивость к сминанию, легкую дышащую изоляцию, постоянное растяжение, восстановление формы и пониженный износ. Для обеспечения отслеживаемости и прозрачности по всей цепочке поставок все материалы получают сертификаты, удостоверяющие, что ткани несут на себе уникальный молекулярный след полимера Sorona, изготовленного отчасти на растительной основе.

www.sorona.com
www.dupont.com

#FAIRFASHIONSOLIDARITY
НОВОЕ ДВИЖЕНИЕ

Владельцы устойчивых брендов Langer Chen и Lanius вместе с онлайн-платформой Avocadostore и берлинскими модными магазинами Loveco запустили кампанию #FairFashionSolidarity. Ее цель — спасти движение за справедливую моду в условиях кризиса. В совместном манифесте участники альянса просят индустрию не уценивать товары до августа и изменить текущий сезонный ритм. Их сайт дает ритейлерам и брендам советы о том, как внести свой вклад в честную моду, и призывает игроков индустрии к солидарности под лозунгом
fair-fashion-solidarity.de 


JOOR
СОТРУДНИЧЕСТВО РАДИ СИЗ

Worldwide Supply Chain Federation совместно с оптовой онлайн-платформой Joor организовала быстрый поиск средств индивидуальной защиты (СИЗ) для медицинских работников, оказавшихся на переднем краю во время пандемии Ковид-19. Партнеры связывают производителей СИЗ с государственными и федеральными закупщиками по всему миру. Эта инициатива, получившая название Covid-19 Emergency Supply Chain, активно привлекает поставщиков, покупателей и добровольцев к поиску и распределению критически необходимых материалов во время глобального кризиса здравоохранения. С помощью этого ресурса федерация надеется сократить расходы, устранить сложности и повысить разнообразие и устойчивость цепочки поставок.

https://theworldwidesupplychainfederation.com/

