GUESS
ЭФФЕКТНАЯ СПОРТИВНАЯ ОДЕЖДА

Guess представляет спортивную одежду для мужчин и женщин, вдохновленную тремя основными темами: путешествиями, космосом и городским стилем жизни. Яркие цвета — розовый, желтый, светло-серый и (для мужчин) смелая пляжная палитра натуральных оттенков — соединяется с кибер-эстетикой разнообразных серебряных и светоотражающих, мерцающих материалов. В центре внимания — ретро-мотивы и культурное наследие; в то же время современные силуэты, броские логотипы, флис, нейлон и софтшелл позволяют надевать модели и дома, и в зал, и на улицу, и на пляж и в будущее: они везде произведут впечатление. 

guess.com

theMICAM
КУРС НА ЦИФРОВИЗАЦИЮ

Торговая выставка theMICAM прилагает последовательные усилия к цифровизации, чтобы смягчить последствия изоляции. В сотрудничестве с Brandsdistribution она запустила цифровую платформу BDroppy, которая позволяет итальянским брендам напрямую продавать свою продукцию по всему миру и максимально окупать инвестиции в рекламу и маркетинг. Технический ресурс, который может помочь компаниям избавиться от излишка товаров, скопившихся, в частности, за последний период, — долгожданное решение и для модных компаний, и для потребителей, ценящих итальянское мастерство.

themicam.com

STONE ISLAND
НОВЫЙ МАГАЗИН В ШЭНЬЧЖЭНЕ

Stone Island открыл свой первый монобрендовый магазин в Шэньчжэне, Китай. Магазин в 90 кв.м. расположен в торговом центре Mix City. Интерьер в промышленном стиле: подвесные алюминиевые рейлы, карбоновые вешалки и модульные полки, обтянутые черным войлоком. Пол вымощен треугольными серыми каменными блоками, а черная задняя стенка украшена логотипом бренда. Итальянский бренд во главе с Карло Риветти насчитывает 26 отдельных магазинов, 18 точек в торговых центрах и 45 корнеров.

www.stoneisland.com

TOMMY HILFIGER
ИНКЛЮЗИВНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ

Tommy Hilfiger Adaptive — инновационная коллекция, призванная облегчить процесс одевания людям с ограниченными возможностями. Коллекция появится в Европе в июне. Она выполнена в том же классическом американском стиле, что и другие линии бренда, и включает мужскую, женскую и детскую одежду. Модели облегчают движение, легко застегиваются, предусмотрены специальные решения для инвалидных колясок и для протезов. В основу концепции лег опыт господина Хилфигера, имеющего детей с аутизмом. В числе находок — магнитные застежки, удлиненные застежки-молнии, отверстия в боковых швах, регулируемые подолы и штанины, в которых поместятся протезы, гипс и ортопедические приспособления.

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
#PROUDINMYCALVINS

Calvin Klein совместно с OutRight Action International основал Covid-19 LGBTIQ Global Emergency Fund, чтобы оказывать экстренную финансовую помощь организациям LGBTQ + по всему миру, помогающим людям, которые пострадали от пандемии. Эта инициатива — продолжение постоянных усилий бренда по поддержке сообществ LGBTQ +, а также его новой кампании #Proudinmycalvins в поддержку полного спектра идентичностей LGBTQ +. Серия фотографий и видеороликов посвящена девяти талантам со всего света и их уникальным историям. Как говорит фотограф Райан МакГинли — кампания призывает людей «гордится всем, что делает их уникальными».

www.calvinklein.com

TENCEL
КОНКУРС «ЗЕЛЕНЫХ» ПЛАТЬЕВ

Организация Red Carpet Green Dress совместно с TENCEL основала RCGD Global Design Contest 2020 — конкурс, поощряющий дизайнеров создавать устойчивые платья, достойные «Оскара». Победители, отобранные международной группой экспертов, оденут и представят когорту видных инфлюэнсеров отрасли на RCGD Gala в Лос-Анджелесе. Часть средств от поданных заявок пойдет на финансовую поддержку и защитные маски работникам швейной промышленности, пострадавшим от пандемии COVID-19 в Мьянме и Бангладеш. Последний день подачи заявок – 30 июля.

www.lenzing.com
www.rcgdglobal.com 


