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ВО ВРЕМЯ КАРАНТИНА, ДЕЛАЯ ПОКУПКИ ПО ВСЕМУ МИРУ, ПОТРЕБИТЕЛИ ВСЕ ЧАЩЕ ИЩУТ БОЛЕЕ КОМФОРТНУЮ ОДЕЖДУ 

Общий объем покупок одежды во всем мире падает, значительный сдвиг происходит в сторону Интернет-ритейла, и вместе с тем меняются покупательские привычки. Аналитики рынка онлайн-торговли, такие как глобальная поисковая система Lyst, которая отслеживает покупательское поведение в Интернете и фильтрует более шести миллионов фэшн-продуктов по объему упоминаний в соцсетях и вовлеченности потребителей, наблюдают заметный рост интереса к одной модной категории: домашней одежде.

Цифры говорят сами за себя. В последнюю неделю марта 2020 года компания Criteo, отслеживающая данные об онлайн-покупках от тысяч мировых ритейлеров, отметила рост продаж в категориях пижам и домашней одежды — + 184% в Австралии, + 80% в Корее и + 79% в Италии по сравнению с январем 2020 года.

Какая именно домашняя одежда пользуется наибольшим спросом? Краткий ответ: премиальная. Клиенты готовы платить за качество и комфорт. Хорошо также, если в одежде чувствуется связь с духом времени. Так, в числе самых популярных товаров за второй квартал 2020 года в отчете Lyst упоминается толстовка с тигром от дизайнера Anine Bing, появившаяся как нельзя кстати: количество просмотров страницы с толстовкой увеличилось на 418% после выхода сериала «Tiger King» на Netflix.

В этом сегменте лучше всего работают узнаваемые лейблы. Согласно отчету британской исследовательской фирмы Love the Sales, лучше всего показали себя в этой категории Calvin Klein и Ralph Lauren. Тем не менее, имеет смысл обратить внимание и на менее крупных независимых игроков. Так, с начала вспышки COVID-19 выросли продажи Live the Process, устойчивого бренда домашней одежды, в чьем ассортименте леггинсы, боди и тренировочные штаны, вдохновленные балетом. Британский лейбл Sloane Studios создает простые, удобные модели унисекс из 100% органического хлопка с яркими принтами. Нью-йоркский стартап Pangaia производит тренировочные костюмы привлекательных цветов, используя натуральные красители, полученные из пищевых отходов, растений и овощей; этот лейбл недавно пожертвовал 10 000 масок N95 больнице в Квинсе. Во Франции креативное бюро Services Généraux выпустило по случаю карантина специальную линию «Indoor Fashion», посвященную домоседам. А за роскошной льняной домашней одеждой стоит обратиться к новым российским брендам, таким как Linen Texture, Country Textile или Cocos Moscow, чьи элегантные минималистические модели можно надеть даже в офис: когда возобновится нормальная жизнь, клиенты, вероятно, не захотят отказываться от комфорта, к которому привыкли, работая из дому.

