СПЕЦИАЛЬНАЯ РУБРИКА: ТОРГОВЫЕ ПЛАТФОРМЫ
ЗАВОЕВАНИЕ РЫНКА
Кризис, вызванный Covid-19, резко выявил важность Интернет-присутствия для фэшн-ритейлеров. Тем не менее, достигается это присутствие нелегко и небыстро. И вот тут-то придут на помощь торговые площадки и онлайн-платформы B2B — особенно если вы хотите привлечь клиентов на пока еще незнакомых рынках. В этой специальной рубрике WeAr рассматривает торговые площадки, открывающие доступ к двум важным, но, на первый взгляд, непонятным и логистически сложным территориям — Китаю и России, и анализирует плюсы и минусы продаж через торговую платформу по сравнению с собственным Интернет-магазином.
ВИРТУАЛЬНЫЕ ТОРГОВЫЕ ПЛАТФОРМЫ: РОССИЯ
Maria Konovalova/Jana Melkumova-Reynolds
КРУПНЕЙШИЕ РОССИЙСКИЕ ТОРГОВЫЕ ПЛАТФОРМЫ ПРОЦВЕТАЮТ В ТРУДНЫЕ ВРЕМЕНА, ПРИВЛЕКАЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ НОВЫМИ УСЛУГАМИ
Wildberries, одна из старейших и крупнейших в России платформ онлайн-ритейла, продающая десятки тысяч брендов одежды, бытовой техники и электроники, включая такие премиальные бренды, как Joop !, GUESS, Tommy Hilfiger, Calvin Klein, Just Cavalli и другие, запускает бесплатные онлайн-курсы торговли, чтобы помочь растущему потоку предпринимателей ускорить процесс оцифровки своего бизнеса и адаптации его к платформе. Платформа работает в России, Беларуси, Казахстане, Кыргызстане, Армении а с начала этого года — ещё и в Польше и Словакии. Фиксированная комиссии составляет 15%, отдельно бренды оплачивают доставку и возврат каждого товара.
Их основной конкурент — Lamoda (которая сейчас называет себя «Ladoma» —  каламбур, отсылающий к слову «дома»). Первоначально — магазин и торговая площадка, посвященная исключительно моде и включающая в свой ассортимент такие бренды, как Diadora, Levi's, adidas by Stella McCartney и Barbara Bui, Lamoda, которая может похвастаться 16,1 миллионами посетителей в месяц, в последнее время позиционирует себя как платформу лайфстайла и помимо торговли одеждой и обувью предлагает развлекательный контент. Настройка учетной записи с помощью менеджера платформы занимает не более недели. В числе других спецпроектов компания недавно запустила серию спортивных и фитнес-сеансов, которые проводятся известными тренерами в коллаборации со спортивными брендами и направлены на увеличение продаж одежды для спорта.
KupiVip, ритейлер, торгующий со скидкой одеждой и товарами для дома от известных и лакшери-брендов, стал полноценным магазином товаров повседневного спроса и запустил во время карантина программу поддержки модных брендов. Кроме прочего, теперь он предлагает фиксированные комиссии, более гибкое ценообразование и возможность использовать свою фотостудию. Настройка учетной записи занимает не более трех дней.
