ОБ ОТСРОЧКЕ ПРОДАЖ СЕЗОНА ВЕСНА-ЛЕТО 2020


Циккос, fashionanthropologist.com

Идея упаковать и сохранить текущие поставки, чтобы продать их в следующем году, — подрывная, если не революционная. Она означает, что модные вещи могут обрести более долгую жизнь, и дает возможность переосмыслить не только быструю моду, но и немедленное удовлетворение, которое пропагандируют некоторые модные бренды. В этом случае нам неизбежно придется пересмотреть модный календарь, торговые выставки и даже розничные поставки. Почему, например, нужно придерживать ассортимент до следующего года, если тот же ассортимент можно продавать за полную цену до сентября, а в некоторых случаях до октября, когда похолодает, а жизнь, будем надеяться, возвратится к какой-то доковидной «норме»? Какой смысл, действительно, уценивать летний продукт в июне?
 
«Классический» продукт, не зависящий от трендов, можно отчасти отложить и снова представить в следующем году. Кроме того, категории аксессуаров и обуви переживают сейчас больший спад, и на следующий год им может повезти больше. Однако топы, домашнюю и спортивную одежду можно рекламировать и продавать уже сейчас.   
Шмидт, Messe Frankfurt
Нынешний сезон — отчасти потерянный, в этом смысле предложение перенести коллекцию Весна-лето 2020 на следующий год звучит довольно свежо и новаторски. 

Бентивенья, FIT

Некоторые товары, такие как джинсовые шорты, которые относятся скорее к базе, и однотонные топы с базовыми силуэтами, можно упаковать и сохранить до следующего лета. Купальники определенных, не слишком трендовых силуэтов тоже можно придержать. Не думаю, что потребители сейчас обновляют весь свой гардероб. Тем не менее, я вижу, что люди хотят сменить одежду, в которой бродили по дому два последних месяца, и стремятся перейти на новые образы и яркие цвета.

Мойлан, Fashion Snoops

Я не очень заинтересована в том, чтобы хранить и продавать коллекции сезона Весна-лето в течение всего года, главным образом потому, что и брендам, и ритейлерам сейчас нужен денежный поток, чтобы выжить. Но кое-что может хорошо продаваться и сейчас.
Эмоциональный максимализм — радость от яркого цвета, чувственного материала или принта, которые поднимают настроение. Привычка одеваться по пояс (для видеозвонков) приведет к тому, что ключевой категорией станут топы. Многие сейчас живут в домашней одежде, и стиль «из постели на улицу» сохранит актуальность. Трикотаж и свитера дают ощущение комфорта — эти категории продолжают расти. Сложнее будет обстоять дело с платьями — для них, предположительно, будет меньше поводов, но подумайте о чем-то вроде облегающего платья-слип, которое подходит для создания более непринужденного образа (например, слои в стиле гранж).

Аракава, Laforet Harajuku Co.

Классику, базу и знаковые продукты легко перенести. Поскольку этим летом на выход из дому будут наложены ограничения, нужно продавать вещи, которые обеспечивают людям комфорт дома. Кроме того, в связи с ростом онлайн-ритейла можно ожидать увеличения спроса на предметы, которые выглядят привлекательно на экране.

Дэнем, Denham

Ваш вопрос очень актуален по многим причинам: это и денежный поток, и политика скидок, и поддержка клиентов, и отходы (устойчивость). Мы решили сдвинуть сезоны и продавать товары до конца года, а на зиму вместо полной коллекции создать очень маленькую капсулу. Мы отложили летний и осенний сезоны, чтобы, чтобы компенсировать периоды продаж. Но в наши планы не входит придерживать товары на целый год.

Ерхов и Крымова, Dear Progress
У маленьких брендов может быть меньше пространства для маневра. Тем не менее, бренды аксессуаров и солнцезащитных очков могут использовать позиции сезона Весна-лето 2020, которые еще не были выпущены публично.

Quan, FIT

Единственные предметы, которые потенциально можно перенести на Весну-лето 2021, это база и базовая мода, сочетающиеся с новыми поставками Весны-лето 2021.
Прямо сейчас потребитель будет искать базовые и удобные вещи. В течение этого периода будет продаваться спортивная и домашняя одежда, так как эта категория отвечает запросу на комфорт при работе из дому.

Ядерная, MGIMO Британская Высшая Школа Дизайна 

Я бы рекомендовала постараться максимально реализовать более трендовые позиции в текущем сезоне. Ситуация будет различаться в разных климатических зонах, и для некоторых до сих пор актуальны весенние коллекции, особенно если предложить достаточную скидку, чтобы если не заработать, то хотя бы вытащить из этих изделий ликвидность. Базовый ассортимент вполне может быть перемещен как в сезон Осень-зима 2020/2021, так и на следующий весенне-летний сезон.
Дапенг, China National Garment Association и CHIC

Классическая высококачественная мода легко может храниться до Весны-лета 2021. Скидок не избежать, потому что ликвидность важнее прибыльности. Однако в отрасли существует соглашение, что крупные дисконтные кампании проводиться не должны. Это требует солидарности.


Провост, Tranoi

Насколько мы знаем от наших участников, коллекции Весна-лето 2021 будут представлять собой смесь моделей Весна-лето 2020 и свежих новых коллекций. Эти коллекции, вероятно, будут меньше по объему и сочетать в себе базовые/нейтральные вещи и очень креативные продукты.

Фаррелл, Eastman
Придержав одежду на 12 месяцев, мы сможем избежать потерь, это безусловный плюс.

Кэри, Lenzing
Многие бренды и ритейлеры не могут придержать ассортимент из-за обязательств и все еще платят своим поставщикам. Внесезонные модели, такие как трикотажные майки, нижнее белье и деним, можно перенести на следующий сезон или предлагать в рамках разных коллекций.

Тиллманн, Premium Exhibitions
Так называемая классика или база, как правило, не зависят от сезона, а маленькие, неизвестные бренды гораздо гибче, чем известные бренды с международной дистрибуцией.


Настос, Informa
Базовые и пополняемые вещи можно хранить, но трендовые модели необходимо будет обновить к 2021 году. Темы, связанные с обществом, экологией и здоровым образом жизни будут стимулировать потребительские расходы и в 2020-м, и в 2021 году.
Бралья, Brama 
Деним — вне времени и может долго оставаться в точках продаж, поскольку не привязан к конкретному сезону. Большинство брендов сократили производство осенних коллекций, потому что время заказа тканей совпало с началом пандемии.
Бадон, theMICAM
Нашей отрасли может быть полезно последовать примеру автомобильной промышленности и использовать модели 2020 года в коллекциях следующего года. Для производителей обуви идеальный вариант — сделать 2021 год модельным, то есть пересмотреть некоторые свои модели 2020 года в соответствии с модными трендами 2021-го.
Гридер, Tommy Hilfiger Global и PvH Europe
Мы стремимся увеличить срок хранения продукта, продавая осенние коллекции в ноябре и стратегически подходя к релизам и моделям. Наша главная задача — удостовериться, что предстоящие сезоны полностью оптимизированы, без ущерба для качества или потребительского выбора.

Катаниа, Giada Spa
Мы предполагаем снова предложить часть коллекции Весна-лето 2020 в 2021 году, это решение отвечает идее устойчивости. В то же время наша компания уже работает над новой коллекцией и создает капсулы, ориентируясь на тренды и, прежде всего, наши бестселлеры.

Лернер, Michael Stars

У нас была [в сезоне Весна-лето 2020] ранняя межсезонная линейка из «вареной» хлопковой вуали, и мы переместили ее на весну 2021. Из продуктов, которые можно носить уже сейчас, мы продаем много масок, футболок и толстовок тай-дай, кисеи и льна.

 
Понс-Квинтана Паллисер, Pons Quintana

Хранение товаров может нанести бизнесу финансовый ущерб. Наше обязательство перед клиентами-мультибрендами на сезон Весна-лето 2021 — продолжать линии текущего сезона по крайней мере в части коллекции таким образом, чтобы крой, цвета и силуэты могли дополнять модели, возможно, оставшиеся от сезона Весна-лето 2020. Будем вводить и новые тренды, потому что рынок не может остановиться.

Бунгардт, Lieblingsstück

Поскольку мы уже некоторое время готовили концепцию прет-а-порте для наших конечных пользователей, наше Лето в любом случае начинается не раньше апреля и продолжается до сентября.
Конечно, мы постарались отреагировать своевременно и отрегулировать летние поставки, чтобы наши торговые партнеры не задохнулись от затоваривания. Но нам не кажется, что продажи этим летом должны быть полностью отменены. 

Хенце, DuPont

Если бренды смогут продавать коллекции в следующем сезоне — это станет важным шагом к устойчивому развитию. Обычная альтернатива — сжигание одежды или поставка на рынок по сниженным ценам для конечного потребителя, а это ведет к менее устойчивой цепочке поставок.

Розелли, La Martina

На рынке говорят, что модели Весна-лето 2020 следует отложить до весны 2021, но мы не считаем такое решение верным: оно осмысленно с точки зрения экономической эффективности, но мода должна быть инновационный. Мир изменился во время пандемии, и предлагая те же самые модели, мы не отразим этих изменений.

Команда DoubleDouble

Большинство дизайнеров, с которыми мы говорили, отредактировали свои коллекции, создав более точное и экономное предложение. Я думаю, что осторожность — умный выбор.
Проще всего будет продать любую домашнюю одежду. Продукты, предназначенные для больших собраний, — выходные наряды, костюмы и т. д., — стоит придержать.

Мортон и Леонард, Bitter Lemon 
У нас в основном внесезонный ассортимент, поэтому мы продолжим обычную маркетинговую стратегию в течение всего года. Мы думаем, что курортную одежду можно отложить до весны 2021 в связи с ограничениями на поездки. После выхода из изоляции и с наступлением лета бестселлерами по-прежнему будут домашняя и спортивная одежда и платья.
Анлауф, Peek & Cloppenburg 

Первые опыты [торговли с возобновлением работы после снятия карантина) показывают, что проходимость торговых улиц и спрос упали. Мы ожидаем, что клиенты некоторое время будут сохранять осторожность. Сейчас мы пересматриваем позиции всего размерного ряда из текущих коллекций и планируем предложить их в следующем году, особенно это касается восполняемых или вневременных продуктовых категорий. 

Полетто, PITTI

Многие страны уже преодолели или преодолевают пик пандемии, и в их универмагах и магазинах летние коллекции 2020 года уже (или скоро будут) доступны покупателям, пусть даже немного позже обычного. Новые коллекции, конечно, будут меньше, но они будут.

Ксу, Tube Showroom

Так как Китай в этом году ввел режим изоляции очень рано и это совпало с началом весеннего сезона, продажи одежды для холодной погоды, например, трикотажа, курток и т. д., в большинстве магазинов резко замедлились. И по их отзывам большинство сохранит модели из коллекций Весна-лето 2020 до осенне-зимнего сезона 2020.

Ланови, Alberto

Я верю, что нужно поддержать ритейл и уж точно не уценивать товары. Все дело в сроке жизни продукта, и мы продолжаем нашу маркетинговую стратегию в отношении бестселлеров.

Продуктовые категории: маски и новые кроссовки. И гибридные тренировочные штаны — мы сосредоточимся на «Alberto Hybrid Sport», нашей линии для парусного спорта, гольфа, хайкинга, кемпинга, скалолазания и, конечно, велосипедного спорта.

Цзян, Chop Suey Club

Даже в обычное время нет смысла так сильно уценивать одежду просто потому, что сменился сезон. Продажа коллекций Весна-лето 2020 в 2021 году не представляет проблем, если ваш финансовый оборот позволяет. 

Я думаю, что Весну-лето всегда будет легче продавать, чем Осень-зиму: цена за каждый артикул намного ниже, а общий спрос выше. Майки, солнечные очки, купальники и товары для дома всегда будут хорошо продаваться.


