行业领头

Denham

男女装设计品牌Denham由祖籍英国的Jason Denham于2008年在阿姆斯特丹创办，不但珍视丹宁牛仔工艺的传统，同时不断推动创新。

如今，品牌已发展成世界上最受尊崇的牛仔品牌之一，在全球范围内设有销售点，并拥有一系列令人印象深刻的自营店。它在欧洲拥有12家店，在中国19家，在日本更是非常显著地拥有30家，因为在日本牛仔品牌是时尚界的宠儿。该公司最近在大阪和东京涩谷Parco百货分别再增开了门店，这两家门店均于2019年秋季开业。

Jason Denham之所以能成为行内领先企业家，是因为他对细节的重视。比如，人们可以在纽扣上、缝线的形状、店内的衣架上找到该品牌的标识特征——剪刀图案。Jason Denham解释道，剪刀决定了牛仔裤的形状和轮廓，是制作牛仔裤最重要的工具。他本人热衷将设计、工艺和创新与最好的牛仔面料相结合，打造英雄服饰。他信奉自己的口号:“真理在细节”。他的设计哲学可以用他的一句话来描述:一切都是关于那些他注意到了但其他人可能没有注意到的细微差别。由内而外的真实性。再复刻创造。那些鸡毛蒜皮的小细节，就是他们一心一意想着的。
品牌拥有最好的牛仔设计工具，日式冷水洗涤、意大利编织、铜五金和金铆钉等。使用优越的洗涤技术和令人印象深刻的个人档案的灵感使Denham处于设计领域的领先地位。当然，你会在他们的产品中发现隐藏的衣袋和五点口袋，还有随着年龄增长变得更加特别的布料。丹宁的靛蓝色让人一眼就能认出来。品牌还生产靛蓝运动衫、针织品、丹宁衬衫和棉质裤子。即使是该品牌与北欧品牌Norr11合作生产的家具，也可以用最纯粹的靛青来铸造。毫无疑问，Denham不仅凭借卓越的质量和设计，还通过与Montblanc、Barbour、Converse、A.C.F、Bearbrick、Minotaur、White Mountaineering、Rolex、Nike等公司的合作，将自己定位在高端品牌之列。
可持续性仍然是Denham的核心。他们使用的棉花、能达到最小浪费值的技术、以及维护与循环用水的努力就像日本牛仔布一样。该公司还创造了世界上第一款可生物降解的弹力牛仔裤。它不仅关注制造过程和包装，还关注消费者的后期回收。Denham代表了越旧越好的牛仔裤。作为其客户服务的一部分，该公司特意开设“服务公司部”为顾客提供终生牛仔裤服务，在尽可能多的地方为顾客提供帮助，并使他们的牛仔裤更具个性化。在阿姆斯特丹、东京、汉堡、上海、悉尼和其他地方都可以看到。Denham还喜欢构思新服装。从旧帐篷中作出一件做工精细的皮大衣；用旧瑞士军用睡袋制成白天穿晚上则变成睡袋的派克大衣。
然而，Denham最终的目标还是创造能够适应穿戴者生活的牛仔裤，一种真实的，能优雅变老的，人们乐于购买并收藏的单品。
www.denhamthejeanmaker.com 




