Kim Hyldahl，MOS MOSH和MOS MOSH Gallery创办人及CEO

MOS MOSH从2010年开始就与土耳其的牛仔布制造商合作。这个行业的巨大变化我们已经亲眼目睹，因此，让这行业成为可持续性发展几乎是一切皆有可能。然而，从纤维、洗涤、处理和后整等牛仔布的复杂性角度来看，要定义什么才算一条可持续的牛仔裤可能会变得非常有挑战性。对我们来说，未来的重点是将用水量减少到零。

过去几年对可持续发展的关注现在似乎得到了回报，用消费后的纤维，可回收的或有机的，制成了各种各样的织物。最近，我们一直在试验再生橡胶。说到底，可持续性还包括创造出具有高耐久性的漂亮产品。

Paul Marciano，GUESS?, Inc.首席创意官

无水无化学物质技术、革命性的和更自然的染色工艺，这些就是为了让牛仔布更具可持续性的创新。但是，我们缺少专业知识，让每个供应商投资和学习这项技术的资源，以及支持这项工作的新趋势和文化。这种情况正在开始转变，而这一切从领导力开始。GUESS能参与到《Jeans Redesign》一书感到很自豪，这本书是关于100%循环、可回收、可持续的牛仔裤的全面指南。通过为牛仔行业的共同目标而努力，我们将共同重新设计牛仔并以一种共同的方式传播可持续牛仔。这将有助于人们减少对可持续性的困惑，形成对可持续性牛仔布更好的理解和期望。我相信这是我们所缺少的，并且将会产生巨大的影响来推动我们需要的改变，更快地推动牛仔布可持续创新的广泛应用。

GUESS正在迅速发展“Smart GUESS”系列产品，这些产品使用20%-100%的智能材料，对环境更有利。我们之所以专注于可持续材料，是因为超过一半的产品对环境的影响来自面料!

特别是丹宁，除了Jeans Redesign计划，GUESS也在努力减少使用通过无水技术和开发牛仔布的创新材料，如我们的零棉质丹宁系列将于明年上市。

Magdalena and Markus Budim，The Budims创办人

当然，为了能够在所有领域实现最高水平的可持续性，技术亮点和改进材料是必不可少的。然而，从我们的观点来看，不仅仅上述的创新就能成就可持续产品的最终定位，有效的沟通也很至关重要——特别是如果它是一个长期的产品。如果增加的价值被消费者忽略了，那么模范性的努力又有什么用呢？从我们的零售经验来看，大多数消费者甚至还不知道牛仔裤有多“脏”。

为了取得有效和不可动摇的突破，首先必须通过激进和公开的解释和透明度来解决无知问题。这将造成巨大的冲击，但我们确信，这才会提高人们的认知。
