聚焦：俄罗斯
迎变的心态
Maria Konovalova

前苏联市场的客户开始意识到环境问题。教育是关键，而时装公司热衷于为此做出贡献
促进可持续思维和市场增长的企业最近在独联体国家涌现。时尚峰会、教育项目、网络和圆桌会议由时尚生态平台和机构发起。（乌克兰）Sustainable Fashion Pad和（莫斯科）Sane Fashion都是当地组织。Circular Fashion、Fashion Revolution和Sustainable Fashion Matterz等国际平台在该市场上的影响力也在不断扩大。在乌克兰，Be Sustainable峰会在乌克兰时装周期间举行。而在俄罗斯，Russian Fashion Council新一届Global Talents项目，将旨在展示新兴设计师，把可持续发展设为重点，并主推对“回收再利用、环保回收、伦理时尚、慢时尚或零浪费”感兴趣的精选品牌。
零售商也热衷于参与消费者教育。Aloe在圣彼得堡店内一张海报上写着：“只要一点点，但要最好的。”这家零售商已经发展成为一个跨学科的企业，包括生态行动主义平台、夜店活动、独立出版、销售升级再造时装、服装租赁服务、可持续时装生产设施和艺术中心。“可持续发展在俄罗斯才刚刚开始，”其主任Julia Solnechnaya说，“变化是非常缓慢的。但我们绝不能失望，并继续（执行它们）”。
