聚焦：时装周

虚拟/友好
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随着行业适应数码与融合活动的形式，WeAr仔细考虑一下它们的可持续性

从巨大的能源消耗到过度使用塑料衣架，时装周对环境的危害数不胜数，但最糟糕的是它们带来的空中旅行。根据Ordre的一份报告，与成衣购买周期相关的商务旅行每年产生24.1万吨碳排放。当前的危机迫使该行业去探索不登机购物是什么样子。

本季的三大时装周——伦敦数字时装周、巴黎在线时装周和米兰数字时装周——大部分时间都是在网上举行的，部分如Dolce & Gabbana和Etro在内的品牌也举行了相辅相成的实体秀。哥本哈根时装周是一个实体和数字结合的活动，成功实现了其可持续发展行动计划中列出的许多可持续发展目标。该计划于2020年1月发布，目标是到2022年将碳排放减少50%，并成为“零废物”活动，它将迫使所有参与的品牌从2023年1月起达到最低的可持续发展要求。

我们最新的风险投资：WeAr DigiShows，以3D方式呈现陈列室空间。买家可以使用他们选择的视频通话平台跟品牌进行实时的交互沟通：从观看衣架上展示的系列服装，到销售代表解说帮助、测量单品、拍照，甚至如碰触搬放大镜头细看服装品质。这种操作不但减少了差旅需要，同时仍保持尽可能接近真实的销售过程。

我们还不知道一个只有数字的活动的真实碳足迹：互联网消费仍然产生了数据中心的碳排放。为了衡量数字时装周对可持续发展的总体影响，赫尔辛基时装周将与科技公司Normative合作，审计其碳足迹，为整个时尚行业提供基于数据的可持续发展目标。然而，减少旅行是一项重大的环境效益，应该为此而庆祝。

