VOILE BLANCHE
MEDITERRANE FREIHEIT

Voile Blanches Kollektion für F/S 21 ist von einem Sinn für Leichtigkeit, Bewegung und einem mediterranen Spirit inspiriert. Sie bietet lebendiges Color-Blocking, geometrische Formen, flexible Materialien und Transparenz. Die Bestseller „Liam“ und „Julia“ werden mit kunsthandwerklichen Verfahren und hellen Farbtönen neu erfunden und „Maran“ präsentiert sich in neuen exquisiten Materialien mit mikroinjizierten Einsätzen. In dieser Saison gibt es die Neuzugänge „Qwark“, einen am Stil der 80er-Jahre inspirierten Sneaker, und den voluminösen „Monster“, der die urbane Welt repräsentiert. Für Männer sind der ultra-flexible Mokassin „Boom“ und „Extreemer“, ein Bootsschuh mit dicker Sohle, absolutes Muss.

www.voileblanche.com 

GUCCI
SNAPCHAT-FILTER
Im Juni 2020 startete Gucci auf der Plattform Snapchat einen Augmented-Reality-Filter zur Anprobe von Schuhen. User können vier Sneakers virtuell anprobieren und sie im Gucci-Store auf Snapchat mit Klick auf den Button „Shop Now“ kaufen. Dies ist nicht das erste Augmented-Reality-Erlebnis bei Snapchat, aber noch nie konnten User Produkte mit diesem Filter auch shoppen. Der Filter kann auch von anderen Marken auf Snapchat eingesetzt werden, um virtuelle Try-and-Buy-Erlebnisse in zahlreichen Ländern möglich zu machen.

www.gucci.com
www.snapchat.com 
BERWICH
LEBEN AUF DEM CAMPUS

Für F/S 21 ließ sich das italienische Hosen-Label Berwich von der besonderen Atmosphäre des Uni-Lebens und dem stolzen Gemeinschaftsgefühls der Studenten inspirieren. Die Farbthemen umfassen „Accademia“, eine Kombination aus Marineblau und Racing Green, und „Circolocanottieri“, wo nautisches Blau auf Weiß und Rot trifft und an Ruderteams erinnert. Zu den neuen Passformen gehören „Contemporary“, eine für die Marke eher untypische schlanke Silhouette, und „Retro“ mit Gürtel und einem bequemen, eleganten Schritt. Die frische, leichte Wollqualität Frescolana aus widerstandsfähigem, aber feinem Garn bestimmt den Look.

www.berwich.com 

LEMON JELLY
AUSZEICHNUNG FÜR NACHHALTIGKEIT
Lemon Jelly, die portugiesische Marke für witzige Schuhe mit Zitronenduft, wurde mit dem Drapers Sustainability Award in der Kategorie „Best Carbon Footprint Initiative“ ausgezeichnet. Das Unternehmen produziert seine von PETA anerkannten veganen Schuhe in Portugal mit 100 % erneuerbarem Strom. Mit der Kollektion für F/S 21 wird die neue Sandalenlinie „Inez“ eingeführt, die vollständig aus recycelten Rohstoffen hergestellt wird – hauptsächlich aus Produktionsresten. Weitere Materialien sind Sugarform aus 55 % Zuckerrohr, einem nachwachsenden Rohstoff, der bei jedem Wachstumszyklus CO2 aus der Atmosphäre bindet und fast nie bewässert werden muss.

www.lemonjelly.com
JOOP!
SOMMERLAUNE

Sommerliche Leichtigkeit ist das Herzstück der Kollektionen von Joop! für F/S 21. Bei den Materialien ist ein Trend in Richtung Casual spürbar: frische, leichte und bequeme Baumwolle und Leinen treffen auf technisches Nylon. Das begehrte Freizeit- und Loungewear-Sortiment wurde erweitert und die Jogginghose ist ein wichtiger Look. Für Männer enthält die Capsule „Dynamic Products“ jetzt Pullover mit abstraktem Blumenmuster. Auch Damenpullover gibt es reichlich, in cleanen monochromen Farben, mit Logos und eleganten Streifen. Joop! Jeans bietet mutige Farbkombinationen und ausgearbeitet Innenausstattungen.

www.joop.com 

CHINAS KI-BEAUTY
SCHÖN IN MALL UND METRO

In chinesischen Städten sieht man in Einkaufszentren und U-Bahn-Stationen ein neues Phänomen: KI-Beautymaschinen. Benutzer scannen einen QR-Code, geben ihre Daten ein und lassen ihre Gesichter scannen. Anschließend wird ein Hautpflegebericht an ihre Handys gesendet, in dem Porendichte, Hautempfindlichkeit und empfohlene Make-up-Produkte aufgeführt werden. Die Maschinen verbessern und personalisieren nicht nur den Absatz von Kosmetikmarken, sie sind auch unterhaltsame Geräte, die den Kunden helfen, ihr Einkaufserlebnis in der Mall – oder sogar ihren Arbeitsweg – zu genießen. 
