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Nachhaltigkeit wird bei Denim nicht unbedingt durch eine Wunderwaffe erzielt, sondern durch Skaleneffekte. Wenn die Produktion steigt und sich weiter verbreitet, werden die Kosten für die Denimbranche im Allgemeinen geringer. Dies wird nur geschehen, wenn sich Führungskräfte frühzeitig für Nachhaltigkeit einsetzen, die hohen Kosten für die Entwicklung von Ressourcen und Prozessen tragen und die Weichen für andere stellen. Marken wie AG investieren weiterhin mehr in Nachhaltigkeit, so wie in unsere 2019 eingeführte Wasserrecycling-Technologie, in die Erforschung nachhaltiger Stoffe wie Hanf und Tencel oder in die Entwicklung eines Programms zum Recycling von Kleidungsstücken, um eine verantwortungsvolle Entsorgung oder sogar die Kreislaufwirtschaft zu fördern. Es sind diese frühen Bemühungen an vorderster Front, die die entscheidenden Faktoren für die Schaffung einer nachhaltigen Denim-Industrie sein werden.
