Querido Lector,

Espero que estés bien, sano y que estés viendo la luz al final del túnel, y que no sea la de un tren que se aproxima.

Pasé la época de Covid-19 en Austria. Como vecino de Italia, todos los días escuchábamos las noticias más tristes sobre su terrible situación. Aterrador – tanto como en otros muchos países.

En Austria hemos tenido mucha suerte. Somos uno de los países que volvió a abrirse rápidamente y apenas hemos notado la crisis. Nada comparable a la situación de grandes ciudades como Nueva York.

La vida está volviendo a la normalidad, por supuesto a menor escala, pero mejorando día a día.

Una cosa que Covid-19 nos ha traído, desafortunadamente, es una razón para las malas prácticas de algunos empresarios deshonestos. Sin señalar a ninguna empresa en concreto, se ha estado produciendo un robo legal con la presentación de la solicitud de insolvencia. Tomando el 70% de la deuda, los contratos de los empleados y cualquier otro concepto que no sea conveniente condonar, y posteriormente continuar operando bajo la misma marca, como si nada hubiera pasado.

¿Cómo si nada hubiera pasado? Han pasado muchas cosas, porque otras personas honestas están pagando la factura de las que no son tan honradas.

Es más, hemos oído hablar de grandes marcas irresponsables que no han asumido ni cumplido el compromiso de pagar a sus proveedores y fabricantes, muchos de los cuales se encuentran en países en desarrollo que se han visto afectados por la pandemia de una manera increíblemente dura.

Parece que estamos viendo el tipo equivocado de supervivencia darwinista de los más aptos donde se convierte en la supervivencia de los más imprudentes. Nada de lo que estar orgulloso.

Sugiero que todos recordemos a los que no nos pagan, juegan deshonestamente y creen que se salen con la suya. Esa es la única forma de detener ese tipo de comportamiento. No perdonamos y olvidamos; nos recuperamos y recordamos.

Otra cosa que hemos aprendido es que las posibilidades que internet ofrece son enormes, pero no infinitas. Mientras que trabajar desde casa, el e-learning y las compras online han sido ampliamente aceptadas durante la crisis de Covid-19, también se ha demostrado que online no lo es todo. Los humanos somos seres sociales. Nos necesitamos el uno al otro. Nos gusta hablar, tocar, sentir e interactuar en persona. Nos gusta ir de compras a tiendas físicas, a menos que necesitemos una cosa simple que sea fácil de pedir online y no necesite ser devuelta.





Las compras físicas nunca morirán; más bien, complementan las cosas físicas. Lo mismo se aplica a ferias y eventos online durante las crisis. Los vimos todos; ni uno solo puede ser un sustituto completo de un evento físico, aunque muchos están bien hechos y ciertamente pueden enriquecer la experiencia física. Hemos utilizado el tiempo para crear algo que podría ayudar a la industria: WeAr DiGiShows – donde representamos, con la calidad habitual de WeAr, tu showroom o tienda. Este espacio virtual puedes usarlo para hacer ventas 1-1 a través de cualquier plataforma de videollamadas. De esta manera, puedes vender directamente a tus clientes.

Mientras escribo estas líneas, la vida está volviendo a la normalidad, al igual que los negocios. Los más aptos y los más trabajadores están saliendo adelante, los más débiles morirán, ya que no hay más espacio para la falta de profesionalidad.

Como resultado, cada día es más claro que tienes que globalizarte. El mundo es enorme y las posibilidades infinitas. Puedes encontrar “el” importador, distribuidor o al menos un buen minorista que cambiará tu perfil comercial a largo plazo. Mira actualmente: Estados Unidos todavía está sufriendo mucho, el estado de las cosas en Europa es mediocre, pero Asia está en auge nuevamente. Por ejemplo, hemos observado unirse a nosotros el mayor número de nuevos lectores en China durante las últimas semanas.

Cada vez hay menos espacio para prácticas insostenibles. En el mundo pospandémico, la sostenibilidad deja de ser la preocupación de un grupo especializado de eco-guerreros y se convierte en un tema central para sectores mucho más amplios de la población. En este número ofrecemos ideas sobre cómo hacer tu oferta más ética y respetuosa con el medio ambiente.

[bookmark: _GoBack]Nosotros en WeAr hemos sido una de las pocas editoriales en seguir cubriendo el mundo de la moda a pesar del Covid-19, como si no hubiera habido crisis, a pesar de las enormes pérdidas que sufrimos nosotros y la industria en general. Sentí que te merecías esto. Gracias a todos los que nos apoyaron y nos ayudaron a seguir construyendo el puente más importante en la moda, desde marcas hasta compradores y fashionistas. Gracias a todos los lectores y empresas que han sido lo suficientemente valientes para seguir publicitando y, en última instancia, hacer posible WeAr.

Mantente sano y salvo, y que tu negocio prospere
Klaus Vogel, Editor


