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EL PROBLEMA DE INVENTARIO POST-CONFINAMIENTO: SOLUCIONES SOSTENIBLES

Alexis Romano

LA MODA YA TENÍA UN PROBLEMA DE RESIDUOS ANTERIOR AL COVID-19, Y LA PANDEMIA LO HA ACENTUADO. WeAr PRESENTA SOLUCIONES POTENCIALES

Según un estudio realizado por Ellen MacArthur Foundation en 2017, el exceso de inventario desechado había creado una tasa anual de emisión de gases de efecto invernadero de casi 1.200 millones de toneladas. Posteriormente, con el aumento de la cobertura de la prensa sobre la quema y otras formas de eliminación de ropa, se han estimulado los esfuerzos para volver a canalizar este inventario. La pandemia ha forzado la búsqueda de otras opciones sostenibles. Con un recorte en el gasto de productos no esenciales por parte de los consumidores y muchas tiendas en todo el mundo todavía cerradas, la industria de la moda se enfrenta a una sobreoferta de producto sin precedentes, desde P/V 2020 en particular.

Algunas compañías como Ralph Lauren, Next, adidas y Gap están separando una parte de su inventario de primavera para ser vendido el próximo año. Cualquier artículo dentro de categorías no estacionales o de moda también se puede volver a vender en períodos posteriores. Hay muchos compradores que – después de meses refugiados en sus hogares – están ansiosos por comprar y por encontrar ofertas. Ahora observamos la reapertura de tiendas con precios reducidos que cosechan los beneficios de este mercado. Las marcas y los minoristas deberían considerar vender a través de estos canales.

¿No quieres simplemente vender a pérdida? Hay empresas que trabajan con clientes para gestionar el exceso de inventario y las devoluciones de clientes, generando beneficios y valor de marca. Una buena opción es la compañía británica Parker Lane Group. Con un alcance global, ayudan a minoristas a encontrar mercados de reventa para prendas sin vender y reciclar el resto. Recientemente lanzaron el Servicio de Soporte de Coronavirus para gestionar principalmente el inventario P/V 2020 no vendible, la falta de espacio en el almacén y la acumulación de devoluciones sin gestionar. La empresa estadounidense Optoro ofrece servicios similares. Utilizan inteligencia artificial y software de aprendizaje automático para generar un análisis de marca en tiempo real, lo que les ayuda a organizar las prendas para el recommerce (en el sitio de reventa de Optoro, Blinq u otros), o bien opciones de donación. Ambas compañías trabajan principalmente con activewear y marcas comerciales, pero también trabajan con marcas de lujo sensibles a la imagen que no desean vender en mercados de descuento. El mercado de reventa Tradesy abrió una unidad de negocio en abril de 2020 para atender a las marcas que tienen exceso de inventario debido a cancelaciones.

También existen compañías que pueden ayudar específicamente a través de donaciones. Gifting Brands trabaja con minoristas para revender su marca blanca y marcas exclusivas, y dona las ganancias a organizaciones benéficas. Soles4Souls también acepta donaciones de inventario y tiene una cartera de colaboraciones con marcas. Actualmente conecta trabajadores esenciales con donaciones, una acción y un mensaje que resuena en voz alta durante estos tiempos inquietantes.




