Côté business
FASHION FOR GOOD EXPERIENCE
Musée de la mode responsable
Le premier musée interactif au monde pour l’innovation dans la mode écoresponsable se trouve à Amsterdam. Les visiteurs du site 'Fashion for Good Experience' peuvent explorer le passé, le présent et l'avenir de l'industrie de la mode, tandis que les expositions numériques aident les clients à découvrir comment ils peuvent agir. À la fin, vous recevrez un ‘Good Fashion Action Plan’ personnalisé, qui vous donnera des conseils sur la façon d’appliquer ce que vous avez appris à votre vie quotidienne. Une nouvelle exposition est également ouverte jusqu'en janvier 2021 : 'A Cut Above' examine les techniques de production pionnières et inclut des événements et des visites virtuelles.

fashionforgood.com/the-experience
REMAKE HUB

Lifestyle à partir de déchets

Créé en 2018, le Remake Hub de Shanghai propose des solutions de recyclage créatives pour transformer les déchets en produits lifestyle, y compris de mode. Il travaille avec des fabricants, des ingénieurs, des artistes, des architectes, des créateurs de mode et des scientifiques pour construire des méthodes de conception du berceau-au-berceau qui embrassent l'économie circulaire. Leur projet de base est Remake Ocean™, dans lequel les filets de pêche rejetés par les entreprises de pêche et issus du nettoyage des océans sont collectés et transformés en polymères et produits renouvelables à haute performance. Cela inclut des lunettes de soleil par leur sous-marque REFUTURE, dont le processus de production entier est rendu transparent pour les clients par la technologie de la chaîne de blocs.

www.remakehub.co
THE KELLY INITIATIVE 
Pas de racisme dans la mode
Mi-juin, l'éditeur Jason Campbell, la directrice artistique Henrietta Gallina et l'écrivain Kibwe Chase-Marshall ont organisé The Kelly Initiative, une pétition signée par environ 250 professionnels noirs, et l'ont envoyée au Council of Fashion Designers of America. La pétition répond à l’énoncé d’action du 4 juin du CFDA, mais demande au groupe d’aller plus loin dans l’intensification de ses efforts de lutte contre le racisme, et d'imposer à l’industrie de rendre des comptes sur l’embauche de personnes de couleur, y compris la formation obligatoire en atténuation des préjugés, et un recensement de l’industrie sur la composition raciale des employés rendu public.

www.instagram.com/thekellyinitiative/
NET SUSTAIN

Fabriqué en conscience
Les grands détaillants prennent au sérieux la question de l'écoresponsabilité. Net Sustain est une plateforme gérée par Net-a-porter qui offre des produits de mode et de beauté élaborés consciemment. Elle a été lancé l'année dernière avec plus de 20 marques dont Stella McCartney et Maggie Marilyn et de nombreux produits qui répondent aux critères d'écoresponsabilité, depuis les matières premières et les processus de réduction des déchets jusqu'à la prise en compte du bien-être humain, animal et environnemental. A côté de noms bien connus, la plateforme accueille également de nouveaux arrivants comme The R Collective, qui fait partie de la famille Redress de Hong Kong.

www.net-a-porter.com/en-us/shop/net-sustain
MATERIALS EXPERIENCE CENTER

SANTONI à SHANGHAI

En juin, Bylu Design a présenté son tout nouveau Materials Experience Center (MEC) pour la société de machines à tricoter Santoni, située à Shanghai. Le nouveau bâtiment est un centre de recherche et d'inspiration contemporain où les meilleurs professionnels de l'industrie textile peuvent rencontrer des clients, rechercher des idées et travailler sur des projets. Le point fort du Centre est l’archive d’échantillons de Santoni, une salle de stockage automatisée avec plus de 2000 échantillons de matériaux adaptés à presque toutes les applications. Le stockage est accessible en ligne ou en personne.

www.santoni.cn

SUN68 

Rétro coloré
La collection homme P/E 21 de la marque italienne de casualwear SUN68 continue à s’appuyer sur l’ADN de la marque : des couleurs vives, une large offre transversale de basiques et un rapport qualité-prix parfait. L'emblématique polo teint vintage, un élément de base de chaque collection SUN68, est réimaginé avec des détails de couture contrastés, une nouvelle palette de couleurs qui inclut des tons néons, et de nouveaux motifs comme des imprimés surteints. Parmi les autres points remarquables, se trouvent les motifs Bandana des années 1970 et d'autres graphiques sur les polos, les sweaters et les cols.

www.sun68.com 

VOILE BLANCHE

LIBERTÉ MÉDITERRANÉENNE

Inspirée par le sens de la légèreté et du mouvement et par l’esprit méditerranéen, la collection P/E 21 de Voile Blanche présente des couleurs vives en blocs, des formes géométriques, des matières flexibles et des transparences. Les modèles à succès 'Liam' et 'Julia' sont réinventés avec des soins artisanaux et des teintes vives, et 'Maran' est présenté dans de nouvelles matières exquises avec des inserts micro-injectés.

La saison voit les débuts de 'Qwark', un sneaker inspiré des années 80, et le volumineux 'Monster' qui représente le monde urbain. Pour les hommes, les incontournables sont 'Boom', des mocassins ultra-flexibles et confortables, et 'Extreemer', la chaussure de bateau à semelle épaisse.

www.voileblanche.com 

GUCCI

LENSES SNAPCHAT

En juin 2020, Gucci a lancé l'essayage de chaussures en réalité augmentée sur la plateforme Snapchat. Avec quatre paires de baskets, les utilisateurs peuvent essayer les chaussures virtuellement à l'aide de Lenses et les acheter dans le magasin Gucci sur Snapchat en cliquant sur le bouton 'Shop Now'. Ce n'est pas la première expérience en réalité virtuelle de Snapchat, mais c'est la première fois que les utilisateurs peuvent acheter des produits à l'aide d'une Lense Snapchat. La fonction est disponible pour d'autres marques sur Snapchat afin de créer des expériences virtuelles d'essai et d'achat dans un éventail de pays.
www.gucci.com
www.snapchat.com 

BERWICH

LA VIE DE CAMPUS

Pour le P/E 21, la marque de pantalons italienne Berwich s'inspire de l'atmosphère des universités et des collèges et du sentiment de fierté et d'appartenance que les étudiants y éprouvent. Les ambiances de couleurs proposent ‘Accademia’, une combinaison de bleu marine et de 'vert de course', et 'Circolocanottieri', où le bleu marine rencontre le blanc et le rouge, évoquant les équipes d'aviron. Parmi les nouveaux pantalons, on peut citer 'Contemporary', une silhouette slim inhabituelle pour la marque, et 'Retro', avec une ceinture et un entrejambe confortable et élégant. Frescolana, une laine fraîche et légère tissée avec des fils résistants mais fins, est une matière clé.

www.berwich.com 

LEMON JELLY

PRIX d'écoresponsabilité
Lemon Jelly, la marque portugaise de chaussures amusantes aux senteurs de citron, a reçu le prix Drapers Sustainability dans la catégorie 'Best Carbon Footprint Initiative'. La société fabrique ses chaussures vegan approuvées par PETA au Portugal, avec une énergie électrique 100 % renouvelable. La collection P/E 21 présente une nouvelle gamme de sandales, 'Inez', entièrement fabriquées à partir de matières recyclées, principalement à partir de déchets de production. Parmi les autres matériaux de la collection, on trouve Sugarform, une substance biobasée à base de 55 % de canne à sucre, une matière première renouvelable qui capte et fixe le CO2 de l'atmosphère à chaque cycle de croissance et n'est presque jamais irriguée.

www.lemonjelly.com
JOOP!

ESPRIT ESTIVAL
La nonchalance de l'été est au coeur de la collection P/E 21 de Joop!. Un mouvement vers une ambiance plus décontractée se manifeste dans le choix des matières : le coton et le lin frais, légers et confortables, répondent au nylon technique. La gamme de vêtements de loisirs et de détente a été étendue et le pantalon de jogging est un modèle-clé. Pour les hommes, la capsule ‘Dynamic Products’ inclut des jerseys présentant un graphisme abstrait de fleurs de maïs. Les maillots féminins sont également nombreux, imprégnés de monochromes, d’oeuvres d’art de logos et de rayures élégantes. Pendant ce temps, Joop! Jeans offre des combinaisons de couleurs audacieuses et de nouvelles finitions intérieures.

www.joop.com 

Beauté IA en Chine 

DU MALL AU MÉTRO

Les villes chinoises connaissent un nouveau phénomène de pop-up beauté dans les centres commerciaux et stations de métro : les machines de beauté IA. Les utilisateurs scannent un code QR, saisissent des données de base et font analyser leurs visages. Un rapport de soins de la peau est ensuite envoyé à leur téléphone, mettant en évidence leur densité de pores, leur sensibilité cutanée et des produits de maquillage recommandés. Tout en améliorant et en personnalisant les ventes pour les marques de beauté, ces machines sont aussi des appareils amusants et attrayants qui aident les clients à profiter de leur expérience dans le mall - ou même de leur trajet en métro.

ROBERT GRAHAM 

20ème ANNIVERSAIRE

Robert Graham, l'éclectique maison de mode américaine, célèbre son 20ème anniversaire par le lancement de collaborations avec trois artistes pour créer de 'l'art portable'. Les chefs-d'oeuvre des principaux mouvements artistiques, du Postimpressionnisme au Pop Art, ont été interprétés en tandem avec les artistes ou leurs domaines. Andrew Berg, Président, précise : "L’héritage des 20 ans de la marque, centré sur la mode qui est censée être discutée, admirée et recueillie, est inextricablement lié au monde de l’art (...) Le partenariat avec des artistes inspirants nous permet de… marier l’art et la mode et de faire la nôtre."
www.robertgraham.us

STONE ISLAND

C2C FESTIVAL X STONE ISLAND SOUND

C2C Festival et Stone Island se sont associés pour un nouveau projet : Stone Island Sound.

Il soutiendra la musique indépendante en diffusant des 'bandes sonores' et des playlists dans les magasins de Stone Island, puis en les partageant en streaming. Elaborées par C2C, les playlists s'inspirent d'une nouvelle pop et pop d'avant-garde et présentent également des productions originales exclusivement créées pour cette aventure. Cette initiative met en avant l’approche intelligente de Stone Island pour attirer ses clients. Depuis 2015, la marque soutient des scènes musicales locales à travers la série Stone Island Presents à Londres, Manchester, Tokyo et Glasgow.
https://linktr.ee/StoneIsland

www.stoneisland.com 

ALBERTO

PANTALONS DE SPORT HYBRIDES

Alberto, l'expert allemand en pantalons, développe des pantalons de sport hybrides. Créés pour la clientèle moderne, ils s'adaptent à la randonnée le matin, au vélo l'après-midi et à une visite rapide du golf le soir. Les pantalons très fonctionnels sont équipés d'une protection UV et d'un 3xDRY Cooler imperméable et d'autres qualités révolutionnaires. Pour s'assurer que les pantalons fonctionnent en toute sécurité sur tous les terrains, ils sont munis d'une surface antidérapante et d'une étiquette réfléchissante. Certains modèles comportent également une doublure en filet. Ils sont disponibles en version longue et courte.
www.alberto-pants.com

FASHION ID

RELANCE DE STYLEBOP 

Fashion ID (la boutique en ligne de Peek & Cloppenburg) développe son portfolio avec Stylebop, relançant ce style renommé avec un concept et une image optimisés. En mettant l'accent sur la mode haut de gamme, Stylebop s'est construit une vaste clientèle internationale au cours des 15 dernières années. Son offre de base sera élargie, entre autres, par une marque de luxe propre. John Cloppenburg affirme : "Les clients et les fournisseurs du secteur du luxe ont des exigences particulières que nous rencontrerons en termes de sélection de produits, de technologie et de service. Avec Stylebop, nous voulons nous adresser à de nouveaux groupes de clients".
www.stylebop.com   

EASTMAN NAIA [GRAPHICS - GREEN CROWN HERE PLEASE!] 

INNOVATION LOUNGEWEAR

La fibre de base d’Eastman Naia est une matière écoresponsable d'une douceur inhérente, avec une capacité de séchage rapide et un boulochage réduit. Issue de forêts et de plantations de pins et d'eucalyptus gérées de façon durable, elle est le choix idéal pour des vêtements confortables et décontractés, une catégorie qui a augmenté récemment, surtout depuis le travail à domicile de cette année. Les marques favorisent cette matière afin de concevoir des vêtements doux et fluides, aussi agréables pour une journée chargée que pour une soirée relax sur le canapé. Les recherches effectuées par Eastman auprès de consommateurs ont montré que le confort est l’un de leurs facteurs décisionnels d’achat les plus importants. Partout aux États-Unis, au Royaume-Uni, en Chine, en Italie et en Allemagne, le pourcentage de personnes qui disent que le confort est très important pour leurs achats de vêtements dépasse le pourcentage de personnes très satisfaites du confort actuel de leurs vêtements. Eastman Naia a récemment collaboré avec la plateforme de fabrication Xiyou d’Alibaba et la marque de loungewear intime Ubras pour créer une collection complète avec cette fibre innovante, tout comme de nombreuses autres marques internationales connues.
http://naia.eastman.com
NEONYT [GRAPHICS - GREEN CROWN HERE PLEASE!] 

NOUVEL EMPLACEMENT

Neonyt, l'événement phare de la mode écoresponsable organisé par Messe Frankfurt, changera de lieu pour le prochain salon de Berlin en janvier 2021. Des pourparlers sont en cours pour l'organiser à l'Arena Berlin, située sur les rives de la Spree, dans le quartier Alt-Treptow de Berlin. L'emplacement allie l'architecture industrielle des années 1920 à une infrastructure événementielle moderne. Ce sera le dernier show de Neonyt à Berlin, puisqu’il se déplacera à Francfort dans le cadre de la Frankfurt Fashion Week à l’été 2021, avec Premium Exhibitions.
www.neonyt.messefrankfurt.com

