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Fondée en 2008 à Amsterdam par Jason Denham, d’origine anglaise, Denham a été conçue comme une marque à la fois pour les hommes et pour les femmes, dans l’amour des traditions du savoir-faire du denim, tout en menant une innovation constante.

Aujourd’hui c’est devenu l’une des marques de denim les plus respectées avec des PDV dans le monde entier et son propre réseau impressionnant de magasins. Elle a 12 boutiques en Europe, 19 en Chine et 30 au Japon où la marque est célébrée par une foule de gens branchés. Les dernières ouvertures sont à Osaka et au Parco Shibuya, Tokyo, les deux inaugurées à l’automne 2019.

Ce qui fait de Jason Denham un acteur leader est son attention aux détails. On trouve le logo identifiant la marque, l’emblème des ciseaux, sur les boutons, dans la ligne de la couture et aussi représentés en cintres dans leurs magasins. "[Les ciseaux] déterminent la structure et la silhouette d’un jean, c’est l’outil le plus important pour fabriquer un jean", affirme Jason Denham. Il est obnubilé par la combinaison du design, du savoir-faire et de l’innovation avec les meilleurs tissus en denim pour créer des pièces remarquables. Il incarne son slogan : "La vérité est dans le détail". Sa philosophie du design est résumée dans sa déclaration : "Tout est question de nuances, que vous remarquez, mais d’autres peut-être pas. L’authenticité profonde. La réinvention. Ce sont des détails simples – c’est notre obsession."
Denham travaille avec les meilleurs outils à disposition du design de denim : lavage à l’eau froide à la japonaise, tissage italien, accessoires en cuivre et rivets dorés. L’utilisation de techniques de lavage supérieures et l’inspiration à partir d’archives personnelles impressionnantes permettent à Denham d’être à la pointe du design. Ainsi, vous trouverez des porte-clefs cachés et des poches à cinq angles dans leurs produits, de même que des tissus qui ont la particularité d'embellir avec le temps. Défini par le bleu Indigo qui rend le denim si reconnaissable, Denham produit aussi des chemises en jersey, maille et denim et des pantalons en coton indigo. Même le mobilier de la marque, fabriqué en collaboration avec l’entreprise scandinave Norr11 peut être admiré dans le plus pur Indigo. Denham a su se positionner comme une marque premium non seulement par une qualité et un design supérieurs, mais également grâce à des collaborations avec des marques comme Montblanc, Barbour, Converse, A.C.F, Bearbrick, Minotaur, White Mountaineering, Rolex, Nike parmi d’autres.
Le développement durable est au cœur de Denham. Le coton utilisé, la technologie pour réduire les déchets et les efforts pour préserver et recycler l’eau sont autant dans son ADN que le denim japonais est vraiment ‘made in Japan’. Il a créé aussi le premier jean en denim stretch biodégradable. Il se concentre sur les modes de production et l’emballage, mais aussi sur le recyclage post-consumer. Denham représente des jeans qui s’améliorent avec l’âge. Leur service client offre un service à vie avec son ‘Service Co’, disponible dans autant de lieux que possible afin d’aider les consommateurs et aussi de personnaliser leur jean, à Amsterdam, Tokyo, Hambourg, Shanghai, Sydney et ailleurs. Denham aime aussi concevoir de nouveaux vêtements : à partir de vieilles tentes, il fait une parka aux détails fantastiques, et à partir de sacs de couchage de l’armée suisse, une parka qui peut être portée en journée et utilisée en sac de couchage la nuit. 
Mais surtout, Denham crée des jeans qui s’adaptent à la vie de celui qui les porte, de vrais vêtements pour la vie qui vieillissent avec grâce, des pièces que les gens sont contents d’acheter et de collectionner.
www.denhamthejeanmaker.com 




