Chère lectrice, cher lecteur,

J’espère que vous allez bien, en bonne santé et que vous voyez la lumière au bout du tunnel plutôt qu’un nouveau train approchant.

J’ai passé l’époque du Covid-19 en Autriche. En tant que voisins de l’Italie, nous avons entendu chaque jour les tristes nouvelles sur sa terrible situation. Terrifiant – comme dans beaucoup d’autres pays, aussi.

En Autriche, nous avons eu de la chance. Nous sommes l’un des pays qui a réouvert rapidement et a à peine ressenti la crise. Rien en comparaison de la situation dans les grandes villes comme New York.

La vie retourne à la normale, bien sûr à une échelle plus petite, mais s’améliore chaque jour.

Une chose que le Covid-19 nous a apporté malheureusement, est un argument pour les mauvaises excuses de quelques gens malhonnêtes dans le business. Sans pointer du doigt des entreprises spécifiques, un vol légal a pris place sous une forme pour remplir le Chapitre 11 de la loi sur les faillites. Avoir 70 % de dette, employés, contrats et tout le reste n'est pas pratique à passer dans les pertes et profits, pour continuer avec le même nom de marque, comme si rien ne s'était passé.

Rien n’est arrivé ? Beaucoup de choses sont arrivées, parce que d’autres gens honnêtes payent la facture pour ceux pas si honnêtes.

De plus, nous avons entendu parler de grandes marques irresponsables qui n’ont pas honoré leurs engagements de payer leurs fournisseurs et fabricants, alors que nombres d’entre eux sont situés dans des pays en développement, qui ont été atteints très douloureusement par la pandémie.

Cela ressemble au mauvais genre de 'loi du plus fort' Darwiniste lorsque cela devient la survie des plus irresponsables. Pas de quoi être fier.

Je propose que nous nous rappelions tous de ceux qui ne nous payent pas, jouent un jeu et pensent qu’ils s’en sortiront ainsi. C’est la seule façon de stopper ce genre de comportement. Nous ne pardonnons et n'oublions pas ; nous nous redressons et nous souvenons.

Une autre chose que nous avons apprise est que les possibilités d’Internet sont immenses, mais pas infinies. Alors que travailler depuis la maison, apprendre et acheter en ligne a été largement accepté pendant la crise du Covid-19, cela a également montré que le virtuel ne fait pas tout. Les humains sont des êtres sociaux. Ils ont besoin les uns des autres. Ils aiment parler, toucher, ressentir et interagir en personne. Ils aiment faire du shopping dans des magasins physiques, à moins qu’ils aient besoin d’un produit facile à commander en ligne et qui n’a pas besoin d’être renvoyé. 

[bookmark: _GoBack]Le shopping physique ne mourra jamais ; c'est plutôt le shopping en ligne qui complète les magasins physiques. C’est la même chose pour les salons et événements en ligne pendant les crises. Nous les avons tous regardés ; aucun ne peut se substituer totalement à un événement physique, bien que beaucoup sont bien faits et peuvent certainement enrichir les expériences physiques. Nous avons utilisé ce temps également pour créer quelque chose qui pourrait aider l’industrie : WeAr DiGiShows – où nous décrivons, avec la qualité habituelle de WeAr, votre showroom ou magasin. Vous pouvez alors utiliser cet espace virtuel pour faire des ventes 1-1 via n’importe quelle plateforme de visioconférence. De cette façon, vous pouvez vendre directement à vos clients.

Alors que j’écris ces lignes, la vie revient à la normale, et le business aussi. Les plus adaptés et courageux travailleurs sont devant, les plus faibles mourront, car il n’y a plus de place pour le manque de professionnalisme.

Autre conséquence, il devient chaque jour plus évident qu’il faut devenir mondial. Le monde est immense et ses possibilités infinies. Vous pouvez trouver ‘le bon’ importateur, distributeur ou au moins un bon détaillant qui changera le profil de votre business sur le long terme. Regardez aujourd’hui : les USA souffrent encore beaucoup, l’état des lieux en Europe est médiocre, mais l’Asie explose de nouveau. Par exemple, nous avons constaté le plus fort taux de nouveaux lecteurs en Chine ces dernières semaines.

Il y a de moins en moins de place pour des pratiques non écoresponsables. Dans le monde post-pandémie, le développement durable n’est plus le sujet d’un groupe niche de militants, mais devient un sujet central pour de vastes couches de la population. Dans ce numéro, nous donnons des idées sur la façon de rendre votre offre plus éthique et respectueuse de l’environnement.

Chez WeAr, nous avons été l’une des rares maisons d’édition qui a continué à couvrir le monde de la mode malgré le Covid-19, comme s’il n’y avait pas eu de crise, malgré les pertes énormes dont nous avons souffert et l’industrie en général. J’ai senti que vous le méritiez. Un grand merci à tous ceux qui nous ont soutenu et qui nous ont aidés à continuer à construire le pont le plus important dans la mode, des marques jusqu’aux acheteurs et fashionistas. Un grand merci également à tous nos lecteurs et aux entreprises qui ont été suffisamment courageuses pour continuer à faire de la publicité, et, en fin de compte, rendre WeAr possible.

Prenez soin de vous et que vos affaires soient prospères !

Klaus Vogel, Editeur


