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FASHION FOR GOOD EXPERIENCE 
SUSTAINABILITY MUSEUM
FASHION FOR GOOD EXPERIENCE 
サスティナビリティ博物館

The world’s first interactive museum for sustainable fashion innovation can be found in Amsterdam. Visitors to the ‘Fashion for Good Experience’ can explore the past, present and future of the fashion industry, while digital exhibits help guests discover how they can take action. At the end, you receive a personalized ‘Good Fashion Action Plan’, featuring tips on how to apply what you have learned to your everyday life. A new exhibition is also running until January 2021: ‘A Cut Above’ examines pioneering production techniques and includes events and virtual tours.

サスティナブルファッションの革新を集めた、世界初のインタラクティブな博物館、Fashion for Good Experienceがアムステルダムにオープンした。来館者は、ファッション業界の過去・現在・未来について知識を深められるだけでなく、デジタル展示を通して、私たちが取り組める行動も発見することができる。最後に、展示から学んだことを日常生活に生かすためのヒントを紹介した、自分だけの「Good Fashion Action Plan」を受領する。先進的な製造技術を検証する『A Cut Above』展は2021年1月まで開催中で、イベントやバーチャルツアーも用意されている。
fashionforgood.com/the-experience
REMAKE HUB

WASTE INTO LIFESTYLE

REMAKE HUB

ライフスタイルに生まれ変わるゴミ
Established in 2018, Shanghai-based Remake Hub provides creative recycling solutions for transforming waste into lifestyle products, including fashion. It works with manufacturers, engineers, artists, architects, fashion designers and scientists to build cradle-to-cradle design methods that embrace the circular economy. Their core project is Remake Ocean™, in which discarded fishing net from fishing companies and ocean cleanups is collected and remade into high-performance renewable polymers and products. This includes sunglasses by their sub-brand REFUTURE, whose entire production process is made transparent for customers through block-chain technology.
2018年に設立された上海拠点のRemake Hubは、ファッションを含むライフスタイル製品へとゴミを昇華する、創造的なリサイクルソリューションを提供する。メーカー、エンジニア、アーティスト、建築家、ファッションデザイナー、科学者が協働で、完全循環型のデザインメソッドを構築し、循環経済を活用していくというものだ。核となるプロジェクトは、水産会社や海洋清掃業者から不要になったフィッシングネットを回収し、高性能のリサイクルポリマーや製品へと再生する「Remake　Ocean™」だ。サブブランドのREFUTUREによるサングラスも含まれており、この全製造プロセスはブロックチェーン技術を駆使して消費者に対する透明性が維持されている。
www.remakehub.co
THE KELLY INITIATIVE 
ENDING RACISM IN FASHION
THE KELLY INITIATIVE 

ファッション界の「BLM」運動
In mid-June editor Jason Campbell, creative director Henrietta Gallina and writer Kibwe Chase-Marshall organized The Kelly Initiative, a letter and petition signed by about 250 black professionals, and sent it to the Council of Fashion Designers of America. The petition responds to the CFDA’s 4 June statement of action, but calls on the group to go further in increasing their anti-racism efforts and holding the industry accountable for hiring POC, including mandatory bias mitigation training, and an industry census on the racial makeup of member employees made public.

6月中旬、編集者のジェイソン・キャンベル、クリエイティブディレクターのヘンリエッタ・ガッリーナ、ライターのキブウェ・チェイス-マーシャルが、約250名の黒人の専門家たちから集めた嘆願書や文書をThe Kelly Initiativeとしてまとめ、CFDAへ提出した。この嘆願書は、6月4日のCFDAの行動声明への対応であるが、同団体に反人種差別への取り組みを強化し、強制バイアス緩和トレーニングや、公開された人種構成に関する業界調査を含む、POCの採用に関する業界の説明責任を果たすことを訴えている。
www.instagram.com/thekellyinitiative/
NET SUSTAIN

CONSCIOUSLY CRAFTED 

NET SUSTAIN

サスティナブルの波
Big retailers are getting serious about sustainability. Thus, Net Sustain is a platform curated by Net-a-porter that offers fashion and beauty products that have been consciously crafted. It launched last year with 20+ brands including Stella McCartney and Maggie Marilyn and numerous products that meet the criteria for sustainability from considered materials and waste-reducing processes to taking into account human, animal and environmental welfare. Established names aside, the platform also welcomes newcomers such as The R Collective – part of Hong Kong’s Redress family. 

大手リテーラーがサスティナビリティに真剣に取り組み始めている。例えば、Net-a-porter が監修するプラットフォームNet Sustainでは、環境への高い意識を持って作られたファッションとビューティーの商品を提供している。ステラ マッカートニーやマギー マリリンを始めとするブランド約20組とともに昨年立ち上げられ、素材選びや廃棄物削減への配慮、人間や動物、環境の福祉を考慮するなど、持続可能な基準を満たす数々の商品を提供している。このプラットフォームは、すでに名の通ったブランド以外にも、香港のRedress ファミリーの一員であるThe R Collectiveのような新進ブランドも歓迎している。
www.net-a-porter.com/en-us/shop/net-sustain
MATERIALS EXPERIENCE CENTER

SANTONI IN SHANGHAI

MATERIALS EXPERIENCE CENTER

SANTONI 上海の新施設 
In June, Bylu Design introduced its brand new Materials Experience Center (MEC) for knitting machinery company Santoni, located in Shanghai.The new building is a contemporary research and inspiration center where leading professionals in the textile industry can meet clients, research ideas and work on projects. The highlight oft he Center is Santoni‘s sample archive, an automated storage room with over 2000 samples of materials suitable for almost any application. The storage can be accessed online or in person. 

6月、Bylu Designは、靴下編機メーカーのサントーニのために新しいMaterials Experience Center（MEC）を設立した。この新施設は、現代リサーチとインスピレーションセンターを備え、テキスタイル業界の有名な専門家がクライアントとミーティングを行ったり、アイデアを研究したり、プロジェクトに取り組んだりできる場所だ。このセンターのハイライトは、サントーニのサンプルアーカイブ。自動収納庫には、ほぼどんなものにも合わせられる2,000点の素材サンプルが保管されており、オンラインまたは直接アクセスすることができる。
www.santoni.cn

SUN68 

COLORFUL RETRO

SUN68 

カラフルなレトロ
The S/S21 Man collection by Italian casualwear brand SUN68 continues building on the label’s DNA: lively colors, a wide and transversal proposal of basics and a perfect price-quality ratio. The iconic vintage garment dyed polo-shirt, a staple of every SUN68 collection, is reimagined with contrast stitching details, a new color palette that includes neon shades, and new patterns such as overdyed prints. Other highlights include 1970s Bandana patterns and other graphics on polo shirts, sweaters and collars. 

鮮やかな色、ベーシックアイテムの幅広い提案、価格と品質の完璧なバランス。イタリアのカジュアルウェアブランドSUN68の2021年春夏のメンズコレクションは、引き続きブランドのDNAに則って構築されている。SUN68コレクションの定番である、アイコニックなヴィンテージ風後染めポロシャツが、コントラストカラーのステッチのディテール、ネオンを含む新しいカラーパレット、オーバーダイプリントのような新しい柄で、再解釈が加えられていた。そのほかのハイライトは、1970年代のバンダナ柄やその他のグラフィックをあしらったポロシャツやセーターなどだ。
www.sun68.com 

