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Robert Graham, the eclectic American fashion house, celebrates its 20th anniversary with the launch of three artist collaborations to create “wearable art”. Masterpieces from key art movements, from the Post-Impressionism to Pop Art, have been interpreted in tandem with the artists or their estates. Andrew Berg, President: “The brand’s 20-year legacy, centered around fashion that is meant to be discussed, admired and collected, inextricably ties back to the world of art (…) Partnering with inspiring artists allows us to… marry art and fashion and make it our own.”
様々なスタイルを提案するアメリカのファッションブランド、ロバート・グラハムが今年20周年を祝い、3組のアーティストとのコラボレーションで「ウェアラブルアート」を制作する。重要なアートムーブメントから、後期印象派やポップアートまでの名作が、アーティストと協働で新しい解釈が加えられる。社長のアンドリュー・ベルグは、「ブランドの20年の遺産は、話題にされ、賞賛され、収集されるべきファッションを中心に培われ、アート界と切っても切れない関係を築いてきました。刺激的なアーティストとのコラボレーションは、アートとファッションを融合し、独自のものを構築する機会を与えてくれました」。

www.robertgraham.us

STONE ISLAND
C2C FESTIVAL X STONE ISLAND SOUND
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C2C Festival and Stone Island have teamed up for a new project: Stone Island Sound.
It will support independent music by broadcasting curated ‘soundtracks’ and playlists in Stone Island stores and then releasing them on streaming services. Curated by C2C, the playlists draw on avant-garde and new pop and also feature original productions exclusively created for this venture. This endeavor foregrounds Stone Island’s intelligent approach to engaging its customers. Since 2015, the brand has supported local music scenes through the Stone Island Presents series in London, Manchester, Tokyo and Glasgow. 
C2C Festivalとストーン アイランドが、新プロジェクトStone Island Soundに向けてタイアップした。「サウンドトラック」やプレイリストとしてコンパイルしたものを店内で放送したり、ストリーミングサービス上でリリースすることで、インディーズの音楽をサポートしていく。C2Cがコンパイルするプレイリストは、アバンギャルドやニューポップのジャンルだけでなく、この企画のために特別に制作されたオリジナル曲も含まれている。この試みは、顧客を魅了するためのストーン アイランドの知的なアプローチだと言える。2015年以来ブランドは、ロンドン、マンチェスター、東京、グラスゴーで展開してきたStone Island Presentsを通して、地域の音楽シーンをサポートしてきた。

https://linktr.ee/StoneIsland
www.stoneisland.com 

ALBERTO
HYBRID SPORT PANTS
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ハイブリッドなスポーツパンツ

Alberto, the German pants expert, further develops its hybrid sport pants. Created for the modern customer, they adapt to hiking in the morning, cycling in the afternoon and a quick visit to the golf club in the evening. The highly functional trousers are equipped with a UV feature and water-repellent 3xDRY Cooler and Revolutionary qualities. To ensure that the pants perform safely on all terrains they come with an anti-slip plan and a new reflective label. Some models also feature mesh lining. They are available in long and short fits. 
ドイツのパンツ専門ブランド、アルベルトは、ハイブリッドなスポーツパンツをさらに進化させる。モダンな顧客に向けたこのアイテムは、朝のハイキング、午後のサイクリング、仕事帰りのゴルフというライフスタイルをイメージ。機能性に優れ、UVや撥水加工3xDRY Coolerや革命的なクオリティーを誇る一着だ。どんなシチュエーションでも安全性を提供できるよう、滑り止めと新しい反射ラベルを装備。中にはメッシュの裏地を備えているものもある。丈もロングとショートの両方を用意している。

www.alberto-pants.com

FASHION ID
STYLEBOP RELAUNCH
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STYLEBOPを再ローンチ

Fashion ID (Peek & Cloppenburg's online shop) is expanding its portfolio with Stylebop, relaunching this renowned destination with an optimized concept and layout. With a focus on premium fashion, Stylebop has built a large international customer base over the past 15 years. Its basic offering will be expanded, among other things, by a luxury own brand. John Cloppenburg says: “Customers and suppliers in the luxury segment have special requirements that we will meet in terms of product selection, technology and service. With Stylebop, we want to open up new customer groups”.
Fashion ID（Peek & Cloppenburgのオンラインショップ）が、最適化されたコンセプトとレイアウトで人気のロケーションにStylebopを再ローンチし、ポトフォーリを拡大していく計画だ。プレミアムファッションに焦点を当てたStylebopは、過去15年間でグローバルな顧客ベースを構築してきた。独自のラグジュアリーブランドなども追加しながら、今後はベーシックなセレクションを拡大していく。「ラグジュアリー部門のお客様もサプライヤーも、特別な要望を持っており、私たちは商品のセレクション、テクノロジー、サービスの面でお応えしていきたいと考えています。Stylebopを通して、新しい顧客グループを開拓していく計画です」と、ジョン・クロッペンブルクはコメントする。

www.stylebop.com   



