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キム・ヒルダール、MOS MOSH/MOS MOSH Gallery CEO兼創設者

MOS MOSH has been working with the same denim manufactures in Turkey from its beginning in 2010. We have seen a dramatic change in the industry, making it a place where almost anything is possible in terms of sustainability. At the same time, the complexity of denim from the point of view of fibers, wash, treatments and trim makes it really challenging to define what a sustainable pair of jeans might look like. For us, the main focus going forward is reducing the amount of water use to zero. 
MOS MOSHは、2010年の初めから変わらず、トルコのデニムメーカーと仕事をしてきました。業界での劇的な変化を目にし、持続可能性に関してはほぼ何でもできる場所に仕立てあげました。同時に、繊維、洗濯、トリートメント、トリムの視点から見たデニムの複雑さに、サスティナブルなジーンズとは一体どんなジーンズなのかを定義することは、大きな課題であると思い知らされました。私たちが前進するために力を注ぐべきところは、水の使用を減らすまたはゼロにすることです。

It feels like these last years of focus on sustainability are now paying off, with a variety of fabrics made from post-consumer fibers, recycled or organic. Most recently we have been experimenting with recycled elastane. In the end of the day sustainability is also about creating beautiful product with high durability.
過去数年のサスティナビリティへの努力が、ポストコンシューマー、リサイクル、オーガニックから作られた様々な繊維とともに、今成果を上げ始めていると感じています。最近の話では、リサイクルのエラスティンで実験を続けてきました。最終的に、サスティナビリティでさえも、耐久性に優れた美しいモノづくりを意味するのだと思います。

Paul Marciano, Chief Creative Officer, GUESS?, Inc.
ポール・マルシアーノ、GUESS?, Inc. チーフクリエイティブオフィサー

The innovations exist to make denim more sustainable – there is waterless and chemical-free
technology, and innovative and more natural dye processes. But what we lack is the expertise,
the resources to have each and every vendor invest in and learn this technology, and the new trends and culture to support the effort. This is starting to change, and it starts with leadership. GUESS is proud to be part of Jeans Redesign, which is a comprehensive guide for 100% circular, recyclable and sustainable denim. By working toward a common goal within the denim industry, we will collectively redesign and communicate sustainable denim in a common way. This will help to make people less confused about sustainability and form a better understanding and expectation for sustainable denim. I believe this is what was missing and will make a huge impact to drive the change we need to more rapidly drive widespread adoption of sustainable innovation in denim.
デニムをよりサスティナブルにするため、イノベーションは存在します。水やケミカルを使わない技術、革新的でより自然な染色工程もあります。ただ、私たちには多くのことが不足しています。例を挙げれば、専門知識、様々なベンダーが投資する資源、手に入る技術についての学習、この努力を支える新しいトレンドやカルチャーなどです。これは、リーダーシップとともに始まる変化です。GUESSは、100％循環型のリサイクル可能なサスティナブルデニムのための、総合的なガイドラインであるJeans Redesigの一員であることを誇りに思っています。デニム業界内で共通の目標へ向かって働きかければ、サスティナブルデニムを共同デザインし、アピールすることができるでしょう。

GUESS is quickly growing our ‘Smart GUESS’ collection, which uses 20%-100% smart materials that are better for the environment. We are focused on sustainable materials because over half of a product’s environmental impact comes from the fabric!
GUESSは、環境に優しいスマート素材を20%~100%使用する、Smart GUESSコレクションを開発中です。製品が与える環境への影響の半分以上が生地に起因しているため、私たちはサスティナブルな素材に焦点を当てています。

For denim specifically, in addition to the Jeans Redesign program, GUESS is also working to use less water through waterless technology and developing denim with innovative materials such as our zero cotton denim which will be available next year.
とりわけデニムのために、GUESSは、Jeans Redesignのほかに、水を必要としない技術や、来年リリース予定の「コットンを使用しないデニム」のような革新的な素材でデニム開発を続けながら水の使用量を抑える努力をしていきます。

Magdalena and Markus Budim, Founders, The Budims
マグダレーナ＆マルクス・ブディム、The Budims 創設者

Of course, technical highlights and improved materials are essential in order to be able to achieve the highest level of sustainability in all areas. From our point of view, however, it is not only the innovations mentioned above that lead to the final positioning of a sustainable product, but effective communication about it is crucial - especially if it is a long-standing product. What good is the exemplary effort if the added value is overlooked by consumers? We know from our retail experience that the majority of consumers do not yet even know how “dirty” denim can be. 
当然ながら、あらゆる領域でサスティナブルの最高レベルを達成するための必須要件とは、技術面のハイライトと改良された素材です。ただ、私たちの視点からは、先に述べた、サスティナブルな製品のポジションを最終的に決定する革新性だけでなく、効果的なコミュニケーションが極めて重要です。特に、長年続く製品ならば尚更です。消費者が付加価値を見過ごした場合、模範的な努力の何が優れているでしょうか？リテールの経験から、消費者の大多数が、デニムの「汚さ」をまだ知りません。

In order to achieve an effective and unshakable breakthrough, ignorance must first be tackled through radical and overt explanations and transparency. That will cause an enormous shock, but it will also raise awareness, we are sure of that.
[bookmark: _GoBack]効果的で間違いなく、飛躍的な進歩を遂げるために、過激であからさまな説明や透明性を通して、まずは無教育を克服することです。大きなショックを体験するでしょうが、間違いなく意識を高めることにも繋がるでしょう。
