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Sustainability in denim won’t necessarily come from a silver bullet in innovation, but instead will come with an economy of scale. As production increases and becomes more widespread, costs will become less prohibitive for the general denim industry to adopt.  That will only happen when leaders commit to sustainability early on, shouldering the heavy costs of developing resources and processes, and setting a course for others to follow.  Brands like AG continue to invest more into sustainability, such as our water recycling technology we launched in 2019, or our exploration into sustainable fabrics like hemp and Tencel, or creating a garment recycling program to encourage responsible disposal or even circularity; it’s these early efforts at the forefront that will be the deciding factor in creating a sustainable denim industry.
デニムのサスティナビリティは、革新と言う名の特効薬に頼るばかりが策ではなく、経済的なスケールとも関係してくるものだと思います。生産量が増えれば、より広く拡散され、一般のデニム業界も法外なコストをかけずにまかなえます。ただ、これはリーダーとなる人たちが早くからサスティナビリティに力を注ぎ、原料やプロセスの多額の開発コストを肩代わりし、他者が追従できる道筋を切り開いてこそ実現可能になるものです。AGは、今後もサスティナビリティへ多くの投資を継続していきます。例えば、2019年に開発した水の再利用技術や、麻やテンセルのようなサスティナブル素材の研究、責任ある廃棄や循環性を促す服のリサイクルプログラムの構築などです。サスティナブルなデニム業界を構築できるか否かの決定因子は、第一線での早期の努力に起因しているのです。

