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AS THE INDUSTRY ADAPTS TO DIGITAL AND BLENDED EVENT FORMATS, WeAr REFLECTS ON THEIR SUSTAINABLE ASPECTS 
デジタル化とそれに融合したイベントフォーマットを業界が提供する中、WeArは、彼らのサスティナブルの取り組みについて考察してみた。

Fashion weeks are an environmental hazard in countless ways, from significant energy consumption to excessive use of plastic coat hangers, but the worst thing, unsurprisingly, is the air travel they bring about. According to a report by Ordre, business travel related to the ready-to-wear fashion buying cycle produces 241,000 metric tons of carbon emissions annually. The current crisis has forced the industry to explore what buying without boarding a plane might look like.
膨大な電力の消費から、過剰な量のプラスチック製ハンガー、さらには来場者が利用する空の旅まで、ファッションウィークは、様々な方面から環境に悪影響をもたらしている。Ordreの報告書によると、レディトゥウェアのファッションバイイングに関連した出張は、年間241,000メートルトンもの二酸化炭素を排出しているという。現在の新型コロナによる経済危機は、業界に空を飛ばないバイイングは何かを検討するよう強要してきた。

The three major fashion weeks of the season, London Fashion Week Digital, Paris Fashion Week Online and Milan Digital Fashion Week, took place for the most part online, with some brands including Dolce & Gabbana and Etro presenting complementary physical shows.  Copenhagen Fashion Week, a hybrid physical and digital event, managed to achieve many of the sustainability goals outlined in its Sustainability Action Plan, published in January 2020. Aiming to reduce emissions by 50% and become a zero-waste event by 2022, it will oblige all participating brands to meet minimum sustainability requirements from January 2023. 
3大主要ファッションウィークは、ロンドンファッションウィークデジタル、パリファッションウィークオンライン、ミラノデジタルファッションウィークとして、ほとんどの部分をオンラインで行い、ドルチェ＆ガッバーナやエトロなどの少数ブランドが補足的に実際のショーを開催していた。コペンハーゲンファッションウィークは、実イベントとデジタルを融合したハイブリッドな内容にまとめ、「サスティナビリティ・アクションプラン」の中で要約されたサスティナビリティの目標の多くを達成することができた。二酸化炭素排出量を50％まで削減し、2022年までに廃棄物ゼロのイベントにすることを目標に掲げながら、2023年1月から参加ブランド全員にサスティナビリティの最小要件を満たすよう要求する予定だ。

WeAr DigiShows, our very own latest venture, captures showroom space in 3D. Buyers can then use the videocalling platform of their choice and have a real time interaction with the brand: see the collection as it is presented on rails, get input and help from the sales rep, measure items, take snapshots and even zoom into the garments to get an impression of the quality as if touching it. This reduces the need to travel while still remaining as close to the real sales process as possible. 
WeAr DigiShowsは、本誌が独自に設置した「会場」で3Dフォーマットのショールームを再現した。バイヤーはビデオ通話のプラットフォームを使って、気になるブランドとリアルタイムにコミュニケーションをとることが可能だ。展示されているコレクションをチェックし、情報を入手し、セールス担当者からのサポートを得ながらアイテムの寸法を確認し、スナップショットを撮る。また必要に応じてクローズアップし、素材のクオリティがわかる画像を撮影することもできる。これにより、移動の必要性を減らしつつも、実際のバイイングプロセスにできるだけ近い体験を維持することができる。

We don't yet know the true carbon footprint of a digital-only event: internet consumption still produces carbon emissions from data centers. To measure the overall sustainability impact of digital fashion weeks, Helsinki Fashion Week, in partnership with technology company Normative, will audit its carbon footprint, leading the effort to provide data-based sustainability targets for the entire fashion industry. However, reduced travel is a significant environmental benefit and should be celebrated as such.
デジタルのみのイベントがもたらす、実際のカーボンフットプリントはまだ確認できていないが、インターネットの消費活動により、データセンターから排出される二酸化炭素は止められないのが現実だ。そこで、デジタルファッションウィークがもたらすサスティナビリティへの総合的な影響を測るため、ヘルシンキファッションウィークは、テック企業のNormativeと提携してカーボンフットプリントを監査する計画で、データを基に割り出したサスティナビリティの目標を、ファッション業界全体のために提供していく。ただ実際のところ、移動の減少は環境保全上の利点があるため、それ自体は歓迎されるべきことだ。

