ПОГОВОРИМ О БИЗНЕСЕ
FASHION FOR GOOD EXPERIENCE 
УСТОЙЧИВЫЙ МУЗЕЙ
Первый в мире интерактивный музей экологичных инноваций в моде находится в Амстердаме. Посетители «Fashion for Good Experience» ознакомятся с прошлым, настоящим и будущим индустрии моды, а виртуальные выставки подскажут гостям, как они могут внести свой вклад. В конце гости получают персональный «План действий по улучшению моды» — советы о том, как применить полученные знания в повседневной жизни. Кроме того, до января 2021 года идет новая выставка «A Cut Above», посвященная новаторским технологиям производства: она включает мероприятия и виртуальные туры.
fashionforgood.com/the-experience
REMAKE HUB

ОТХОДЫ КАК СТИЛЬ ЖИЗНИ
Шанхайский центр Remake Hub с 2018 года предлагает креативные способы ресайклинга, позволяющие превращать отходы в модные и обиходные продукты. Совместно с производителями, инженерами, художниками, архитекторами, дизайнерами и учеными он разрабатывает методы регенеративного дизайна, подразумевающие экономику замкнутого цикла. В рамках его главного проекта — Remake Ocean™ — рыболовные сети, выброшенные рыболовными компаниями и предприятиями по очистке океана, перерабатываются в высокотехнологичные возобновляемые полимеры и продукты, включая солнцезащитные очки суббренда REFUTURE: весь процесс их производства прозрачен для клиентов благодаря технологии блокчейн.
www.remakehub.co
THE KELLY INITIATIVE 
НЕТ РАСИЗМУ В МОДЕ
В середине июня издатель Джейсон Кэмпбелл, креативный директор Генриетта Галлина и писатель Кибве Чейз-Маршалл запустили The Kelly Initiative — петицию, подписанную примерно 250 чернокожими специалистами, — и отправили ее в Совет модных дизайнеров Америки (CFDA). Петиция стала ответом на заявление CFDA от 4 июня, но призывает усилить меры по борьбе с расизмом и возложить на индустрию ответственность за найм темнокожих сотрудников, включая обязательный тренинг по снижению предвзятости и расовый ценз на публичное продвижение представителей индустрии.
www.instagram.com/thekellyinitiative/
NET SUSTAIN

ОСОЗНАННОЕ ПРОИЗВОДСТВО 

Крупные ритейлеры начинают всерьез задумываться об устойчивости. Так, Net-a-porter в прошлом году запустил платформу Net Sustain, представляющую осознанную моду и косметические продукты. На платформе представлены более 20 брендов, включая Stella McCartney и Maggie Marilyn, и многочисленные продукты, отвечающие критериям устойчивости — от устойчивых материалов и малоотходных процессов до благополучия людей, животных и окружающей среды. Помимо признанных имен, платформа продвигает и новичков, таких как The R Collective — бренд гонконгской компании Redress. 

www.net-a-porter.com/en-us/shop/net-sustain
MATERIALS EXPERIENCE CENTER

SANTONI В ШАНХАЕ
В июне студия Bylu Design представила новый Центр изучения материалов (MEC), основанный шанхайской компанией по производству вязального оборудования Santoni. Новое здание представляет собой современный исследовательский центр, где ведущие профессионалы текстильной промышленности встречаются с клиентами, ищут идеи для исследований и работают над проектами. Изюминка Центра — архив образцов Santoni, автоматизированное хранилище более 2000 образцов материалов практически для любого применения. Доступ к хранилищу можно получить онлайн или лично.
www.santoni.cn

SUN68 
КРАСОЧНЫЙ СТИЛЬ РЕТРО
В сезоне Весна-лето 2021 мужская коллекция итальянского бренда повседневной одежды SUN68, как обычно, воплощает ДНК бренда: яркие цвета, широкий и разнообразный ассортимент базовых вещей и идеальное соотношение цены и качества. Главный элемент всех коллекций SUN68 — культовая винтажная рубашка-поло, окрашенная в изделии, — обновилась за счет контрастных деталей отстрочки, новой палитры, включающей неоновые оттенки, и вторичной окраски. Другие изюминки коллекции — орнамент в стиле бандан 1970-х годов и другие принты на поло, свитерах и воротниках. 
www.sun68.com 
