Ведущий игрок 

Denham

Компанию Denham англичанин Джейсон Денхэм создал в 2008 году в Амстердаме как бренд и для мужчин, и для женщин, бережно хранящий традиции джинсового мастерства, но при этом постоянно внедряющий инновации. 

Сегодня это один из самых уважаемых в мире джинсовых брендов с точками продаж по всему свету и впечатляющим количеством собственных бутиков — 12 магазинов в Европе, 19 в Китае и целых 30 в Японии, где эту джинсовую марку обожает модная публика. Последние достижения — магазины в Осаке и в токийском торговом центре Parco Shibuya, открывшиеся осенью 2019 года. 

Ведущим игроком рынка Джейсона Денхэма делает прежде всего внимание к деталям. Эмблему бренда — ножницы — можно обнаружить на пуговицах, в виде строчки на ткани или в форме вешалок в его магазинах. «[Ножницы] определяют форму и силуэт джинсов, это самый важный инструмент при их создании», — говорит Денхэм. Его страсть — сочетание дизайна, мастерства и инноваций с лучшими джинсовыми тканями — позволяет ему создавать культовые модели. Он строго придерживается своего кредо: «Истина в деталях». Его философия дизайна лучше всего описывается так: «Все дело в нюансах, которые вы замечаете, а другие, возможно, нет. Подлинность наизнанку. Переосмысление. Эти крохотные детали — наша навязчивая идея».
В дизайне джинсов Denham использует лучшие техники: японскую стирку в холодной воде, итальянские ткани, медную фурнитуру и золотые заклепки. Использование передовых техник стирки и впечатляющий личный архив как источник вдохновения дают Denham фору в дизайне. Конечно, в продуктах бренда вы найдете спрятанные брелки и пятиугольные карманы, а также ткани, которые с возрастом становятся только выразительнее. Синий цвет индиго — отличительный признак джинсов — Denham использует и при производстве маек, трикотажа, джинсовых рубашек и хлопковых брюк. Даже мебель этого бренда, созданная в сотрудничестве со скандинавским брендом Norr11, сияет чистейшим индиго. Denham, несомненно, позиционирует себя как премиальный бренд не только благодаря превосходному качеству и дизайну, но и благодаря коллаборациям с такими компаниями, как Montblanc, Barbour, Converse, A.C.F, Bearbrick, Minotaur, White Mountaineering, Rolex, Nike и другими.
Устойчивость — предмет постоянной заботы Denham. Хлопок, который использует бренд, малоотходная технология и усилия по сохранению и вторичному использованию воды — часть его ДНК, как и японский деним, который действительно производится в Японии. Он создал первые в мире биоразлагаемые джинсы-стрейч. Особое внимание уделяется не только производственному процессу и упаковке, но и переработке отходов потребления. Denham — это джинсы, которые с возрастом становятся лучше. Своим клиентам компания предлагает пожизненное обслуживание джинсов — услугу по починке и кастомизации джинсов ‘Service Co’, которая доступна в максимально возможном количестве мест: в Амстердаме, Токио, Гамбурге, Шанхае, Сиднее и так далее. Кроме того, Денхэм любит придумывать новую одежду: из старых палаток выходит парка с удивительными деталями, из старых швейцарских армейских спальных мешков — парка, в которой можно ходить днем и спать ночью.
Но главное — Denham создает джинсы, которые адаптируются к жизни владельца и действительно идут с ним по жизни, изящно старея и превращаясь в коллекционные предметы, за которые люди платят с удовольствием. 
www.denhamthejeanmaker.com 




