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ОТХОДЫ БЫЛИ ПРОБЛЕМОЙ МОДНОЙ ИНДУСТРИИ ЗАДОЛГО ДО КОРОНОВИРУСА, И ПАНДЕМИЯ ЕЕ УСУГУБИЛА. WeAr ИЩЕТ ВОЗМОЖНЫЕ РЕШЕНИЯ.

Согласно исследованию, проведенному Ellen MacArthur Foundation в 2017 году, товарные излишки на свалках стали причиной ежегодных выбросов парниковых газов почти в 1,2 миллиарда тонн. В последующие годы, в связи с ширящимся вниманием прессы к сжиганию и другой утилизации одежды, были приложены усилия, чтобы найти этим излишкам применение. Но пандемия создает трудности для поиска устойчивых решений. Поскольку потребительские расходы на товары не первой необходимости снизились, а многие магазины по всему миру все еще закрыты, индустрия моды столкнулась с беспрецедентным избытком товаров, особенно в сезоне Весна-лето 2020.
	Некоторые компании, включая Ralph Lauren, Next, adidas и Gap, придерживают часть весеннего ассортимента, чтобы продать в следующем году. Любые продуктовые категории, не привязанные к сезонам или остающиеся в тренде, можно продать позднее. Сейчас — после нескольких месяцев заточения — многие покупатели истосковались по обновкам и ищут выгодные предложения, и мы наблюдаем, как вновь открывающиеся недорогие магазины пожинают плоды на этом рынке. Брендам и ритейлерам стоит рассмотреть подобные каналы продаж.
Не хотите торговать себе в убыток? Есть компании, которые управляют товарными излишками и возвратами клиентов таким образом, чтобы наращивать прибыль и ценность бренда. Хороший вариант — британская компания Parker Lane Group. Благодаря своему мировому охвату она помогает ритейлерам находить рынки сбыта нераспроданной одежды и утилизировать остальную. Недавно они запустили службу поддержки в условиях коронавируса, которая помогает, в первую очередь, с нераспроданными запасами Весны-лета 2020, нехваткой складских площадей и накоплением необработанных возвратов. Аналогичные услуги предлагает американская компания Optoro. При помощи искусственного интеллекта с алгоритмом машинного обучения она в реальном времени анализирует данные брендов, помогая им систематизировать одежду для перепродажи (на специализированном сайте Optoro Blinq или где-либо еще) или подыскивая варианты пожертвований. Обе компании в основном работают с брендами спортивной и недорогой одежды, но сотрудничают и с премиальными брендами, которые внимательно относятся к своему имиджу и не хотят продаваться на дисконтных рынках. Торговая площадка для перепродажи Tradesy в апреле 2020 года открыла бизнес-подразделение, обслуживающее бренды, у которых из-за отмены закупок скопились товарные излишки.
Кроме того, есть компании, специализирующиеся на пожертвованиях. Gifting Brands работает с ритейлерами, перепродавая их домашние лейблы и высококлассные бренды и отдавая прибыль на благотворительность. Soles4Souls также принимает товарные пожертвования — у компании партнерские отношения с рядом брендов. Теперь она объединяет важнейших работников с помощью благотворительности — ее деятельность и посыл находят живой отклик в наши тревожные времена.



