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ПОТРЕБИТЕЛИ НА РЫНКАХ БЫВШЕГО СССР СТАНОВЯТСЯ ВСЕ БОЛЕЕ СОЗНАТЕЛЬНЫМИ В ЭКОЛОГИЧЕСКИХ ВОПРОСАХ. ГЛАВНОЕ ТУТ — ПРОСВЕЩЕНИЕ, И МОДНЫЕ КОМПАНИИ НЕ ОСТАЮТСЯ В СТОРОНЕ 
В последнее время в странах СНГ появляются предприятия, которые способствуют развитию устойчивого мышления и устойчивого рынка. Модные эко-платформы и агентства инициируют конференции, образовательные программы, нетворкинг и круглые столы. В числе таких локальных организаций — Sustainable Fashion Pad (Украина) и Sane Fashion (Москва). Глобальные платформы, такие как Circular Fashion, Fashion Revolution и Sustainable Fashion Matterz, также наращивают присутствие на рынке. В Украине сейчас, в рамках Украинской недели моды, проходит саммит Be Sustainable, а ближайший выпуск Global Talents — проекта Российской палаты моды, продвигающий начинающих дизайнеров — получит экологическую направленность и будет посвящен исключительно брендам, заинтересованным в «апсайклинге, ресайклинге, этичной моде, медленной или безотходной моде».
Ритейлеры тоже стремятся внести свой вклад в просвещение потребителей. «Бери мало, но самое лучшее», — советует плакат в санкт-петербургском магазине Aloe. Этот ритейлер превратился в междисциплинарную организацию, которая включает платформу экоактивизма, ночные мероприятия, независимую издательскую деятельность, продажу винтажа, услуги по прокату одежды, производство устойчивой моды и арт-центр. «Устойчивое развитие в России только начинается, — говорит директор Юлия Соляр. — Но нужно не отчаиваться, а продолжать [их реализовывать]».  

