零售新潮
新型购物工具
随着生活节奏的加快，要吸引行色匆匆的路人并激发他们的购物兴致已变成一项越来越艰巨的任务。这时候，创新高科技工具或许能大显身手，成为服装店内销售终端的好帮手。
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有一款高科技Magic-/Tweet Mirror镜子，在有需要的情况下，可以在消费者试穿衣服时从各个角度拍摄试穿效果，以便消费者比较所有不同的穿搭效果，并通过微博客、电子邮件和文本信息免费将照片分享给朋友们。这样消费者可以更好地收集建议，继而做出购买决定。极度干燥(Superdry)和阿迪达斯(Adidas)早已在其店内试验过此魔镜。这项技术现已被应用于多个公司出品的产品中，比如由Engage Production公司出品的Fashion3D、Pickn’Tell公司的Multimedia Mirror、还有来自研发飞利浦镜面电视的NYT R&D实验室推出的Magic Mirror。
在条形码barcode的帮助下，消费者可以将物品扫入“形象助理”中，然后它便可以列举额外的（搭配组合）单品，还附上这些东西的材质、颜色和尺码信息。这难道不是说服购物者购买整套形象打扮最理想的方式吗？来自这款工具另一个可供选择的功能还有所谓的“性别数字标识”，采用数字性别识别的方法更有针对性地接近消费者，例如打广告。这项技术可在来自西班牙的Emotion Explorer实验室和塞浦路斯的Prestigio寻获，两家公司都可为客户提供室内外个性定制解决方案。
对那些偏爱橱窗购物而不愿回头细看太多商品陈列的人来说，可以为他们在橱窗上安装一款触摸屏touch screen，使玻璃表面成为一面触控面板，从而允许购物者进行购物。这种技术原理其实并不复杂，只要把投射式电容透明片黏贴在玻璃窗内侧即可。汤米·希尔费格和阿迪达斯已成功尝试了此项技术。
Perch通过引进一系列改变游戏规则的互动显示技术来改革其零售方式。该公司向消费者提供一款电子显示器，鼓励消费者触摸和选择所展示的产品。通过这种方式，消费者还能获得信息、动画和特定品牌媒体的奖赏。
将互动元素引入橱窗的另一种方式是通过隐藏的摄像机捕捉路人的动作。在这种情况下，图像处理软件计算出与之相匹配的服饰，让消费者和橱窗图像之间产生互动。
“智能人体模型”通过智能手机将信息转播给消费者也是引入互动元素的方式之一。意大利人体模型制造者Almax SpA引进了含有脸部识别技术的模型以收集购物者逛店时的状态。Iconeme有限公司则推出在技术上更加先进的模型，可以把展示服装的信息直接传送至移动设备中。它们的硬件配置强大，只要手机的下载应用程序处于开启状态，100米范围内的手机都可以接收如商品价格、店内具体陈列位置以及在线购买的链接等资料。除此以外，购物者不仅能获得物品的图片，而且还能了解更详细的描述，并且可以将其保存下来分享给朋友们。
