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FGF INDUSTRY 

王子T恤 

著名服装公司FGF Industry掌门人恩佐·福斯科（Enzo Fusco）与意大利伊曼纽尔·菲利伯托王子（Prince Emanuele Filiberto di Savoia）为新推出的合作品牌冠名Prince Tees。系列由八件以棉和珍贵羊绒做成的T恤组成，图案与意大利制造是其最大的特征，印有皇冠的标志则充满了讽刺与玩味。此系列将于九月在精选国际商场亮相。 
CALVIN KLEIN 牛仔
限量版
Calvin Klein牛仔以及网店mytheresa.com将为女士们推出一特殊小型系列：“Calvin Klein Jeans联诀mytheresa.com重新签发（The Re-Issue Project）”，并且只在mytheresa.com网站尊属发售。系列特色在于重新发布了现代版的品牌最具传奇色彩的九件标志性单品，有牛仔裤、夹克、运动上衣和T恤。 
CARMINA CAMPUS
奢华复古
伊拉里亚·文图里尼·芬迪（Ilaria Venturini Fendi）创设了以手袋、配饰和家私为主的时尚项目Carmina Campus。在离开家族生意后，伊拉里亚便发布了自己的奢华手袋系列，全是自信满盈的复古设计。结合作为设计师的经验与新兴可持续发展资源方面的知识，她的品牌原料不是取自仓库剩余或超产系列，就是来自意大利著名时尚殿堂的古董旧衣库存，以此制造最独一无二的产品。 

DUVETICA

新产品展示厅
籍十年志庆，由日本建筑师安藤忠雄操刀设计的杜维迪卡（Duvetica）新展厅正式开幕。六月，此高端品牌正式启用这个占地240平方米的新展厅。以线性几何形状、毕露混凝土、基本元素为特色，该厅围绕一面弯曲而又倾斜的混凝土墙壁为中心，把两层楼垂直地分成一半。作为男女装户外服饰专家的杜维迪卡于2004年在威尼斯成立，现在全球已拥有多达2500个批发店铺。周年志庆活动安排在威尼斯、米兰和东京举行，一本命名为“十载杜维迪卡”的纪念书册也会顺势发表。 
FABI

PALAZZO FABI开业
意大利鞋履品牌Fabi在罗马中心旺地的新店Palazzo Fabi正式开业。新店铺占地多达700m2，每一寸地方都被完美转化成诠释品牌哲学的空间。历史悠久的古罗马砖墙，结合成熟稳重的建筑、灯光及颜色，造就最理想的陪衬背景。该店从品牌具有历史意义的Fabi与Barracuda副线系列中挑选男女装完整的装扮模式。顾客也可以在此发掘如Mon Amour以及I am B等新副线，还有配饰、包袋和户外服饰可供选择。该时尚殿堂计划向全球扩张，将会在中国、印度和阿联酋等地开店。 
MATTHIAS OPHOFF COUTURE

皮革高级定制
德国设计师马蒂亚斯·欧夫（Matthias Ophoff）结合皮革与奢华时尚服饰于一体，在近期推出首个完整的女装系列，作品全由最上乘的羊皮与蟒蛇皮制造。此“黑羽毛系列”代表了尊贵的皮革高级定制，既优雅又轻如毛。每一件服装都是手工制作，因而绝对保证独一无二，每一件都带有最非凡的精工细节。 
www.matthias-ophoff.com
PEPE JEANS LONDON
小型胶囊系列
Pepe Jeans London将在2015春夏季为女士们推出名为“Fit to Be Brit”的年轻时髦小型胶囊新系列。有型而便于搭配，此系列将通过各款标语T恤散播品牌朝气蓬勃、现代都市充满乐趣的信息。颜色鲜艳的标语被印在帆布上，包括“好奇害死猫”、“疯得像个制帽匠”或“与生俱来”等。运动融汇城市风格，营造整体超大的涂鸦衣服廓型，伦敦街头景象则是贯穿系列的灵感。亮点单品有横纹缎尼龙飞行员短夹克，以及一件中性牛仔夹克，后者贴上充满活力的补丁也是重头戏。
SILVIAN HEACH

国际扩张
持有品牌Silvian Heach的时尚集团Arav Fashion雄心壮志地不断进行国际扩张。联合其2015春夏新系列的发行，该意大利公司计划在东欧（与合伙人ABC Commerz公司联手在斯洛伐克、匈牙利和捷克共和国）开店、在中东（与新的总经销商Marcalec合作，已有一家店铺在阿曼开业，卡塔尔和沙特阿拉伯是下一个目标）、最后还会在北非这一极有发展潜力的市场分别在在埃及和利比亚开拓两家独营品牌店。
ARMANI

2015年世博会计划
一个以乔治·阿玛尼（Giorgio Armani）系列为出发点、满载新意和实践项目的地下仓库展览空间将带领人们纵观此设计师品牌的历史、服装及设计大师本人对创意行业的愿景。除了向新生代坦然老马识途般的经验与驾轻就熟的技巧外，展览同时也标榜鼓励研究以及促进创意。由乔治·阿玛尼发起的这项工程必定会使米兰博格诺街区焕然一新，有声有色。此举目的是要开办一个即是仓库式博物馆又是图书馆的地方，以迎合2015世博会。
WOODS CANADA ARCTIC

重制历史
伍兹加拿大有限公司（Woods Canada Limited）因推出防水而又轻盈的帆布产品而闻名。如今，持有多个服装与配饰品牌的InnoVision控股公司已收购了伍兹的服装部。InnoVision总裁欧阳浩东（Kevin Au-Yeung）与伍兹服装副总裁罗宾·耶茨（Robin J. Yates）着手重建伍兹服装部的Arctic品牌。2014/15秋冬系列适逢伍兹Arctic风衣一百周年，将推出一款由历史传承启发的尊贵版以示庆祝。此户外系列还包括羽绒背心、飞行员短夹克、连衣裤、夹棉风雨上衣、狩猎背心以及格子羊毛衬衫。
HOUSE OF MONTAGUE

限量版

House of Montague将为2015春夏季推出四款独创的造型：德比、沙漠、法院和篮子。女款尺寸有36到39码可供选择。该丹麦高档鞋履品牌以其简洁的线条、现代耐磨性和功能性著称。如同以往，他们对经典造型、富有见地的风格和传统的制鞋有着独具一格的方法，突出了其古怪诡诈的特点。独家品牌可本哈根毛皮公司（Kopenhagen Fur）用貂皮设计的细节，给人一种奢华的触感。特别限量款从九月份开始可在指定的顶级零售店铺购买。

www.houseofmontague.dk
HANSEN GARMENTS

女装首次登台

为响应时尚女装的需求，总部位于哥本哈根的高档男装品牌汉森服饰（Hansen Garments）将于2015年春夏推出首款女装。该系列体现着一种普通性，专为那些不一定会紧跟时尚潮流的当代女性打造。该女装系列由男装设计所指导，然而却诠释着女性的优势，强调轻松自如。面料来自日本和意大利最为顶级的纺织品制造商，铸就其永不过时的款式。

www.hansengarments.com
HERNO
对空科技项目

Herno多年的技术研究和缝纫传统终于在一项集理性与美学于一身的Herno Air-Tech Transpiration项目中完美展现。这款为2015年春夏打造的合身短夹克，可媲美人的第二层肌肤，设有气体动力护罩，以最大程度的舒适度为特点。网丝衬垫位于如腹部，手臂下方和背部等重要身体部位，保证绝佳透气性。
ADIDAS 

X 

JUUN.J

韩国设计师Juun.J为富有传奇色彩的80年代superstar运动鞋带来焕然一新的升级版。该系列专为阿迪达斯2015年春夏季打造，运用整齐简约的方式解构标志性的三条纹，分别有黑与白的低帮和高帮选择。仅在世界指定专营店铺出售。
www.juunj.com
www.adidas.com
SOLEBOX 

柏林运动鞋店铺

创业公司Solebox近期在柏林开设了一家全新的店铺，由室内装潢公司Metrofarm操刀设计。诸如阿迪达斯、耐克、爱世克斯和新百伦等品牌的单鞋和运动鞋被置于一个全新的现代化环境之中。尤为亮眼的是Solebot机器人，它能将顾客选中的鞋子自动提供到他们的手中。
www.solebox.com
PORTUGUESE FLANNEL

传统工艺

男装品牌Portuguese Flannel产品完全由来自葡萄牙北部的手工艺者和高端制造商生产，法兰绒织造在这里是一种传统的技术遗产。每个系列都是由质量上乘的素色衬衫或色彩艳丽的短夹克衫格子布组成，其密度可以随时变化。此款服装，不分时限，四季皆宜。

www.portugueseflannel.com
时尚ABC

在线词典

网络平台时尚ABC（Fashion ABC）是一处充满启发性的图书馆，富含关于时尚、服装和配饰的历史与文化知识。广泛的描述对象是其突出的特点，如“比基尼”和“杀手高跟鞋”等名词解释，还附上实物与图片对照。与众不同的分类功能允许访客轻松地进行浏览或搜索特定事物。

www.fashion-abc.com
(exhibition killer heels)

展览

杀手高跟鞋

布鲁克林博物馆举办名为“杀手高跟鞋：高跟鞋的艺术”展览，展出世上最令人向往的时尚物品之一，呈现了反映幻想、权利或身份象征的多达160款古代和当代高跟鞋。来自扎哈·哈迪德（Zaha Hadid）、莫罗·伯拉尼克（Manolo Blahnik）和皮埃尔·哈迪（Pierre Hardy）等设计师的传统或概念性作品均被纳入展中。展览开放时间至2015年2月15日。
www.brooklynmuseum.org/exhibitions/heels
(exhibition gathering)
展览

集聚
以色列霍隆设计博物馆正在上演一场名为“集聚：从国内工艺到当代进程”的展览，由Lidewij Edelkoort 和Philip Fimmano两人共同策划。大师三宅一生突破性的132 5.系列与来自世界各地的70多位当代设计师作品同台亮相，他们包括贝健·朴（Bertjan Pot）、帕特里夏·奥奇拉（Patricia Urquiola）和马塞尔·万德斯（Marcel Wanders）等。展览将开放至10月25日。

www.dmh.org.il
LXR & CO.
X
THIRDSHELF
古着奢侈品零售商LXR & Co.和手机应用平台Thirdshelf 联手推出移动创新店（The Mobile Innovation Store）。此款应用程序能根据顾客的喜好，创建个人的店内体验和定制服务。而且，使用者还能浏览商品、享受折扣、收集积分以及与店员交流。

www.lxrco.com
www.thirdshelf.com
STRAPHANGER
卫生服装

Straphanger是一小型产品系列，专为乘坐公共交通工具的人们打造，旨在维护健康和保持个人卫生。此款夹克衫的肘部补块含有抗菌成分，可轻松拆卸和清洗，便于穿戴者安全放心地打喷嚏。口袋周围配有翻转设计，这样能使带有大件行李的使用者更轻快地行走在拥挤的通勤区。

www.gravitytank.com/transfer
OWN THE COUTURE
在线古着

OwnTheCouture.com是一个网上代销专营店，提供奢侈设计师品牌的古董衣物和配饰，有的货物可达比原价低于一折的优惠。会员可以购买或出售指定正品，如香奈儿、路易威登和黛安·冯芙丝汀宝等经典和当代品牌。在上架前，每一件物品都会经过仔细检查，以确保其符合一定的质量要求、条件规格和正品标准才被允许放在网上交易。
www.ownthecouture.com
PACO HERRERO

100个中国销售点

西班牙女鞋品牌帕科·埃雷罗（Paco Herrero）已和一中国企业建立合作，并计划在中国新建100个零售点。该品牌的销售遍布全球30多个国家，下一步扩张将会瞄准海外市场，中国将成为重要的战略角色。该家族品牌目前由第三代传人祖亚昆（Joaquín）和玛利亚·埃雷罗（María Herrero）执掌。到2015年，该品牌店铺数目有望达到200家。

www.pacoherrero.es
WILDFOX COUTURE

香水发布

野狐高级定制服装（Wildfox Couture）是一个走复古风路线的编制毛衫女装品牌。日前，为开发其香水产品系列，野狐与伊丽莎白·雅顿（Elizabeth Arden）签订了独家协议。野狐香水将于2015年春季通过店铺的信誉渠道发布，并在全球发售。野狐时装只在精选专营店铺和百货公司有点，遍布全球30多个国家。 

MOUNTAIN FORCE

全新软店
瑞士高档滑雪服装品牌Mountain Force为备战2015/2016年秋冬系列，推出全新的软店概念。坐落于慕尼黑Mountain Force独家展厅，在下一个销售旺季来临之前，该首家软店势必踌躇满志、蓄势待发。该品牌与来自I*AM慕尼黑国内建筑师朱莉娅·施奈德（Julia Schneider）携手，开发一套适应性极强的理念，旨在强调品牌的高端地位。受中世纪风格启发的系列设计，传达出一种久经世故的山地生活方式，包括躺椅、羊毛线灯具和极具创意的壁挂式组合。

www.mountainforce.com
(victorinox)
维氏

经典限量版

维氏（Victorinox）在运营的第三个年度，与社群激荡的网上平台jovoto.com联手，围绕其经典限量版系列举办设计大赛。届时评选出最受欢迎的前十强瑞士军刀设计，将会被纳入此销往全球的品牌产品系列中。该公司的其他新闻还有：维氏已宣布任命科尼利厄斯·梅尔（Cornelius Meyer）为新一任全球品牌营销总监。另外，公司已重新接管原先由代理加盟商TRG Accessories生产的旅行箱包系列，进一步扩大该司旅行箱包以及相关产品的组合，以满足持续上涨的国际市场需求。
BLAUER HI.TECH
新款产品EASY RAIN
一件夹克便可抵挡任何天气条件：请见识一下来自布劳尔高科技（Blauer Hi.Tech）的最新产品Easy Rain。这款有型的中性风格雨衣，受20世纪80年代北方渔民所穿的腊涂层外套启发，运用一种全新耐磨的合成弹力橡胶，混合聚氯乙烯和聚氨酯，造就形式与功能融为一体的实用夹克。该款服装计划十月上市，并有7种不同的颜色可供选择。布劳尔亦会将2014/15年秋冬系列推向英国市场，在北欧也找到了新的总经销。

DL1961
概念店

致力于打造最赶时新牛仔服饰，并且凭借其极度合身与精湛技术而出名的DL1961，宣布将于今年秋季在美国西海岸开设一家概念店。这家被命名为牛仔药房（Denim Dispensary）的新店旨在让购买牛仔服的体验变得快、准、乐。通过“机灵牛仔合身指南”及互动软件，顾客可根据自己的身型、位置、需求和生活方式挑选完美牛仔服。

C.P. COMPANY
再战日本

意大利高档品牌C.P. Company在日本庆祝与新的经销商签约合作，将再战这一战略要地。在作为2014/15秋冬系列一部分而推出的圆镜品牌标识，将继续在2015春夏发扬光大：这么容易辨认的标志性圆盘将会被印在胸前、夹克衫与毛衣的衣袖上。

LA MARTINA

印度旗舰店

运动装和时尚马球品牌拉玛蒂娜（La Martina）在新德里开设了一家全新的店铺。这家大至1800平方米的旗舰店，坐落于印度购物区具有重要战略地位的DMI安普里奥购物中心内。店里的私人销售顾问可通过个人定制服务和个性化服饰，帮助客人选购最为满意的衣服。拉玛蒂娜创始人兰多·西莫内蒂（Lando Simonetti）相信，印度是最有前景的市场之一。

SENHOR PRUDÊNCIO

都市鞋履

普鲁登西奥先生（Senhor Prudêncio）是一家打造男士鞋履和配饰的品牌，若昂·佩德罗·菲利佩（Joao Pedro Filipe）接替同是鞋匠的祖父之业，成为该品牌新一代掌门人。牌子成立于2012年，产品主要销往欧洲市场，不过，在下一季度将会出口中国。葡萄牙在鞋履和配饰方面拥有深厚的手工工艺技术，该品牌无疑是对该传统精神和优良品质最好的诠释。菲利佩在产品中附加了历史和文化价值，以此来彰显其都市风格。2015年春夏系列包括运动鞋、高帮鞋、拖鞋和休闲鞋，采用双色色调，细节设计尤为突出。

http://senhorprudencio.com
TROUBADOR GOODS

完美包包

Troubadour Goods总部坐落于伦敦，是一家现代男装饰品品牌，专攻功能设计和高品质的建构。这些风格时尚的皮具设计，经由全手工制作，不仅万能百搭，而且经久耐用。其精品系列包括好几款手提包、钱包、平板电脑套和钥匙链。Troubadour Goods售卖于世界各地久负盛名的零售商，如英国的哈罗兹百货公司与哈维·尼克斯商店、加拿大时尚名所Nomad以及纽约Assembly品牌店。

troubadourgoods.com
WEBERHODELFEDER
手工鞋

WeberHodelFeder是由德国和瑞士设计师马提亚·韦伯（Matthias Weber ）、尼克劳斯·霍德尔（Niklaus Hodel ）和弗洛莱恩·费德（Florian Feder）三人于2012年成立，总部坐落于安特卫普。鞋履是该品牌的专攻项目，经营男女款手工鞋。前卫的调色板是对传统男款鞋履的重新诠释，而运动款的细节设计则与意大利手工艺技术巧妙融合，从而打造全新的休闲经典。从洛杉矶到东京，包括部分世界著名的专营店铺，如巴黎科莱特、伦敦多佛街和安特卫普鳄鱼牌（Coccodrillo）等都可以看到该品牌的倩影。

www.weberhodelfeder.com

EARNEST SEWN
再塑优高档牛仔
有十年创办历史的纽约牛仔品牌Earnest Sewn在2013年被安东尼·菲茹（Anthony Frym）收购，并任命文森特·迪恩·芙露米阿尼（Vincent Dean Flumiani）为创意总监。如今，Earnest Sewn已重整再发，凭借精湛的设计，满载热血地继续以高档优质牛仔服饰为核心再接再厉。品牌原先在曼哈顿区的所有零售店铺已暂时关闭，但这只是品牌发展的战略之一。今年下半年，一家全新的零售店铺与零售概念将会在纽约实现。部分顶级零售商，如纽约巴尼百货、OAK百货（美国、巴黎 & 东京店）、英国哈维尼克斯百货和MatchesFashion.com网站已订购其2015春夏系列。
UTOPIAN BY STUDIO KAPROL
出口发布

今年七月，Utopian by Studio Kaprol在柏林高级时装展（Premium Exhibitions in Berlin）上发布了2015年春夏男女装系列，一经推出，立即赢得来自欧洲六国好几家多品牌店的芳心，成为其首批客户。这家年轻活力、雄心勃勃的时装品牌早已和土耳其Vakkorama知名多品牌店建立合作，在此售卖2014/15年秋冬系列中的牛仔精品和服装款式。同时，品牌在德国也有销售点。成功抢占土耳其和欧洲市场之后，品牌下一季度面临的挑战是志在征服美国市场。

SUGAR STATION

轻质、沉雅、慵懒

新晋创意女装品牌蜜糖站点（Sugar Station）其实一点都不甜蜜，反而呈现出一副赶时髦、年轻气盛却又慵懒的风格。该品牌于2013年在德国南部成立，由安德里·伯恩德尔（Andrea Berndl）领衔的设计团队合力打造，推陈出新和经典永恒的风格赋予了其系列产品全新的生命。除连衣裙和上衣之外，其系列还包括夹克衫、风衣、皮制大衣、柔软羊绒毛衣和运动裤。所有款式无不表达着对传统外观设计的离经叛道，其细节设计极为精致，同时，皮制品也完善了品牌的产品组合。它的足迹已遍布全球，已于今年夏季的柏林全景时装周上首次亮相。
www.sugarstation.de
LEE
第125个周年庆

一系列绝无仅有的项目和激动人心的事件将会在Lee第125个周年志庆期间发生，由四位被邀出席的设计师领衔，为“125周年系列”重塑品牌最受欢迎的裤款和后整。所有特邀设计师嘉宾都有自创的成功品牌，他们分别是来自奢华牛仔品牌Prps的创意总监Donwan Harrell、女装品牌Sessun的Emma François、瑞典牛仔之王Örjan Andersson、比利时设计组合Sarah和Carol Piron，以及Filles à Papa家的Gregory Derkenne。125周年独家系列将在十月上市，该系列将Lee真正的传统遗产和对未来的展望融为了一体。

CULT OF INDIVIDUALITY

未来复古工程
Cult of Individuality将在10月1日发布未来复古工程（Future Vintage Project），号召牛仔热衷者和好奇的消费者参与到原生态牛仔的挑战之中。所有的参与者都必须穿上一条Cult家的原色牛仔裤，持续7个月，每星期至少穿6天，以此来记录个人的生活方式对该产品所产生的影响。参与者会在社交媒体上通过主题标签# FutureVintage发表照片来记录他们的进程，还可以在品牌的官方博客“The Uncommon Thread”中进行记录。该项目计划于2015年3月15日竣工，届时，参与者便可清洗他们的牛仔裤并且公布最后的结果。
www.cultofindividuality.com
(levis)
李维斯

真实生活广告

受世界各地成千上万李维斯（Levi‘s）穿戴者日常生活的启发，该牛仔巨头推出Live in Levi’s项目，与品牌新一轮全球性活动不谋而合。该品牌在全球的消费群体不断发展壮大，而此次推出的数字平台旨在鼓励消费者通过社交网络分享他们与李维斯之间的经历，目的在于通过讲故事、社交媒体和电子商务等全球性的镜头庆祝这一最受全球欢迎的品牌。

levi.com/LiveinLevis 
MÜHLBAUER

一本有关帽子的书

维也纳帽子制造商Mühlbauer即将迎来第111个周年庆，因而推出一本有关自家帽子的书：“111 Darlings – a Hat Book”以表纪念。本书讲述这家手工制作、家族式经营的品牌故事，现由该家族第四代传人领导，从最初维也纳郊区的一个小规模工作坊到受到国际追捧的大品牌，这一路历程诠释着当代帽子设计的理念。这本长达290页的书，在德国和英国均可购买到。
www.muehlbauer.at
LIEBESKIND BERLIN
新装扮
在包包、配饰、鞋履和成衣产品组合的基础上，李贝斯金德（Liebeskind Berlin）再推出独家太阳镜系列。从2015年春夏开始，该品牌将提供40款不同类型、颜色各异的太阳镜。另一引领先锋的是，2015年春夏包包系列中，李贝斯金德刻意使用粗针将其标签缝制在牛仔布内，使每个包包都具有毛边设计。外观看起来泛旧的牛仔布料和古铜色的金属，以及收尾和纽扣，赋予这些牛仔造型古怪诡诈之感，这也体现了柏林悠闲慵懒的态度。这三款与众不同的牛仔包包设有轻松的复古/牛仔外观，并有三种不同的颜色可供选择（蓝色、灰色和玫瑰红）。

ERNEST HEMINGWAY
新经销商

RespektWear 服饰集团宣布与E.H.I正式签订合作协议，成为欧内斯特·海明威（Ernest Hemingway）系列的独家经销商。RespektWear 品牌发展总监文斯·冈萨雷斯
 （Vince Gonzales），将负责整个北美市场男装售卖和营销的监管。该系列在意大利设计制作，生产精致的意大利男装和配饰，包括传说中的巴拿马草帽。
