编辑寄语
新版块：季度最佳
不用全球奔波也可以最快速度找到最好的新品牌。
我们WeAr一直秉承与时尚及鞋履界的著名买手保持亲密且私人的联系 ，背后的原因非常简单：如果你从事媒体工作，唯一能确保成功的便是不断跟你的目标客户沟通。这也是为什么我们经常跟行内的合伙人们打电话、开会、以及讨论主意的来由。六个月前，在一次这样的会议上，有人突然建议了一个非常有想法的念头：为什么不把你们的国际团队发掘的最新最有趣品牌归类，然后以全新数码的形式，跟有八种翻译语言的印刷版杂志一起发表呢？ 

这种印刷结合数码的概念既适合事宜，又势在必行。当今的时尚产业无疑已演变成一种国际事务，我们媒体是首先发现这种现象的人群之一。现在，如果你真心希望在商业上取得成就，那必须得离开熟悉的环境去旅游，而且是经常地去。但是，国际上有那么多展销会，真的要紧跟潮流，恐怕要全部出席一遍。而且，别忘了还有时装周和展厅：即使是最有积极性的零售团队也难以一一去参加所有这些活动。再加上，买手们其实在展会期间很少能抽空寻觅新创意品牌，因为他们大部分时间要跟旧的供应商打交道。 

WeAr团队是全球性合作伙伴组成的队伍。我们出席世界上顶尖的贸易展、拜访展厅，时刻留意最新牌子的崛起与动向。因此，让我们把这些集得的信息整理归档，然后以数码形式连同印刷版杂志一并送到亲爱的读者您面前，岂不是合情合理的事吗？这项事业已经被我们正式命名为“季度最佳”专栏，从现在起将会与我们的三月和九月号一起出版。在您的WeAr杂志最后两页中，将会出现一个通用密码，可以允许您登录我们的网上平台www.wearglobalnetwork.com 查看品牌选集。为帮助您大致地了解哪些品牌适合您，我们会附上一些精选“英雄产品”图片，再加上价格与地址等详细商品信息以供参考。你可以选择、保存或转发这些图片至平板电脑以方便上路时继续观看，绝对是为您量身定做的终极行业预览。 
该预选清单为您提供了信息的快速通道。您不再需要满世界飞翔去寻找新冒头的创意产业：将来由我们来帮您完成这项工作。当然，我们永远也取代不了面对面的会议交流或代为选购单品，但我们的服务肯定会有帮助。应该指出：“季度最佳”版块只会发表年轻、有创意的品牌，而不是大型、成熟的牌子。对于我们来讲，“季度最佳”版是一种推广人才，为读者提供的服务。我们仍然会报导大牌子，而且跟往常般，可以在印刷版或DVD版的观赏图书中找到。我们的杂志叫“We are WeAr”是因为我们为亲爱的读者您而生，视我们之间的关系情如大家族。也正因为此，我总是乐意听取任何建议或评论。我们这里的WeAr同仁需要你的投入，以此鼓励我们继续作为“您最喜爱的时尚与鞋履杂志”而努力。
希望您会喜欢本期内容。
献上最好的祝愿，
克劳斯·沃格尔
出版人暨总编辑
