未来
时尚大片
时尚影片及相关电影节在全球不断涌现，它们不仅是时尚达人和影迷们的娱乐，也是强大的市场营销与社交工具。
Michaela Schmidinger

时尚电影节（Fashion Film Festivals，简称FFF）经常趁世界上最有影响力的专业时尚人士聚首一堂的时装周期间举行。每年一度的第三届柏林时尚电影节于七月召开，展示了超过700多部影片。米兰有史以来第一个时尚电影节也将在九月中旬开锣，计划展出包括来自70多个设计师品牌的150个作品。该活动旨在为设计师、电影制作人、艺术家以及未来的时尚新星提供一个聚首的新空间，共同发掘不同层面的沟通方式，与行内专业人士进行交流。意大利时装国家协会已经同意赞助该活动，而且根据其CEO珍妮特·日芙（Janet Reeve）表示：“时尚电影反映了数码影像在我们的社会扮演着越来越重要的角色。”
另外，北美拉霍亚国际时尚电影节组织了相关的研讨会和讨论专家组，被认为是时尚电影的全球集市。英国文化协会在过去75年为“装扮屏幕：时尚电影的崛起”主题展览总共提供了超过100多部英国时尚影片。该展览已在包括俄罗斯与中国等10个国家巡回展示。时尚电影的先锋之一，尼克·奈特（Nick Knight）的伦敦工作室ShowStudio自2000年成立以来便成了革新、数码项目的平台。一些重磅时尚殿堂，如瑞克·欧文斯（Rick Owens）、亚历山大·麦昆（Alexander McQueen）在此展览中秀出了自己的作品。卡尔拉格斐（Karl Lagerfeld）目前也正忙于为香奈儿拍摄由五个迷你环节组成的影片系列（前两集，“从前”与“回归”已经在品牌官网上发布）。
自2008年首映以来，视频记者迪亚娜·佩尔内（Diane Pernet）发起的“有色时尚电影观”（简称ASVOFF）计划，检视了时尚、风格与美丽之间的联系，已经在全球巡回上演。其国际公关罗布·杨（Robb Young）说：“鉴于大多数时尚电影都是短片，商业收益不像人们能够去电影院观看的专题电影般依靠门票收入获得盈利，它们的商业模式还在发展阶段，如何把时尚电影货币化仍需继续探索。无疑，它们正在改变服装品牌的市场推广、销售及品牌营销模式。它们的商业价值不但在于能够娱乐消费者，而且还能向观众推销影片中融入到故事情节而出现的品牌服饰。那才是它们真正的威力所在。”
总而言之，时尚电影被视为一种发展品牌商业广告的重要灵感来源，也是在终端零售点娱乐购物者的关键手法。在以下网站，你可以找到相关机构的联系方式，也有免费的时尚电影下载渠道，更有可订购时尚电影的地方：
http://berlinfashionfilmfestival.net
www.fffmilano.com
www.ljfff.com
www.britishcouncil.org
http://showstudio.com
www.asvoff.com
