展会新讯
TRANOI

纽约计划
Tranoï将于2015年二月进军纽约。此首届美国版的巴黎展销会集中展示80到100个来自欧洲、亚洲和美洲的女装牌子。场地安排方面，主办方计划预订位于切尔西区11大道第27和28号街的Terminal Stores。 
BREAD & BUTTER

重返巴塞罗那
Bread & Butter展销会于2015年1月8至10日回归著名的菲拉巴塞罗那阵地。然而，夏季展会仍继续在原来的柏林滕珀尔霍夫机场举行。2015年将还是B&B在韩国首尔另一营地进行探索的开端，展期定于2015年9月3至5日。创办人卡尔–海因茨·穆勒（Karl-Heinz Müller）解释说：“我们选择了在世界上对年轻文化、街头以及都市着装影响最深的三个城市设展。但还是缺少一个地方才能补全这个大满贯。”他无疑是在暗示美洲大陆将会成为B&B展会的第四个家。
CHIC

+

EUROSHOP

中国大型购物中心及多品牌店铺的数目持续稳定增长。造型吸引的零售销售点布置和一系列新想法提醒了顾客以体验为中心的购物方式。以此为出发点，两个专家级展销会，EuroShop和Chic强强联手，为新店铺设计提供方案与趋势预测。从2015年起，每三年在杜塞尔多夫展览中心举行的EuroShop将会在上海组办名为C-Star的展销会。在正式开幕前的准备阶段，EuroShop会先在三月18至20日于上海开办的Chic展销中，以启发灵感的休息廊形式呈现为来宾展示新的C-Star展销会。 

LIBERTY

初露锋芒
夏季版的Liberty拉斯维加斯再次取得巨大成功。尽管可能正是因为搬到了相对于宽敞的Magic展馆较小的空间内举办此次展会，国际买手与参展商还是一致地给予好评。展中受到极大欢迎的全新区域Quest，出示一系列来自欧洲与美洲定义潮流的牌子，为现代男士提供了完整的衣橱选择。初来乍到的著名M5展厅（有品牌Aspesi、Duvetica、Herno、Mauro Grifoni、Save Khaki、Stone Island等的参与）也在Quest有摊位。Liberty创始人本-阿弗拉罕（Ben-Avraham）视Quest为Liberty开办以来的又一里程碑，并且开启了为买家们在市场类别中提供最优异选择的寻觅之旅。这种以清晰、布局良好的环境去提供精选而相关品牌的概念确实行之有效，而且最终还带动商业来往。 
CPM

在莫斯科发扬壮大
简称CPM的莫斯科高级系列服装展（Collection Première Moscow）是行内在东欧最大型的社交活动，对于知名品牌而言，仍然有着举足轻重的市场地位。九月初，服装行业的老练展会来宾蜂拥踏至，瞄准了CPM童装部、CPM纤体与度假、高级成衣、有型风格，以及时装与丹宁区等展出系列，填满了走秀区的40场服装秀。多亏展会那进行过精心优化的大堂，（来自33个不同国家的）1,400个品牌大部分都满载订单而归。在目前欧元兑卢布比率不景气，经济气候又有难度的前提下，展会取得如此成功实属难得。
