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FGF INDUSTRY 

PRINCE TEES 

Enzo Fusco, Inhaber von FGF Industry und Prinz Emanuele Filiberto di Savoia haben gemeinsam das Label Prince Tees gegründet. Die komplett in Italien produzierte Capsule Collection besteht aus acht T-Shirts aus Baumwolle und Cashmere mit grafischen Mustern. Die Krone als Logo spielt ironisch mit dem Label-Namen. Die Kollektion ist ab September in ausgewählten Stores weltweit erhältlich.

CALVIN KLEIN JEANS

LIMITED EDITION


Calvin Klein Jeans und der Onlinestore mytheresa.com präsentieren eine Capsule Collection für Damen namens „Calvin Klein Jeans x mytheresa.com The Re-Issue Project”, die exklusiv bei mytheresa.com erhältlich ist. Dazu gehören aufgefrischte limitierte Versionen von neun der legendärsten Styles der Marke, einschließlich Jeans, Jacken, Sweatshirts und T-Shirts.


CARMINA CAMPUS
LUXUS-VINTAGE

Handtaschen, Accessoires und Möbel bietet das neue Fashion-Projekt Carmina Campus von Ilaria Venturini Fendi. Nachdem Ilaria Venturini Fendi das Familienunternehmen verließ, lancierte sie ihre eigene Linie mit Luxushandtaschen in selbstbewusstem Vintage-Design. Mit ihrer Erfahrung als Designerin und ihrem neuen Wissen auf dem Gebiet der ökologischen Nachhaltigkeit verarbeitet sie ausnahmslos Recycling-Materialien – aus Lagerbeständen, Überproduktionen oder Vintage-Beständen der großen italienischen Modehäuser – zu Produkten mit Unikatgarantie.  

www.carminacampus.com

DUVETICA

NEUER SHOWROOM

Anlässlich seines 10. Jubiläums eröffnete Duvetica einen neuen Showroom in Mailand, der vom japanischen Architekten Tadao Ando gestaltet wurde. Im Juni weihte die Premiummarke die 240 m2 große Location ein, die vor allem mit linearen geometrischen Formen, nacktem Beton und schlichten Elementen beeindruckt. Das Herzstück bildet eine gebogene und geneigte Betonwand, die sich über beide Etagen zieht. Duvetica wurde 2004 in Venedig als Spezialmarke für Damen- und Herren-Outerwear gegründet und verfügt heute über ein Vertriebsnetz von mehr als 2500 Händlern weltweit. Spezielle Jubiläums-Events finden in Venedig, Mailand und Tokio statt und auch das Buch „Duvetica 10“ lässt die Modemarke hochleben.

FABI

PALAZZO FABI ERÖFFNET

Der italienische Footwear-Hersteller Fabi weihte den Palazzo Fabi ein, seinen 700 m2 großen neuen Standort im Herzen Roms. Das Gebäude wurde komplett verwandelt, um die Philosophie des Hauses widerzuspiegeln. Die originalen römischen Ziegelmauern und eine raffinierte Kombination aus Architektur, Licht und Farben bieten dafür den idealen Schauplatz. Die Brand präsentiert sich ihren Kunden im Total Look mit den Kollektionen für Damen und Herren der bekannten Marken Fabi und Barracuda. Neu zu entdecken gilt es die Linien Mon Amour und I am B, dazu  Accessoires, Taschen und Outerwear. Internationale Neueröffnungen sind geplant, darunter Shops in China, Indien und den Vereinigten Arabischen Emiraten.

MATTHIAS OPHOFF COUTURE

LEDERCOUTURE

Der deutsche Designer Matthias Ophoff verbindet Leder mit Luxusmode. Für seine gerade vorgestellte erste Komplettkollektion für Damen verwendet er ausschließlich feinstes Lammleder und Pythonhäute. Die „Black Feathers Collection“ steht für hochwertige Ledercouture, elegant und leicht wie eine Feder. Jedes Modell ist handgearbeitet und damit ein exklusives Unikat, hergestellt mit viel Liebe zum Detail.

www.matthias-ophoff.com
PEPE JEANS LONDON

CAPSULE COLLECTION

Pepe Jeans London lanciert für F/S 2015 die junge, trendige Capsule Collection „Fit to Be Brit”. Cool und vielseitig tragbar verbreiten die T-Shirts die witzige Message der Marke mit Slogans wie „Curiosity killed the cat”, „Mad as hatter” oder „Born ready” als knallfarbige Prints. Sportliche und urbane Styles fügen sich zu einer Kollektion im Oversized-Look, inspiriert von der Welt des Graffiti und dem Look auf Londons Straßen. Keypieces sind die Bomberjacke aus Satin-Nylon sowie eine Unisex-Jeansjacke mit Aufnähern in Knallfarben.  

SILVIAN HEACH

INTERNATIONALE EXPANSION

Arav Fashion, die Inhabergruppe der Modemarke Silvian Heach, führt ihre internationale Expansion weiter: Zur Auslieferung der Kollektionen für F/S 2015 plant das italienische Unternehmen Shop-Eröffnungen in Osteuropa (Slowakei, Ungarn und Tschechien), zusammen mit dem Partner ABC Commerz. Im Nahen Osten eröffnete der erste Laden im Oman, gefolgt von Stores in Katar und Saudi-Arabien, alle drei mit dem neuen Distributeur Marcalec. Auch Nordafrika ist ein potenzieller Absatzmarkt, in den die Marke vorerst mit jeweils einem Monobrand-Store in Ägypten und Libyen einsteigt.

ARMANI

2015 KOMMT MUSEUM

In einem ehemaligen Speicher will Giorgio Armani sein Archiv der Öffentlichkeit zugänglich machen. Ausgangspunkt der Reise durch die Geschichte der Mode, Kostüme und seiner persönlichen Vision dieses kreativen Berufs bilden Armanis Kollektionen. Das Projekt soll neuen Generationen den Erfahrungsschatz des Modeschöpfers näherbringen und gleichzeitig ihren Forschungswillen und ihre Kreativität anregen. Zusätzlich bringt es Leben in das Viertel rund um die Via Bergognone in Mailand, das von Giorgio Armani gestaltet wird. Das Objekt soll zeitgleich mit der Expo 2015 präsentiert werden.

WOODS CANADA ARCTIC


HISTORISCHER NEUSTART

Woods Canada Limited wurde durch seine wasserdichten Produkte aus Segeltuch berühmt. Jetzt erwarb die InnoVision Holdings Corporation, ein Multibrand-Unternehmen für Mode und Accessoires, die Bekleidungssparte von Woods. Gemeinsam verhelfen Kevin Au-Yeung, Präsident von InnoVision und Robin J. Yates, Vizepräsident von Woods Canada Apparel, der Modeabteilung von Woods Canada Arctic Brand jetzt zu einem Neustart. Die Kollektion für H/W 2014/15 feiert das 100-jährige Jubiläum des Woods Arctic Parka mit einer Premiumversion nach alten Originalen. Daneben bietet die Outdoor-Linie Daunenwesten, Bomberjacken, Overalls, Allwetterjacken, Jagdwesten und Karowollhemden. 


HOUSE OF MONTAGUE

LIMITED EDITION 

Für F/S 2015 präsentiert House of Montague vier originale Schuhmodelle – Derby, Desert, Court und Basket – erstmals für Damen in den Größen 36 bis 39. Die dänische Premium-Footwear zeichnet sich durch ihre klaren Linien in Kombination mit moderner Tragbarkeit und Funktionalität aus. Durch die besondere Herangehensweise an klassische Formen und traditionelle Schuhmacherkunst entstehen unkonventionelle Neuinterpretationen. Die Nerzdetails der exklusiven Marke Kopenhagen Fur verleihen den Schuhen einen Hauch von Luxus. Ab September sind die limitierten Modelle bei ausgewählten Händlern erhältlich.

www.houseofmontague.dk
HANSEN GARMENTS

DAMENMODEDEBÜT

Als Reaktion auf die große Nachfrage nach eleganter Womenswear stellt die Herrenmodemarke Hansen Garments aus Kopenhagen für F/S 2015 ihre erste Damenmodenkollektion vor. Die Styles überzeugen durch ihre Zeitlosigkeit – Mode für moderne Frauen, die sich nicht immer den neuesten Trends beugen. Die Womenswear-Linie orientiert sich an der Herrenmode, selbstverständlich in femininer Ausführung und mit besonderem Augenmerk auf einen unangestrengten Look. Die zeitlose Fashion entsteht aus Stoffen, die ausschließlich aus den besten japanischen und italienischen Textilmanufakturen stammen.

www.hansengarments.com
HERNO

AIR-TECH PROJECT

Jahrelange technische Forschung und die traditionelle Schneiderkunst von Herno stecken in dem Herno Air-Tech Transpiration Project – hier verbinden sich Rationalität und Ästhetik in vollkommener Balance. Die taillierte Bomberjacke für F/S 2015 sitzt wie eine zweite Haut und bietet maximalen Komfort in aerodynamischer Passform. An strategischen Punkten wie der Bauchregion, den Achseln und am Rücken eingearbeitete Netzeinsätze garantierten beste Atmungsaktivität.

ADIDAS 

X 

JUUN.J

Für die Saison F/S 2015 erhält der Superstar von adidas, legendärer Turnschuh aus den 80ern, ein Update vom koreanischen Designer Juun.J. Die drei Streifen werden auf klare und minimalistische Weise dekonstruiert und neu interpretiert. Die flachen und knöchelhohen Modelle in Schwarz oder Weiß sind weltweit nur in ausgewählten Boutiquen erhältlich.

www.juunj.com
www.adidas.com
SOLEBOX 

SNEAKERSTORE BERLIN

Vor Kurzem eröffnete das Unternehmen Solebox einen brandneuen Store in Berlin, dessen Interieur von Metrofarm gestaltet wurde. Schuhe und Sneakers von Marken wie adidas, Nike, Asics, Puma und New Balance werden in einer frischen und modernen Shop-Umgebung präsentiert. Highlight ist der Roboter Solebot, der den Kunden automatisch die gewünschten Schuhe überreicht. 

www.solebox.com
PORTUGUESE FLANNEL

TRADITIONELLES HANDWERK

Die Menswear-Marke Portuguese Flannel wird ausschließlich von ausgebildeten Schneidern in besten Manufakturen im Norden Portugals produziert, wo die Flanellweberei auf eine lange professionelle Tradition zurückblickt. Jede Kollektion besteht aus hochwertigen Hemden in Uni oder mit bunten Holzfällerkaros; in unterschiedlichen Gewichten eigenen sie sich für alle Jahreszeiten.

www.portugueseflannel.com
FASHION-ABC

ONLINE-LEXIKON

Die Internetplattform Fashion ABC ist eine inspirierende Bibliothek voller Wissen über die Geschichte und Kultur von Mode, Kleidung und Accessoires. Kleidungsstücke wie der Bikini oder Ausdrücke wie „Killer Heels“ werden mithilfe von Fakten und Bildern erklärt. Die unterschiedlichen Kategorien ermöglichen Besuchern die vereinfachte Suche.

www.fashion-abc.com
AUSSTELLUNG

KILLER HEELS

Das Brooklyn Museum beschäftigt sich in einer neuen Ausstellung mit einem der begehrenswertesten Fashion-Objekte überhaupt: Killer Heels: The Art of the High-Heeled Shoe. Über 160 historische und moderne Heels bringen dabei Fantasie, Macht und Identität zum Ausdruck. Traditionelle sowie konzeptuelle Entwürfe von Designern wie Zaha Hadid, Manolo Blahnik und Pierre Hardy werden gezeigt. Bis 15. Februar 2015.

www.brooklynmuseum.org/exhibitions/heels
AUSSTELLUNG

GATHERING

Im Design Museum Holon in Israel ist die Ausstellung Gathering: From Domestic Craft to Contemporary Process zu sehen, die von Li Edelkoort und Philip Fimmano kuratiert wurde. Die bahnbrechende Kollektion 132 5. von Issey Miyake wird neben Werken von mehr als 70 modernen internationalen Designern wie Bertjan Pot, Patricia Urquiola und Marcel Wanders präsentiert. Bis 25. Oktober.

www.dmh.org.il
LXR & CO. 

X 

THIRDSHELF

Der Vintage-Luxushändler LXR&Co. und der Anbieter für Retail-Apps Thirdshelf lancierten gemeinsam die App „The Mobile Innovation Store“. Dieses Programm passt sich dem Geschmack des Kunden an und erstellt für jeden ein individuelles Einkaufserlebnis im Store und einen kundenspezifischen Service. Zusätzlich kann man damit Produkte scannen, erhält Rabatte, sammelt Treuepunkte und interagiert mit den Mitarbeitern im Geschäft. 

www.lxrco.com
www.thirdshelf.com
STRAPHANGER

HYGIENISCHE MODE

Straphanger ist eine kleine Produktlinie für Menschen, die sich in öffentlichen Verkehrsmitteln um ihre Gesundheit sorgen. Die Jacke verfügt über abnehmbare, antimikrobielle Patches in den Armbeugen, die einen hygienischen Platz zum Niesen bieten und leicht waschbar sind. Die Tasche mit ihrem Flip-around-Design ermöglicht es dem Träger, sich auch in vollen Bahnen anstoßfrei durch die Menge zu bewegen.
www.gravitytank.com/transfer 
OWN THE COUTURE

ONLINE VINTAGE

OwnTheCouture.com ist ein Onlineshoppingclub, der Vintage-Designermode und Accessoires bis zu 90 % unter dem ursprünglichen Verkaufspreis anbietet. Mitglieder können echte Styles von zeitlosen und modernen Marken wie Chanel, Louis Vuitton und Diane Von Fürstenberg kaufen oder verkaufen. Jedes Stück wird gründlich auf Qualität, Zustand und Echtheit überprüft, bevor es auf der Website angeboten wird.

www.ownthecouture.com
PACO HERRERO

100 CORNER IN CHINA 

Die spanische Damenschuhmarke Paco Herrero ist eine Partnerschaft mit einem chinesischen Unternehmen eingegangen und plant jetzt 100 Retail-Corner in China zu eröffnen. Paco Herrero ist schon in über 30 Ländern weltweit präsent und möchte sein Business in Übersee erweitern. Dafür gilt China als strategisch wichtiger Markt. Der Familienbetrieb wird derzeit von der dritten Generation, Joaquín und María Herrero, geführt und will bis 2015 über 200 POS verfügen.  

www.pacoherrero.es 

WILDFOX COUTURE

PARFÜM-LAUNCH

Wildfox Couture, das Vintage inspirierte Damenstricklabel, schloss mit Elizabeth Arden einen Exklusivvertrag über Entwicklung und Vertrieb einer Duftlinie. Das Wildfox-Parfüm wird ab Frühling 2015 weltweit in hochwertigen Läden angeboten. Die Mode von Wildfox verkaufen ausgewählte Boutiquen und Modehäuser in mehr als 30 Ländern weltweit.  

MOUNTAIN FORCE

NEUER SOFTSHOP

Die hochwertige Schweizer Skibekleidungsmarke Mountain Force stellt für H/W 2015/16 ein neues Softshop-Konzept vor. Der erste Softshop dieser Art wird im markeneigenen Showroom in München zum Start der Orderrunde eröffnet. In Zusammenarbeit mit Julia Schneider von I*AM interior.architects.munich wurde ein variables Konzept entwickelt, das den Premium-Charakter der Marke unterstreicht. Das vom Mid-Century inspirierte Design entspricht dem gehobenen alpinen Lifestyle und sieht Lounge-Chairs, Lampen mit Wollüberzug und innovative Hängemodule vor. 

www.mountainforce.com
VICTORINOX 

CLASSIC LIMITED EDITION

Zum dritten Mal rief Victorinox zum Designwettbewerb für seine Classic Limited Edition auf der Online-Plattform Jovoto auf. Die zehn Lieblingsdesigns für das Taschenmesser gingen in Serie und sind nun weltweit erhältlich. Weitere Firmen-News: Zum neuen Global Brand Marketing Director wurde Cornelius Meyer ernannt. Des Weiteren übernimmt Victorinox das Reisegepäckgeschäft vom bisherigen Lizenznehmer TRG Accessories. Dieser Schritt ermöglicht es, das Portfolio aus Reisegepäck und verwandten Produkten für eine wachsende Anzahl internationaler Märkte weiterzuentwickeln.  

BLAUER HI.TECH
EASY RAIN-STYLE

Eine Jacke für alle Wetterbedingungen präsentiert Blauer Hi.Tech mit Easy Rain. Dieser Regenschutz für Damen und Herren erinnert an die 80er Jahre und die Wachsjacken der Fischer aus dem Norden. Der neue Techno-Gummistretch aus einer PVC- und Polyurethan-Mischung beweist Formbarkeit und Funktionalität und wird in sieben Farben ab Oktober angeboten. Mit der Kollektion H/W 2014/15 startet Blauer auch im UK-Markt. Für Skandinavien wurde ein neuer Distributeur gefunden.  

DL1961

CONCEPT STORE

DL1961 – eine Marke, die es sich zur Aufgabe macht, die neuesten Denims mit besten Passformen und intelligenten Technologien zu kreieren, plant in diesen Herbst die Eröffnung eines Concept Stores an der amerikanischen Westküste. Der Laden wird den Namen Denim Dispensary tragen und soll den Jeanskauf leicht, schnell und befriedigend gestalten. Mit Hilfe der „Smart Denim Fit Guides“ und interaktiver Software können Shopper die perfekte Jeans wählen: Körperbau, Lifestyle, besondere Wünsche und die Location werden berücksichtigt.

C.P. COMPANY

RELAUNCH IN JAPAN

Die italienische Premiummarke C.P. Company feiert ihren Relaunch im strategisch wichtigen Markt Japan mit einem neuen Distributeur. In der Kollektion für F/S 2015 wird die zum H/W 2014/15 eingeführte runde Linse als Markenzeichen des Labels verstärkt eingesetzt: Sie wird als wiedererkennbare Ikone auf Vorderteilen oder Ärmeln bei Jacken und Sweatern zu sehen sein.

LA MARTINA

FLAGSHIP IN INDIEN

Die Sportswear- und Fashion-Polo-Brand La Martina eröffnete in Neu-Delhi einen neuen Laden. Der 1800 m2 große Flagship Store befindet sich in der DMI Emporio Mall, einer strategisch wichtigen Shopping-Destination in Indien. Persönliche Assistenten helfen Kunden bei der Auswahl von Maßkleidung und individuell angepasster Kleidung. La-Martina-Gründer Lando Simonetti zählt Indien zu den vielversprechendsten Märkten der Welt. 

SENHOR PRUDÊNCIO

URBAN FOOTWEAR

Die Schuh- und Accessoire-Marke für Männer Senhor Prudêncio wurde 2012 von Joao Pedro Filipe gegründet, der wie schon sein Großvater als Schuhmacher arbeitet. Bislang verkaufte das Label hauptsächlich in Europa, aber mit der kommenden Saison startet der Export nach China. Um die Qualität des portugiesischen Schuhmacherhandwerks weiterzuführen, greift Filipe für seine urbanen Styles den historischen und kulturellen Wert dieser Industrie wieder auf. Die Kollektion F/S 2015 bringt Sneakers, Hi-Tops, Slipper- und Casual-Modelle, häufig zweifarbig und mit schönen Details.  

senhorprudencio.com
TROUBADOR GOODS

PERFEKTE TASCHEN

Die in London ansässige moderne Accessoire-Marke Troubadour Goods ist auf funktionelle Designs und hochwertige Modelle für Männer spezialisiert. Die stylishen Lederwaren sind handgearbeitet, vielseitig einsatzbereit und von hoher Lebensdauer. Das elegante Programm umfasst verschiedene Taschenmodelle, Geldbörsen, Tablet-Hüllen und Schlüsselanhänger. Troubadour verkauft an renommierte Läden weltweit, dazu zählen Harrods und Harvey Nichols in England, Nomad in Kanada und Assembly in New York.
troubadourgoods.com
WEBERHODELFEDER

SCHUHKUNSTWERKE

WeberHodelFeder wurde im Sommer 2012 von den deutschen und Schweizer Designern Matthias Weber, Niklaus Hodel und Florian Feder gegründet. Das in Antwerpen ansässige Label hat sich auf Schuhe spezialisiert und bietet handwerklich gefertigte Modelle für Damen und Herren. Traditionelle Styles für Männer werden in einer avantgardistischen Farbpalette neu interpretiert, sportliche Details verbinden sich mit italienischem Handwerk zu neuen  lässigen Klassikern. Internationale Topretailer von Los Angeles bis Tokio platzieren schon ihre Orders, darunter so bekannte Boutiquen wie Colette in Paris, Dover Street Market in London und Coccodrillo in Antwerpen.

www.weberhodelfeder.com 


EARNEST SEWN

RELAUNCH PREMIUM-DENIM

Die Denimbrand Earnest Sewn, 2004 in New York gegründet, wurde im vergangenen Jahr von Anthony Frym übernommen, Vincent Dean Flumiani ernannte man zum Kreativdirektor. Earnest Sewn stellt sich nun als Premium-Denim-Marke mit intelligentem Design neu auf. Unter der neuen Leitung wurden alle Läden in Manhattan geschlossen, aber man arbeitet schon an einem innovativen Store-Konzept, das gegen Ende des Jahres in New York vorgestellt werden soll. Die Kollektion F/S 2015 wurde von Topretailern wie Barneys New York, OAK (USA, Paris, Tokio), Harvey Nichols in England und MatchesFashion.com geordert.

UTOPIAN BY STUDIO KAPROL

EXPORT-START

Im Juli lancierte Utopian by Studio Kaprol ihre Damen- und Herrenmodekollektion für F/S 2015 auf der Premium in Berlin und konnte sofort mehrere Multibrand-Stores aus sechs europäischen Ländern als Kunden gewinnen. Die junge progressive Modemarke verkauft schon ausgewählte Jeans und Fashionstyles aus dem Angebot für H/W 2014/15 an die bekannten türkischen Modeläden Vakkorama und nach Deutschland. Nachdem sich die Marke in der Türkei und in Europa etabliert hat, steht als nächstes Ziel die Eroberung des US-Markts in der kommenden Saison auf dem Programm. 

SUGAR STATION

LEICHT, LÄSSIG, LUFTIG 

Das neue innovative Damenmodelabel Sugar Station ist nicht zuckersüß, sondern fetzig, jung und lässig. Die 2013 gegründete Brand kommt aus dem Süden Deutschlands und wird von einem Designteam rund um Andrea Berndl kreiert, das auf unkonventionelle und zeitlose Kollektionen setzt. Das Angebot umfasst neben Kleidern und Tops Jacken, Trenchs und Parkas, weiche Kaschmirpullover und Sweats, alles mit aufwändigen Details, weit weg vom herkömmlichen Style. Abgerundet wird Sugar Station durch ein erweitertes Lederprogramm. Die hochwertige Linie wird weltweit vertrieben und war erstmals in diesem Sommer auf der Panorama in Berlin zu sehen. 

www.sugarstation.de
LEE

125 JAHRE 

Zum 125. Jahrestag von Lee stehen eine Reihe von Spezialprojekten und aufregenden Events an. Die Gästeliste führen dabei vier Topdesigner an, die populäre Fits und Finishes der Jeansmarke für die „125 Years Collection“ neu interpretieren. Jeder von ihnen gründete sein eigenes erfolgreiches Label: Donwan Harrell ist Kreativdirektor der Luxusjeansmarke Prps, Emma François bei der Womenswear-Marke Sessun, der schwedische Denimguru Örjan Andersson und das belgische Designtrio von Filles à Papa mit Sarah und Carol Piron sowie Gregory Derkenne. Im Oktober kommt die einzigartige Kollektion in die Läden und beweist Lees authentisches Erbe und seine zukunftsweisenden Perspektiven. 


CULT OF INDIVIDUALITY

VINTAGE-PROJEKT

Cult of Individuality lanciert am 1. Oktober das Future Vintage Project: Denim-Junkies und neugierige Konsumenten werden zu einer Raw-Denim-Herausforderung aufgerufen. Teilnehmer sollen ganze sieben Monate, mindestens sechs Tage die Woche, ein Paar Raw-Denim-Jeans des Labels tragen und dabei die individuellen Veränderungen der Jeans dokumentieren. Sie werden via Social Media die Entwicklungen darstellen, die über #FutureVintage und den Cult-Blog „The Uncommon Thread“ abgerufen werden können. Das Projekt endet am 1. Mai 2015 – dann dürfen alle Teilnehmer ihre Jeans endlich waschen und das Endergebnis präsentieren.   
www.cultofindividuality.com
LEVI’S

LEBENDIGE SCHAUFENSTER

Inspiriert von den Millionen Geschichten, die Menschen jeden Tag in ihren Levi’s erleben, launcht der Denimgigant das Projekt Live in Levi’s zum Start der globalen Markenkampagne. Das Projekt ist eine digitale Plattform, die die wachsende weltweite Community von Levi’s-Fans auffordert, ihre Marken-Erlebnisse über soziale Netzwerke zu teilen. Ziel ist es, die Welt in seinen Lieblingsstücken zu feiern – durch einen globalen Ansatz aus Storytelling, Social Media und E-Commerce. 
levi.com/LiveinLevis 
MÜHLBAUER

HUTBUCH 

Die Wiener Hutmanufaktur Mühlbauer feiert ihr 111-jähriges Jubiläum mit einem Buch über ihre Geschichte: „111 Lieblinge - Ein Hutbuch“ erzählt vom Werdegang des Handwerksbetriebs in Familienbesitz, der bereits in vierter Generation geführt wird – von der kleinen Modistenwerkstatt in der Wiener Vorstadt zum international gefragten Label für moderne Hutmode. Das 290 Seiten umfassende Buch erscheint in Deutsch und Englisch. 

www.muehlbauer.at
LIEBESKIND BERLIN

NEW LOOKS
Nach Taschen, Accessoires, Schuhen und Ready-to-wear startet Liebeskind Berlin mit einer eigenen Sonnenbrillenkollektion. Ab F/S 2015 stehen 40 verschiedene Varianten in spektakulären Farben zur Auswahl. Für die Taschenkollektion für F/S 2015 wurde erstmals das Logo mit gewollt groben Stichen aufgenäht, was den Taschen einen roughen Look verleiht. Durch das Denim im Used-Look und die bronzefarbenen Metalldetails und Verschlusslösungen zeigen die Denim-Taschen ausgefallene Ideen, die die typische Berliner Lässigkeit widerspiegeln. Die drei Denim-Modelle kommen im entspannten Vintage-Mix in den Farben Blue, Grey und Rose.
ERNEST HEMINGWAY

NEUER DISTRIBUTEUR

Die RespektWear Apparel Group wird in Zukunft mit E.H.I. als exklusiver Distributeur der Kollektion Ernest Hemingway zusammenarbeiten. Vince Gonzales, Director of Brand Development bei RespektWear, zeichnet für Verkauf und Marketing der Menswear-Marke in Nordamerika verantwortlich. Das in Italien kreierte und gefertigte Label bietet exquisite italienische Herrenmode und Accessoires inklusive den legendären Panama-Strohhut an.  

