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ITALIAN DENIM MAKERS

DENIM-PROMOTION

Beatrice Campani

Um die italienischen Denimhersteller – darunter Webereien, Bekleidungs- und Accessoire-Unternehmen, Stickerei-Anbieter und Wäschereien – zu fördern, riefen die Fachmessen Pitti Immagine und Milano Unica das Projekt „Denim Italiano – Italian Denim Makers“ ins Leben. Diese Kooperation widmet sich der Produktionskette italienischen Denims und den daraus resultierenden Möglichkeiten auf dem globalen Luxusmarkt. „Für die Pitti Immagine bedeutet Denim Italiano eine wichtige Synergie mit der Milano Unica“, sagt Raffaello Napoleone, CEO der Pitti Immagine, „es ist ein Promotion-Event und zugleich eine Ausstellung, die die Topqualität der italienischen Denimindustrie zur Schau stellt.“ Von Färbe-Experten bis zu Hightech-Unternehmen: Alle 30 ausgewählten Teilnehmer sind Spezialisten ihrer Branche. Zu den alten Hasen zählen Albiate 1830 mit seinem weltweit anerkannten Ruf für sportliche Materialien, Jacquard, Denim und Hemdenstoffe sowie Berto Industria Tessile, gegründet 1887 in der Nähe von Padua. Des Weiteren zeigen Firmen wie Candiani Denim, früher Hersteller von Workwear, Bonotto, eine Mischung aus Labor und Werkstätte, Cucirini Rama und die Gruppo Tessile Molisano. Zu den Profis auf den Gebieten Färben und Waschen zählen Elleti und Martelli Lavanderie Tessili sowie die Bekleidungshersteller Dienpi, BMC, Ethica, Fais Jeans, Inwool Jersey, Itac Lab, Italdenim, J-VAL, Lan Europa, Redmark, Remmert, Spring ’85, Stamperia Toscana, TBM und Blue Line Project. Neue Technologien werden von Industria Tessile del Vomano, Wash Italia und Leomaster angeboten, wobei letzterer sich ausschließlich auf Prozesse zur Neuinterpretation traditioneller Stoffe konzentriert. Ribbontex zeichnet sich durch kontinuierliche Forschungsarbeit aus und ist spezialisiert auf feste und elastische Bänder, Jacquards, Schnüre, Webetiketten, bedruckte und bestickte Bänder für Accessoires, Mode und Schuhe. Das Unternehmen ZIP GDF bietet umweltfreundliche Rohmaterialien und Verfahren. 

PITTI FILATI

GARN-TRENDS

Konzeptionelle und naturalistische Eindrücke dienen als Inspirationen für die neuen Garne, die ganz auf Innovation ausgerichtet sind. Für H/W 2015/16 präsentierte die Fachmesse Pitti Filati Garne zwischen elegant und technisch, dezent und extravagant. Die Hersteller überschreiten häufig Grenzen, wenn sie nach neuen Verwendungsarten für „alte“ Materialien suchen oder neue Interaktionen zwischen Textur und Farbe entwickeln. Dabei dreht sich alles um verschiedene Inspirationen, die Natur und Technologie vereinen. Inspiriert von der Vielfalt der Welt der Pflanzen und Mineralien ist der daraus entstehende Look fantasievoll, mit weichen, sehr leichten und natürlichen Fasern. Strickgarne sind wie eine magische Haut; Wolle schwelgt in neuem Volumen mit glatten Oberflächen. Mohair und Alpaka bieten durch samtige, daunenartige Effekte ein vollkommen neues Erlebnis. Raffinierte Viskosegarne verhelfen Naturstoffen zu neuer Topform. Leichter und flaumiger denn je erinnern sie an köstliche Mousses, Macarons und zartes Gebäck. Der starke Handmade-Trend ist die treibende Kraft hinter neuen Kollektionen für Handstrickgarne.

ISKO

TALENTWETTBEWERB

Isko I-Skool gab die Gewinner des ersten Denim Design Awards bei einer Feier auf der Premium in Berlin bekannt. Gemeinsam mit den Mitgliedern der Jury präsentierte der Global Marketing Director der Abteilung Sanko/Isko Marco Lucietti die stolzen Gewinner, die aus mehr als 200 Studenten europäischer Modeschulen ausgewählt wurden. 20 von ihnen kamen in die Endrunde, aus der Jurymitglieder und Isko-Partner wie Denim by Première Vision, Moleskine, Swarovski und Barbara Grotto von Gas Jeans die Gewinner-Styles auswählten. Isko I-Skool ist ein nicht alltägliches Projekt, an dem einige der wichtigsten Designschulen Europas beteiligt sind. Die Initiative will die Kreativität der Studenten fördern und gleichzeitig ihren Blick für die Kommerzialisierung ihrer Ideen schärfen. Sie bietet echtes Expertenwissen und interessante Workshops rund um das Thema Denim. Preise gingen an Entwürfe in verschiedenen Kategorien wie Future, Authentic, Fashion, Recycling und Best Wash. Den Gewinnern winken Praktika bei einigen Partnerunternehmen von I-Skool sowie die Teilnahme an der Modenschau auf einem Isko-Event im Juli in Triest. Isko will das Projekt im nächsten Jahr fortsetzen.

www.denimfriends.com  
LYCRA

NEUE MARKENSTRATEGIE

Invista, Hersteller der Marke Lycra, lanciert eine neue Markenstrategie für seine Faser. Dazu gehört eine verbindliche Positionierung und Architektur der Marke sowie der neue Slogan „Moves You“. Diese Markenpositionierung betont die drei wichtigsten Verbrauchervorteile, die mit Lycra in Verbindung gebracht werden: Freiheit, Komfort und Bewegung. Vier unterstützende, verbraucherorientierte Lycra-Marken – Beauty, Sport, Xtra Life und Energize – kommunizieren eindeutig die zusätzlichen Vorteile. 
www.lycramoves.com
US DENIM MILLS

SUPER DUPER STRETCH

Für H/W 2015/2016 bietet US Denim Mills zum saisonalen Programm auch einige Neuerungen an. Die Firma entwickelte Bi-Stretch-Qualitäten, die sich in Kette und Schuss dehnen. US Denim bringt auch 50 %, 70 % und 100 % Super Duper Stretch. Der Recycle Denim wurde überarbeitet und in einer neuen Stretchversion angeboten. Ein weiteres innovatives Produkt kommt mit gefärbten Baumwollgarnen im Schuss, um einen Melange-Effekt zu erzielen. Zudem wird ein großes Angebot in Blau-, Schwarz- und Grautönen vorgestellt.  

