MESSE NEWS

TRANOI

PLÄNE FÜR NEW YORK

Tranoï debütiert im Februar 2015 in New York. Die erste Veranstaltung der Pariser Fachmesse auf amerikanischem Boden konzentriert sich dabei auf 80 bis 100 Womenswear-Aussteller aus Europa, Asien und Amerika. Als Location haben die Organisatoren die Terminal Stores ins Auge gefasst, auf der 11th Avenue, zwischen 27. und 28. Straße in Chelsea.

BREAD & BUTTER

RÜCKKEHR NACH BARCELONA

Die Bread & Butter zieht wieder nach Barcelona: Vom 8. bis 10. Januar 2015 findet die Fachmesse auf dem Areal der Fira De Barcelona statt. Für die Sommerausgabe kehrt die B&B dann auf den ehemaligen Flughafen Berlin-Tempelhof zurück. 2015 steht auch die erste Veranstaltung der B&B in Südkorea an: vom 3. bis 5. September in Seoul. „Wir haben die drei wichtigsten Metropolen für Jugendkultur, Street- und Urbanwear ausgewählt. Eine Stadt fehlt uns noch, um den Grand Slam zu vervollständigen“, sagt Gründer Karl-Heinz Müller und spielt damit auf den amerikanischen Kontinent als möglichen neuen Standort für eine vierte B&B-Messe an. 

CHIC 

+

EUROSHOP

China verzeichnet nach wie vor eine steigende Zahl an Shopping Malls, darüber hinaus entstehen jetzt mehr und mehr Multibrand Stores. Attraktive Lösungen am Point of Sale, das Schaffen von Inspirationen unterstreichen die Bedeutung von Erlebnis-Shopping. Darum kooperieren nun die Fachmessen EuroShop und Chic, um Lösungen und Trends für neue Ladengestaltungen anzubieten. Die alle drei Jahre von der Messe Düsseldorf veranstaltete EuroShop wird ab 2015 in Shanghai die C-Star durchführen. Vorher wird die EuroShop die neue Messe C-Star vom 18. bis 20. März 2015 auf der Chic in Shanghai in einer inspirierenden Lounge vorstellen.

LIBERTY

GEWINNT BODEN

Die Sommerausgabe der Liberty Las Vegas war wieder ein voller Erfolg. Obwohl, oder gerade weil die Liberty eine relativ kleine Messe ist, verglichen mit großen Veranstaltungen wie der Magic, zeigten sich sowohl internationale Einkäufer als auch die Brands sehr zufrieden. Besonders begehrt war die neue Fläche Quest, auf der europäische und amerikanische Brands ausstellten, die für ihren hohen Standard ihrer Männermode bekannt sind. Unter den Newcomern auf der Quest war u. a. der Showroom M5 (Aspesi, Duvetica, Herno, Mauro Grifoni, Save Khaki, Stone Island etc.). Der Liberty-Gründer Sam Ben-Avraham sieht Quest als einen weiteren Meilenstein in der Entwicklung der Messe. Nach seiner Aussage bietet der Bereich den Einkäufern das Beste vom Besten aus diesem Marktsegment. Das Konzept, ausgewählte und relevante Labels in einem klaren Umfeld zu zeigen, spart Zeit und führt direkt zum Geschäft. 

CPM 

GROSS IN MOSKAU  

CPM – Collection Première Moskau, der größte osteuropäische Treffpunkt der Branche, ist ein wichtiger Messestandort für bekannte Brands. Sachkundige und orderbereite Besucher aus dem Handel schwärmten Anfang September zu den Ständen der Messebereiche CPM Kids, Body & Beach, Premium, Styles and Fashion und Denim+ und belegten die ausgebuchten Plätze der 40 Fashionshows in der Catwalk Area. Viele der 1400 angebotenen Kollektionen aus 33 Ländern verzeichneten für die Saison F/S 2015 gute Order in den optimierten Hallen, trotz des unvorteilhaften Euro-Rubel-Wechselkurses und der schwierigen Wirtschaftslage.

