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Wie man mit Innovation und Begehrlichkeit Nachfrage erzeugt

Klaus Vogel

Die Tommy Hilfiger Gruppe, eines der renommiertesten Modeunternehmen weltweit, erhielt zu der kürzlich vorgestellten „Tech Tradition“-Kollektion viele positive Reaktionen von Retail-Kunden aus ganz Nordeuropa, von Dänemark bis Russland. Die neue Linie zeigt, wie man Kunden inspiriert, neue Produkte einer Marke zu kaufen. 
Die Capsule-Linie Tech Tradition kommt in diesem Herbst auf den Markt und besticht durch die Kombination klassischer Schneiderkunst und technischer Einflüsse aus dem Bereich des Bergsteigens. Für die Kollektion, die verspricht, ein weiterer Verkaufserfolg zu werden, arbeitete Tommy Hilfiger mit der bekannten englischen Wollweberei Abraham Moon zusammen.

Tech Tradition besteht aus einem Mix aus amerikanischer Sportswear und britischen Traditionen. Das Besondere an dieser Linie ist der typische adrette Tommy-Stil gepaart mit klassischem Schottenkaro – und diese beiden Komponenten mit technischen Materialien verknüpft. Durch die Verbindung beider Klassiker mit Elementen funktionaler Bergsteigerausrüstung entstehen interessante Kontraste. Das britische Moon-Karo steht poppigen Farben gegenüber und traditionelle Wollstoffe werden durch funktionelle Nylon- und luxuriöse Lederakzente modernisiert. 

Ergänzt wird die Kollektion um sieben exklusive Outdoor-Produkte für den modernen Abenteurer, die den Globetrotter-Einfluss der Kollektion und die Verschmelzung von Technik und Tradition gekonnt zeigen. Dazu gehören Wanderrucksäcke in Camouflage mit Popfarb-Akzenten, eine hochwertige, gesteppte Reißverschlussweste in zwei Farbvarianten, übergroße Wolldecken, Edelstahl-Stoppuhren sowie Hybrid-Westen, die man in Schlafsäcke verwandeln kann. Outdoor ist ein wichtiges Thema und Tommy hat mit dieser bemerkenswerten Capsule-Linie einen neuen Kleidungsstil gefunden. Das Image von Tommy Hilfiger mit neuem Twist zu interpretieren, könnte genau das sein, was der Einzelhändler zur Zeit braucht, um das Geschäft zu beleben. Die Kollektion wird im Fachhandel und in den Tommy Hilfiger Läden verkauft. 

Die Kollektion F/S 2015 „Heartland“ von Hilfiger Denim ist auf einem ähnlichen thematischen Weg. Sie wird von einem Road Trip quer durch die Vereinigten Staaten, durch Wüsten und Berge mit atemberaubenden Ausblicken auf die Küste inspiriert. Diese Einflüsse verbinden sich perfekt mit dem Rock’n’ Roll Twist von Hilfiger Denim. Das zentrale Thema heißt Reisen: Der Wunsch, das Büro zu verlassen und frische Luft zu atmen. Die Denim-Linie enthält außerdem einige wichtige Details, die durch die Bergwelt inspiriert wurden: Materialmix, neue Techniken, Fleece-Ausschnitte, offene Kanten und Western-Einflüsse. Die Linien gehen Hand in Hand mit der Capsule-Kollektion und treffen den Trend der Zeit.  

Lesen Sie mehr über Tommy Hilfiger auf www.wearglobalnetwork.com

