ACTUALITÉS DU MARCHÉ 
CÔTÉ BUSINESS

FGF INDUSTRY 

PRINCE TEES 

Prince Tees est le nom de la nouvelle marque lancée par Enzo Fusco, patron de FGF Industry, et le Prince Emanuele Filiberto di Savoia. Cette collection capsule est constituée de huit T-shirts en coton et cashmere imprimés de motifs graphiques, fabriqués en Italie. En clin d’œil ironique, une couronne orne le logo. La collection sera en vente dans une sélection de boutiques à partir de septembre.

CALVIN KLEIN JEANS

ÉDITION LIMITÉE 

Calvin Klein Jeans et la e-boutique mytheresa.com lancent une collection capsule spéciale : “Calvin Klein Jeans x mytheresa.com The Re-Issue Project” en vente exclusivement sur leur site. Neuf des pièces les plus iconiques de la marque légendaire, jeans, blousons, sweatshirts et T-shirts, y sont revisités en édition limitée.
CARMINA CAMPUS

VINTAGE DE LUXE

Carmina Campus est un projet de mode créé par Ilaria Venturini Fendi, qui réunit des sacs, des accessoires et du mobilier. Après avoir quitté l’affaire familiale, Ilaria a lancé sa propre marque de sacs de luxe au design vintage. Combinant son expérience de styliste avec ses nouvelles valeurs de développement durable, elle travaille exclusivement des matériaux recyclés, provenant des chutes et surplus d’usines ou de vieux stocks de grandes maisons de mode italiennes pour créer des pièces uniques.
www.carminacampus.com 

DUVETICA

NOUVEAU SHOWROOM

Pour son dixième anniversaire, Duvetica a ouvert un nouveau showroom conçu par l’architecte Tadao Ando. L’espace de 240 m², inauguré en juin, est caractérisé par des formes géométriques linéaires, en ciment et matières brutes. Au centre de l’espace, un mur de ciment courbe et incliné divise les deux étages. Duvetica a été lancée à Venise en 2004, avec une gamme d’outdoor masculin et féminin, et dispose aujourd’hui d’un réseau de plus de 2500 grossistes dans le monde. Les fêtes de cet anniversaire se dérouleront à Venise, Milan et Tokyo, et un livre célébrant la marque, “Duvetica 10”, est publié.

FABI

OUVERTURE DU PALAZZO FABI 

La marque italienne de chaussures Fabi a ouvert Palazzo Fabi, un nouveau magasin de 700 m2 dans le centre de Rome, intégralement rénové pour exprimer la philosophie de la marque. Des murs originaux en briques romaines et un mélange sophistiqué d’architecture, de couleurs et de lumières plantent le décor idéal. Le magasin offre des formules total look des collections homme et femme des lignes historiques Fabi et Barracuda. Les visiteurs y découvriront deux autres nouvelles, Mon Amour et I am B, ainsi que des accessoires, des sacs et de l’outdoor. La maison de mode projette des ouvertures de magasins dans le monde entier, comme en Chine, en Inde et aux Emirats Arabes Unis.
MATTHIAS OPHOFF COUTURE

COUTURE CUIR

Le styliste allemand Matthias Ophoff marie le cuir à la mode, il vient de sortir sa première collection de luxe pour femmes fabriquée dans les peaux les plus fines d’agneau et de python. La “Black Feathers Collection” est une ligne de cuir premium, élégante, et légère comme une plume. Chaque pièce est cousue à la main et donc unique, avec une attention étonnante au détail. 

www.matthias-ophoff.com

PEPE JEANS LONDON

COLLECTION CAPSULE

Pepe Jeans London va lancer une collection capsule jeune et tendance pour le P/E 2015, nommée “Fit to Be Brit”. Cool et facile à porter, cette ligne va répandre des messages fun pour les jeunes urbains sur ses T-shirts. Des slogans comme "Curiosity killed the cat", "Mad as a hatter" ou "Born ready" apparaissent en couleurs vives. Des styles sport et citadins dominent la gamme de vêtements oversized dont les graffiti et les rues de Londres sont l’inspiration constante. Les modèles forts sont un bomber en nylon et un blouson en denim unisexe, ce dernier ponctué de patches vibrants.

SILVIAN HEACH

EXPANSION INTERNATIONALE

Arav Fashion, le groupe auquel appartient la marque Silvian Heach, poursuit son expansion internationale. Au moment de la livraison de ses collections du P/E 2015, l’entreprise italienne ouvrira des boutiques en Europe de l’Est (Slovaquie, Hongrie et la République tchèque en partenariat avec ABC Commerz), au Moyen-Orient (un magasin a ouvert à Oman puis au Quatar et en Arabie Saoudite avec le distributeur Marcalec) et finalement, en Afrique du Nord, un marché à fort potentiel où la marque va ouvrir deux magasins monomarques, l’un en Egypte et l’autre en Libye. 

ARMANI

PROJET POUR L’EXPO 2015

Un silo, contenant les idées et projets d’où démarrent les collections Giorgio Armani, offrira un voyage dans l’histoire de ce designer, ses modèles et sa vision personnelle de ce métier créatif. En présentant un monde d’expérience et ce don unique à des nouvelles générations, ce projet encourage la recherche et nourrit la créativité. Il prendra vie dans un espace créé par Giorgio Armani dans la Via Bergognone à Milan. L’objectif est d’inaugurer le silo-musée-librairie à l’occasion de l’Expo 2015.

WOODS CANADA ARCTIC


L’HISTOIRE RECOMMENCE

Woods Canada Limited est devenu célèbre grâce à ses produits en toile fine légère et imperméable. Aujourd’hui, InnoVision Holdings Corporation, un groupe multimarques de vêtements et d’accessoires, a acquis la division mode de Woods. Ensemble, Kevin Au-Yeung le président de InnoVision et Robin J. Yates, le vice-président de Woods Canada Apparel, reconstruisent la division mode de Woods Canada Arctic Brand. La collection A/H 2014/15 célèbre le 100ème anniversaire de la Parka Woods Arctic, avec la réalisation d’une version premium inspirée du modèle héritage. La gamme d’outdoor propose aussi des blousons rembourrés, des bombers, des pardessus, des vestes tous temps, des gilets de chasse et des chemises en plaids de laine.

HOUSE OF MONTAGUE 
ÉDITION LIMITÉE
House of Montague lance pour le P/E 2015 quatre silhouettes originales pour les femmes du 36 au 39 : Derby, Desert, Court et Basket. Le chausseur danois premium est connu pour ses lignes épurées combinées à un confort et à une fonctionnalité modernes. Comme toujours, son approche unique de la silhouette classique, des styles revisités et de la fabrication traditionnelle réserve des surprises décalées. Les modèles distingués ont une touche luxueuse avec du vison fourni par la marque exclusive Kopenhagen Fur. Cette édition limitée sera disponible dans des détaillants sélectionnés à partir de septembre.
www.houseofmontague.dk
HANSEN GARMENTS

DÉBUTS FÉMININS
En réponse à la demande, la marque premium homme basée à Copenhague Hansen Garments va démarrer une ligne femme à partir du P/E 2015. Il y a un sens d’universalité dans cette collection, pour les femmes contemporaines qui ne suivent pas la tendance. Cette ligne est guidée par la gamme masculine, mais interprétée avec une touche féminine et une emphase sur la facilité. Des styles intemporels, fabriqués dans des tissus provenant des tisseurs japonais et italiens les plus raffinés.
www.hansengarments.com
HERNO

PROJET AIR-TECH 
Des années de recherche technique et la tradition tailleur de Herno se retrouvent en parfait équilibre dans le Herno Air-Tech Transpiration Project, une initiative qui marie rationalité et esthétisme. Dessiné comme une seconde peau, le blouson bomber du P/E 2015 présente un confort maximal et une enveloppe aérodynamique. Du tissu filet positionné sur des endroits stratégiques comme l’abdomen, sous les bras et derrière garantissent la respirabilité.
ADIDAS 

X 

JUUN.J

Le sneaker légendaire superstar des années 80 a été revu par le designer coréen Juun.J pour la  collection P/E 2015 de adidas. Les trois bandes iconiques sont déconstruites d’une manière pure et minimaliste, révélant des coupes basses, en noir et blanc. Disponible seulement dans des boutiques sélectionnées.
www.juunj.com
www.adidas.com
SOLEBOX 

SNEAKERSTORE À BERLIN

L’entreprise pionnière Solebox vient d’ouvrir un nouveau magasin à Berlin, dont l’intérieur a été créé par le studio Metrofarm. Des chaussures et des sneakers de marques comme adidas, Nike, Asics, Puma et New Balance sont présentés dans cet environnement frais et moderne. Un point d’attraction est le robot  Solebot, qui délivre aux clients le modèle choisi.
www.solebox.com
PORTUGUESE FLANNEL

SAVOIR-FAIRE ANCESTRAL
La marque masculine Portuguese Flannel est intégralement fabriquée par des artisans et fabricants haut de gamme au nord du Portugal, un lieu ancestral du tissage de la flanelle. Chaque collection comprend des chemises d’une qualité suprême dans des couleurs grand teint ou à carreaux bûcheron de diverses densités, pour en porter quelle que soit la saison.
www.portugueseflannel.com
FASHION ABC

LEXIQUE EN LIGNE
La plateforme en ligne Fashion ABC est une librairie inspirante de connaissances sur l’histoire de la culture de la mode, vêtements et accessoires. Il y a les descriptions de nombreux objets et termes, par ex "bikini", “killer heels”, illustrés de faits et d’images. Le classement permet de surfer au hasard ou de chercher un modèle particulier.
www.fashion-abc.com
EXPOSITION 

KILLER HEELS

Le Brooklyn Museum explore l’un des objets les plus désirables dans une exposition intitulée Killer Heels : The Art of the High-Heeled Shoe. Plus de 160 talons historiques et contemporains, reflétant la fantaisie, le pouvoir ou l’identité sont réunis, avec des designs traditionnels et conceptuels de créateurs tels que Zaha Hadid, Manolo Blahnik et Pierre Hardy. A découvrir jusqu’au 15 février 2015.
www.brooklynmuseum.org/exhibitions/heels
EXPOSITION 

GATHERING

Le Musée du Design de Holon en Israël présente une exposition intitulée Gathering : From Domestic Craft to Contemporary Process, curatée par Lidewij Edelkoort et Philip Fimmano. La collection étonnante 132 5. Issey Miyake est présentée à côté de plus de 70 designers contemporains du monde entier, dont Bertjan Pot, Patricia Urquiola et Marcel Wanders. Jusqu’au 25 octobre.
www.dmh.org.il
LXR & CO. 

X 

THIRDSHELF

Le détaillant de vintage de luxe LXR & Co. et la plateforme d’applis Thirdshelf ont lancé le Mobile Innovation Store. Cette appli enregistre les préférences des consommateurs, générant une expérience personnalisée en magasin et un service sur-mesure. De plus, les utilisateurs peuvent scanner des modèles, recevoir des réductions, collecter des points de fidélité et interagir avec les magasins partenaires.
www.lxrco.com
www.thirdshelf.com
STRAPHANGER

VÊTEMENTS D’HYGIÈNE 

Straphanger est une petite collection de produits destinés aux personnes utilisant les transports en commun et concernées par l’hygiène. La veste contient des patches ou des pièces antimicrobiens qui peuvent aisément être ôtés et lavés. Le sac quant à lui peut se retourner pour le porter devant ou derrière et traverser facilement la foule.
www.gravitytank.com/transfer
OWN THE COUTURE

VINTAGE EN LIGNE

OwnTheCouture.com est un dépôt-vente en ligne spécialisé dans la mode signée de luxe, où les modèles peuvent coûter jusqu’à 90% moins cher que leur prix original au détail. Les membres peuvent vendre ou acheter des pièces authentiques de marques contemporaines ou intemporelles comme Chanel, Louis Vuitton et Diane Von Furstenberg. Chaque pièce est soigneusement inspectée afin de vérifier sa qualité, son état et des critères d’authenticité avant d’y être référencée.

www.ownthecouture.com
PACO HERRERO

100 CORNERS EN CHINE  

La marque espagnole de chaussures Paco Herrero s’est associée à une entreprise chinoise pour l’ouverture de 100 nouveaux corners en Chine. Avec une distribution dans plus de 30 pays, Paco Herrero a l’intention de s’étendre sur des marchés d’outre-mer, où la Chine joue un rôle stratégique important. Cette marque familiale, actuellement gérée par la troisième génération, Joaquín et María Herrero, disposera de 200 lieux de vente en 2015.
www.pacoherrero.es
WILDFOX COUTURE

LANCEMENT DE PARFUM
Wildfox Couture, la marque de tricots pour femme d’inspiration vintage, a annoncé un accord exclusif avec Elizabeth Arden pour développer et distribuer sa propre ligne de parfums. Le parfum Wildfox sera lancé dans le créneau luxe des magasins pour le printemps 2015, puis sera distribué mondialement. Les vêtements Wildfox sont vendus dans des boutiques et grands magasins sélectionnés et distribués dans plus de 30 pays. 
MOUNTAIN FORCE

NOUVEAU CONCEPT DE CORNER
La marque premium suisse de ski Mountain Force présente un nouveau concept de corner pour sa collection A/H 2015/16. Situé dans le showroom de Mountain Force à Munich, le premier sera prêt pour la prochaine saison d’achats. La marque a travaillé avec Julia Schneider de l’agence d’architecture intérieure I*AM interior.architects.munich pour créer un concept adaptable, qui traduit le rang premium de la marque. Un design inspiré du milieu du siècle reflète un lifestyle alpin sophistiqué, avec des transats, des lampes aux abat-jour en laine et des modules innovants aux murs.
www.mountainforce.com
VICTORINOX  

CLASSIC LIMITED EDITION

Pour la troisième année, Victorinox s’est associé à la plateforme de crowdstorming jovoto.com pour mener un concours de création de modèle de Classic Limited Edition, et sélectionner dix des designs de couteau suisse les plus populaires à intégrer dans sa gamme mondiale. Parmi les autres nouvelles de la marque, Victorinox a annoncé que Cornelius Meyer a été recruté comme nouveau Directeur du Marketing Monde. Enfin, la reprise d’une ligne de bagages de l’ancien licencié TRG Accessories permet à l’entreprise d’étendre son offre en bagagerie et produits associés pour un nombre croissant de marchés internationaux.
BLAUER HI.TECH
STYLE EASY RAIN 

Une veste pour toutes les conditions météo : c’est le dernier modèle de Blauer Hi.Tech, le Easy Rain. Cet imperméable unisexe stylé est inspiré des cirés des pêcheurs du nord des années 1980. Un nouveau latex synthétique stretch, issu d’un mélange de PVC et de polyuréthane, offre forme et fonctionnalité. Ce manteau sera décliné en sept couleurs et vendu dès octobre. Avec sa collection A/H 2014/15, Blauer se lance également sur le marché anglais, et un nouveau distributeur a été trouvé pour la Scandinavie.
DL1961

CONCEPT STORE

DL1961 – une marque engagée dans le denim le plus moderne, avec des coupes excellentes et des technologies intelligentes – a annoncé l‘ouverture d’un concept store sur la côte ouest des USA cet automne. Le magasin se nommera Denim Dispensary et est conçu pour permettre d’acheter du denim facilement, rapidement et immédiatement satisfaisant. Grâce aux “Smart Denim Fit Guides” et une application interactive, le client peut trouver son denim parfait, basé sur sa morphologie, ses besoins, son lieu de vie et son lifestyle.
C.P. COMPANY

RELANCE AU JAPON
La marque premium italienne C.P. Company célèbre sa relance avec un nouveau distributeur sur le Japon, marché stratégiquement important. Le branding de la marque, la lentille ronde introduite dans la collection A/H 2014/15, sera encore plus visible dans la collection P/E 2015. Le disque reconnaissable sera placé soit sur le devant, soit sur les manches des vestes et des sweaters.
LA MARTINA

MAGASIN PHARE EN INDE
La marque de sportswear et de mode Polo La Martina a ouvert un nouveau magasin à New Delhi. L’immense espace de 1800 m² est situé dans le DMI Emporio Mall, une destination shopping stratégique en Inde. Une assistance personnelle, coordonnée au service tailleur et customisation, sera proposée aux clients afin de les aider à constituer leur garde-robe. Lando Simonetti, le fondateur de La Martina, pense que l’Inde est l’un des plus importants marchés du futur.
SENHOR PRUDÊNCIO

CHAUSSURES URBAINES
Senhor Prudêncio est une marque de chaussures et accessoires pour l’homme menée par Joao Pedro Filipe, dans la lignée de son grand-père qui était lui-même chausseur. Fondée en 2012, la marque vend essentiellement en Europe, mais exportera en Chine dès la saison prochaine. Respectant l’esprit et la qualité de l’artisanat portugais dans les chaussures et accessoires masculins, Filipe souligne ses styles urbains en ajoutant de la valeur historique et culturelle à l’industrie. La gamme P/E 2015 comprend des sneakers, des montantes, des chaussons et des modèles décontractés, souvent en deux tons avec des détails remarquables.
http://senhorprudencio.com
TROUBADOR GOODS

LE SAC PARFAIT
Troubadour Goods est une marque d’accessoires masculins modernes basée à Londres, spécialisée dans le design et la conception de haute qualité. Ses produits de maroquinerie sont dessinés et créés comme des pièces artisanales, versatiles et durables. La ligne chic comprend plusieurs modèles de sacs, portefeuilles, étuis de tablettes et chaines porte-clés. Troubadour vend dans des enseignes prestigieuses, comme Harrods et Harvey Nichols au RU, Nomad au Canada et Assembly à New York.
troubadourgoods.com
WEBERHODELFEDER

CHAUSSURES ARTISANALES
WeberHodelFeder a été fondée l’été 2012 par les designers allemands et suisses Matthias Weber, Niklaus Hodel et Florian Feder. La marque basée à Anvers se consacre exclusivement à la chaussure, et propose des modèles artisanaux pour l’homme et la femme. Les styles masculins traditionnels sont réinterprétés avec une palette de couleurs avant-gardiste, et des détails sportswear sont subtilement mélangés au savoir-faire italien pour élaborer un nouveau classicisme casual. Les modèles sont déjà en vente à travers des dépositaires dans le monde entier, de L.A. à Tokyo, avec quelques boutiques très pointues comme Colette à Paris, Dover Street Market à Londres et Coccodrillo à Anvers.
www.weberhodelfeder.com


EARNEST SEWN

DENIM PREMIUM RE-IMAGINÉ

En 2013, Earnest Sewn New York, la marque denim new-yorkaise vieille de 10 ans, a été rachetée par Anthony Frym, et Vincent Dean Flumiani a été embauché comme Directeur de la création. Actuellement, Earnest Sewn est ré-imaginé et revu comme une marque denim premium, aux designs intelligents. Dans le cadre de ce rebranding, tous les points de vente originaux de Manhattan sont fermés. Un nouveau magasin et expérience de détail à New York sont néanmoins prévus pour la fin de l’année. Les commandes ont été passées pour la collection P/E 2015 par des top magasins comme Barneys New York, OAK (U.S., Paris & Tokyo), Harvey Nichols au RU et MatchesFashion.com.
UTOPIAN BY STUDIO KAPROL
DÉBUTS A L’EXPORT

En juillet, Utopian by Studio Kaprol a lancé ses collections homme & femme P/E 2015 au Premium Exhibitions à Berlin, et gagné instantanément plusieurs multimarques dans six pays européens pour premier clients. La jeune marque progressiste de mode a déjà vendu une sélection de jeans et de styles de mode de sa ligne A/H 2014/15 aux fameux multimarques Vakkorama en Turquie, ainsi que dans des boutiques en Allemagne. Après s’être positionnée avec succès en Turquie et en Europe, le challenge de la marque pour la saison prochaine est de conquérir le marché américain.

SUGAR STATION

LÉGER ET DECONTRACTÉ

La nouvelle marque féminine innovante Sugar Station propose un style hip, jeune, et décontracté. Fondée en 2013 dans le sud de l’Allemagne, la marque a été créée par un groupe de designers mené par Andrea Berndl, qui font naître des collections anti-conventionnelles et intemporelles. En plus des robes et des hauts, il y a des vestes, des trench-coats et des parkas, des pulls doux en cashmere et des pantalons de survêt dans des styles qui dénotent une base de look traditionnel avec des détails travaillés. Une ligne cuir complète le portfolio de Sugar Station. La ligne premium est distribuée mondialement et a fait sa première apparition au Panorama de Berlin cet été.

www.sugarstation.de
LEE

125ème ANNIVERSAIRE

Une série de projets éphémères et des événements passionnants se déroulent dans le cadre du 125ème anniversaire de Lee. La liste d’invités est menée par quatre créateurs qui devront ré-imaginer les coupes et finitions les plus populaires de la marque pour la “125 Years Collection”. Tous les designers invités ont déjà leur propre marque. Parmi eux, Donwan Harrell, directeur de la création de la marque de jeans luxe Prps, Emma François de la marque féminine Sessun, le roi du denim suédois Örjan Andersson, et le trio de designers belges Sarah et Carol Piron, et Gregory Derkenne de Filles à Papa. En boutique dès octobre, la 125 Years Collection souligne à la fois l’héritage authentique de Lee et son allure tournée vers l’avenir.

CULT OF INDIVIDUALITY

PROJET FUTURE VINTAGE 
Le 1er octobre, Cult of Individuality lancera son Future Vintage Project, qui invite les fans de denim et les consommateurs curieux à participer à un concours de denim brut. Les participants devront porter un jean brut Cult pendant sept mois, au moins six jours par semaine, tout en documentant les effets que leur mode de vie ont sur le jean. Ils devront rapporter leur évolution en postant des photos sur les réseaux sociaux, ce qui peut être trouvé en utilisant le hashtag #FutureVintage, de même que sur le blog de Cult “The Uncommon Thread”. Le projet s’achèvera le 15 mai 2015, quand les participants pourront enfin laver leurs jeans et révéler le résultat final.
www.cultofindividuality.com
LEVI’S 

PUBS REAL LIFE 

Inspiré par la vie de tous les jours de millions de porteurs de Levi’s, le géant du denim lance le projet Live in Levi’s qui va coïncider avec sa nouvelle campagne de publicité. Il s’agit d’une plateforme numérique, où les membres de la communauté mondiale de Levi’s sont encouragés à partager leurs expériences de la marque sur les réseaux sociaux. Le but est de célébrer le jean Levi’s favori du monde à travers un regard mondial basé sur le storytelling, les réseaux sociaux et le e-commerce.

levi.com/LiveinLevis 
MÜHLBAUER

HAT BOOK

Le chapelier viennois Mühlbauer célèbre son 111ème anniversaire et a lancé son propre livre de chapeaux. “111 Darlings – a Hat Book” raconte l’histoire de cette affaire familiale artisanale, qui en est à sa quatrième génération de propriétaires, et son parcours depuis le modeste et petit magasin dans la banlieue de Vienne, jusqu’à la marque créatrice de chapeaux contemporains internationalement réputée. Le livre de 290 pages est publié en allemand et en français.

www.muehlbauer.at
LIEBESKIND BERLIN

NOUVEAUX LOOKS

En plus de son portfolio de sacs, accessoires, chaussures et prêt-à-porter, Liebeskind Berlin lance maintenant sa collection de lunettes de soleil. A partir du P/E 2015, la marque offrira une sélection de 40 modèles différents dans une gamme de couleurs spectaculaires. Par ailleurs, Liebeskind Berlin va aussi coudre son logo sur le denim avec une piqûre grossière dans sa collection de sacs P/E 2015, pour donner un aspect brut. Le denim usé et les métaux couleur bronze, de même que des fermetures et des agrafes, donnent à ces modèles un twist coquin qui reflète l’attitude décontractée de Berlin. Les trois sacs en denim ont un look vintage relax et sont disponibles en trois couleurs (bleu, gris et rose).
ERNEST HEMINGWAY
NOUVEAU DISTRIBUTEUR

Le groupe RespektWear Apparel a annoncé son accord avec E.H.I. pour devenir le distributeur exclusif de la collection Ernest Hemingway. Le Directeur du développement de la marque RespektWear, Vince Gonzales, supervisera les ventes et le marketing de la ligne masculine sur le marché nord-américain. Dessinée et fabriquée en Italie, la collection offre à l’homme des vêtements et accessoires exquis, dont le légendaire chapeau en paille Panama.
