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ITALIAN DENIM MAKERS

PROMOTION DENIM
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Afin de rendre hommage à tous les acteurs italiens du denim, ateliers, fabricants de vêtements et d’accessoires, laveries, etc., les salons Pitti Immagine et Milano Unica ont lancé le projet “Denim Italiano – Italian Denim Makers”. Présentée au Pitti Uomo et au Pitti Filati, cette coopération spéciale est consacrée à la production italienne du denim sur toute sa chaîne et aux nouvelles opportunités pour le marché haut de gamme. « Pour le Pitti Immagine, Denim Italiano représente une synergie importante avec Milano Unica, » atteste Raffaello Napoleone, PDG de Pitti Immagine. « C’est à la fois un événement promotionnel et une exposition, visant à présenter l’excellence de l’industrie italienne du denim. » Depuis les experts en lavage jusqu’aux entreprises high-tech, chacun des 30 participants sélectionnés a une particularité. Représentant les pionniers, on trouve parmi d’autres Albiate 1830, réputé pour ses tissus de chemises au style sportif, jacquard et denim, et Berto Industria Tessile, une entreprise fondée en 1887 dans la région de Padoue. Parmi les autres entreprises se trouvent le fabricant de vêtements de travail Candiani Denim, le laboratoire/atelier Bonotto, de même que Cucirini Rama et Gruppo Tessile Molisano. Les experts de la teinture et du lavage Elleti et Martelli Lavanderie Tessili, les fabricants de vêtements haut de gamme Dienpi, BMC, Ethica, Fais Jeans, Inwool Jersey, Itac Lab, Italdenim, J-VAL, Lan Europa, Redmark, Remmert, Spring ’85, Stamperia Toscana et TBM, ainsi que Blue Line Project sont également présents. Les nouvelles technologies sont représentées par Industria Tessile del Vomano, Wash Italia, Leomaster ; ce dernier se consacre entièrement aux nouveaux procédés pour réinterpréter les tissus classiques traditionnels. Ribbontex se distingue par sa recherche et son expérimentation constantes, spécialisé dans les rubans rigides et élastiques, les jacquards, les cordes, les étiquettes tissées, les rubans imprimés et brodés pour les accessoires, vêtements et chaussures. ZIP GDF ajoute la clef de voûte avec ses matières brutes et procédés écologiques.

PITTI FILATI

TENDANCES FILS

Les expressions conceptuelles et naturalistes sont l’inspiration derrière les fils innovants inspirant la modernité. Pour l’A/H 2015/16, le salon Pitti Filati a exposé des fils à la fois élégants et techniques, calmes et déchaînés. Ils prennent la liberté d’expérimenter et de mélanger les habitudes, explorant de nouveaux usages pour d’"anciens" matériaux, de même que créant de nouvelles interactions entre les textures et les palettes. Toute est basé sur des mélanges d’inspirations qui combinent nature et technologie. Inspiré par la richesse des mondes végétaux et minéraux, le look est original avec des fils naturels doux et impalpables. Les tricots sont comme des peaux magiques ; la laine exsude de nouveaux volumes avec des surfaces onctueuses. Le mohair et l’alpaca sont totalement réinterprétés avec des effets velours et moelleux. Les matières naturelles découvrent une seconde vie dans des viscoses sophistiquées. Elles évoquent des mousses délicieuses, des macarons et des pâtisseries fines, donnant aux fils un aspect encore plus léger et douillet que jamais. L’envie du "fait main" est l’élan de ces nouvelles collections de fils artisanaux.
ISKO

CÉLÉBRONS LES TALENTS
Isko I-Skool a dévoilé les lauréats de la première édition du Denim Design Award au salon Premium. Avec les membres du jury, Marco Lucietti, le directeur marketing de Isko, a présenté les gagnants au public durant une cérémonie. Plus de 200 étudiants des écoles de mode européennes y ont participé. 20 étudiants ont été sélectionnés pour la dernière étape où le jury et les partenaires de Isko, tels que Denim by Première Vision, Moleskine, Swarovski et Barbara Grotto de Gas Jeans, ont élu le style gagnant. Isko I-Skool est un projet original auquel participent les plus importantes écoles de design européennes. Cette initiative veut stimuler l’expression créative tout en apprenant comment industrialiser les idées. Elle permet ainsi de développer des ateliers intéressants et de véritable expertise sur n’importe quel sujet relatif au denim. Les prix ont été décernés à plusieurs catégories de styles : futuriste, authentique, mode, recyclage et lavage. Les gagnants remportent des stages dans les entreprises partenaires de I-Skool et ont été invités à participer à un défilé, lors d’un événement Isko en juillet à Trieste. Isko espère reproduire ce projet l’année prochaine.
www.denimfriends.com  
LYCRA 
NOUVELLE STRATÉGIE 
Invista, le propriétaire de la marque Lycra, lance une nouvelle stratégie marketing pour sa fibre, impliquant le positionnement de marque et son architecture, sous le nouveau slogan “Lycra Moves You”. Cela permettra de réunir les trois principaux avantages que les consommateurs associent au Lycra : liberté, confort et mouvement. Quatre nouvelles identités Lycra centrées sur le consommateur - Beauty, Sport, Xtra Life et Energize – définissent clairement les performances de la fibre.
www.lycramoves.com
US DENIM MILLS

EXTRA STRETCH

Pour l’A/H 2015/2016, US Denim Mills a ajouté quelques détails d’amélioration à sa collection saisonnière. Grâce à ses recherches, l’entreprise a pu incorporer du bi-stretch dans les deux sens sur un bon nombre d’articles. US Denim a aussi atteint 50%, 70% et 100% pour son Super Duper Stretch. Les produits en denim recyclé ont été perfectionnés et une autre version “stretch” a aussi été ajoutée à la ligne. Un autre produit à valeur ajoutée a été créé, dans lequel la trame en coton teint est utilisée pour créer des effets de fil mélangé. Une vaste palette de bleus, avec des noirs et des gris, a été introduite.
