FOCUS
LA MODE FAIT SON CINÉMA
Les films et festivals de mode fleurissent de partout, mais ils ne font pas que distraire les fashionistas et les cinéastes : ce sont des outils de réseautage puissants pour le marketing. 
Michaela Schmidinger

Les Fashion Film Festivals (FFF) sont souvent organisés pour coïncider avec les fashion weeks, lorsque les professionnels les plus influents sont en ville. Le troisième Berlin Fashion Film Festival s’est tenu en juillet, avec plus de 700 films, et le tout premier festival de mode au cinéma de Milan, qui représente 150 films dont 70 de créateurs, prendra place mi-septembre. Cet événement veut offrir aux designers, réalisateurs, artistes et jeunes talents un nouvel espace où ils peuvent se rencontrer et réseauter avec les professionnels de l’industrie. La Chambre Nationale de la Mode Italienne (CNMI) s’est accordée à sponsoriser l’événement car, comme le précise sa directrice Janet Reeve, « les films de mode reflètent le rôle de plus en plus important que jouent les images numériques dans notre société. »
En Amérique du Nord, La Jolla Int. FFF, qui organise également des séminaires et des panels de discussions, est considérée comme le marketplace mondial pour les films de mode. Le British Council a réuni plus de 100 films de mode British de ces 75 dernières années pour l’exposition Dressing the Screen : The Rise of Fashion Film, qui a déjà tourné dans dix pays, dont la Chine et la Russie. L’un des pionniers de ce secteur est Nick Knight dont le ShowStudio a été une plateforme pour des projets numériques innovants. Un grand nombre de poids lourds de la mode sont passés par ce studio, dont Rick Owens et Alexander McQueen. Karl Lagerfeld est en train de filmer une minisérie en cinq épisodes sur l’histoire de la maison Chanel, dont deux épisodes, “Once upon a Time” et “The Return”, peuvent être visionnés sur le site de la marque.
A Shaded View on Fashion Film, le projet de la journaliste reporteur d’images Diane Pernet, qui examine la mode, le style et la beauté, a déjà fait le tour du monde. Robb Young, l’attaché de presse monde de ASVOFF, précise : « Comme la plupart des films de mode sont des formats courts, la dimension commerciale ne se fait pas en fonction du nombre d’entrées, comme les films à aller voir au cinéma. Les modèles économiques sont toujours développés sur la manière de monétiser les films de mode. Mais cela change certainement la façon d’aborder le marketing, la vente et le branding des marques. Leur valeur commerciale est dans leur capacité à distraire un spectateur, ou bien à lui vendre ses vêtements, cela est traduit dans le film dans l’aspect du storytelling. Là est leur vrai pouvoir. »
En conclusion, les films de mode sont perçus comme une source d’inspiration importante pour développer la commercialisation d’une marque, ou comme une manière de distraire les clients des détaillants. Sur les sites ci-dessous, vous trouverez les contacts des organisations  afférentes, ainsi que des films téléchargeables gratuitement ou payants :
http://berlinfashionfilmfestival.net
www.fffmilano.com
www.ljfff.com
www.britishcouncil.org
http://showstudio.com
www.asvoff.com   
