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MARQUES MASCULINES À SUIVRE

AU JOUR LE JOUR GARÇON

La marque de mode italienne Au Jour Le Jour Garçon a fait son premier défilé en juin, durant le salon Pitti Uomo à Florence. La gamme P/E 2015 propose des styles avec des motifs d’écoliers funky, comme les bus d’école jaunes, les crayons, les bâtons de colle et des animaux, présentant une collection qui fait à la fois garçon et enfant. En fait, tous les motifs rappellent les années d’école primaire, avec des pyjamas et autres vêtements adultes typiques portés dans l’enfance. Avec sa direction visuelle rigolote, cette collection tire le style masculin dans une nouvelle direction. L’idée vient du duo de designers Mirko Fontana et Diego Marquez qui ont fondé Au Jour Le Jour pour l’homme et la femme. Depuis l’an dernier, cette marque est devenue une favorite auprès de célébrités comme la musicienne Solange Knowles. Des magasins top comme Luisaviaroma et Harvey Nichols ont déjà passé commande.
www.aujourlejour.it
EDMUND OOI

Edmund Ooi est un designer de mode masculine qui vit à Bruxelles. Après avoir obtenu son diplôme de stylisme en Malaisie où il est né, sa première collection, créée à 19 ans, a reçu de nombreux prix au Malaysia International Fashion Awards. Il a étudié à l'Académie royale des beaux-arts d'Anvers. Son talent a été découvert par Nicola Formichetti, qui vend ses créations dans son pop-up store de NY. Edmund a également eu la chance de travailler chez Mugler. A l’été 2013, il a lancé sa propre marque, et avec sa seconde collection du P/E 2015, il a radicalement revu le costume et la chemise blanche en leur donnant une nouvelle et fraîche allure. Avec des coupes géométriques et des jacquards graphiques créés en collaboration avec Malhia Kent, ses costumes déconstruits-reconstruits accentuent la silhouette slim. Ses chemises, finies au film thermo-adhésif, ont un certain froissé et une aisance de mouvement.
www.edmundooi.com

AsgEr Juel Larsen

Du sportswear masculin moderne qui respire la subculture mélangée à l’esprit tailleur, des imprimés digitaux, beaucoup de noir, du cuir, et des styles androgynes pour les femmes : ce jeune danois est clairement en train de bousculer le streetwear hors de sa zone de confort. Meilleur de sa classe au London College of Fashion, Asger Juel Larsen a obtenu son diplôme en 2009. Après avoir achevé ses études, il a organisé son premier défilé dans le cadre du Vauxhall Fashion Scout de Londres. Depuis le P/E 2014, Asger participe à la Fashion Week de Copenhague. Il a lancé sa ligne prêt-à-porter unisexe A.J.L Madhouse composée de chemises et de pantalons basiques hors saison, imprimés de motifs underground. Les créations de Asger sont en vente dans de nombreux magasins du monde entier. Son plus grand succès à ce jour date de juillet, il a reçu le prix de la catégorie homme du Woolmark European Regional Prize 2014/15.
asgerjuellarsen.com


