NOUVELLES DES SALONS

TRANOI

DIRECTION NEW YORK

Tranoï s’installera à New York en février 2015. La première édition américaine du salon parisien prévoit entre 80 et 100 exposants venant d’Europe, d’Asie et d’Amérique. Les organisateurs ont l’intention de réserver les Terminal Stores, situés sur la 11ème avenue entre la 27ème et la 28ème rue à Chelsea. 
BREAD & BUTTER

RETOUR A BARCELONE

Le salon professionnel Bread & Butter revient à Barcelone du 8 au 10 janvier 2015, sur le sol de la remarquable Fira De Barcelona. Pour son édition estivale, le B&B sera néanmoins à l’ancien aéroport Tempelhof de Berlin. 2015 marquera également les premiers pas de B&B Séoul en Corée du Sud, qui se tiendra du 3 au 5 septembre. "Nous avons choisi les trois villes les plus importantes du monde en matière de culture pour les jeunes, de même qu’en mode street et urbaine. Une ville manque encore pour compléter le 'Grand Slam'," précise le fondateur Karl-Heinz Müller, qui nous confie que le continent américain pourrait accueillir un quatrième salon B&B.

CHIC

+

EUROSHOP

Le nombre de centres commerciaux croît sans cesse en Chine, ainsi que les magasins multimarques. Des solutions attrayantes au PDV et des idées pour inspirer les clients soulignent l’importance de l’expérience d’achat orientée. Ainsi, deux spécialistes de salons, EuroShop et Chic, ont joint leurs forces afin de développer des solutions et tendances pour de nouveaux concepts de magasins. A partir de 2015, EuroShop, qui se tient tous les trois ans au centre des expositions de Düsseldorf, organisera en événement nommé C-Star à Shanghai. A l’approche du lancement, EuroShop présentera C-Star dans une louange inspirante située dans le Chic à Shanghai du 18 au 20 mars.
LIBERTY

EN PROGRESSION
L’édition estivale de Liberty Las Vegas a été une fois de plus un franc succès. Malgré, ou peut-être à cause de l’espace assez réduit d’exposition en comparaison des grands salons comme le Magic, les acheteurs comme les exposants internationaux l’ont beaucoup apprécié. Le nouvel espace Quest, qui montre une série de marques européennes et américaines connues pour répondre aux standards de l’industrie et produire une garde-robe pour l’homme moderne, est populaire. Parmi les nouveaux arrivants à Quest, il y avait le fameux showroom M5 (Aspesi, Duvetica, Herno, Mauro Grifoni, Save Khaki, Stone Island, etc.). Le fondateur Sam Ben-Avraham voit Quest comme une nouvelle étape du parcours de Liberty, et considère que Quest propose aux acheteurs la crème de la crème dans la catégorie de marché. Le concept consistant à offrir ses marques pertinentes et sélectionnées dans un environnement clairement agencé fait gagner du temps et facilite les échanges d’affaires.
CPM

GRAND À MOSCOU
CPM – Collection Première Moscow, le plus grand salon de l’industrie en Europe de l’est, reste une scène importante pour les marques de renom. Début septembre, les acheteurs souhaitant passer des ordres ont afflué sur les stands de CPM Kids, CPM Body&Beach, Premium, Styles et Fashion & Denim+, remplissant l’espace autour du podium pour les 40 défilés affichant complet. Grâce à l’optimisation des halls du salon, la plupart des 1400 marques (provenant de 33 pays), ont exposé leurs collections P/E 2015 et sont reparties les bons de commande pleins, malgré un change euros-rouble peu favorable et un climat économique incertain.
