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FGF INDUSTRY 

PRINCE TEES 

 

Prince Tees è il nome di una nuova etichetta fondata da Enzo Fusco, patron di FGF Industry, e il Principe Emanuele Filiberto di Savoia. Si tratta di una capsule collection di otto T-shirt con grafiche, realizzate in cotone e cashmere in Italia. Ironicamente il brand utilizza una corona nel logo. La collezione sarà in vendita in negozi selezionati in tutto il mondo a partire da settembre. 

CALVIN KLEIN JEANS 

EDIZIONE LIMITATA
Calvin Klein Jeans e il negozio online mytheresa.com hanno lanciato un'edizione speciale da donna: "Calvin Klein Jeans x mytheresa.com The Re-Issue project", venduta esclusivamente su mytheresa.com. La linea in edizione limitata comprende nove pezzi iconici del leggendario marchio, ora modernizzati, tra cui jeans, giacche, felpe e t-shirt. 

CARMINA CAMPUS 

VINTAGE DI LUSSO 

Carmina Campus è un progetto creato da Ilaria Venturini Fendi che propone borse, accessori e mobili. Dopo aver lasciato l'azienda di famiglia, Ilaria ha lanciato la propria linea di borse di lusso con un design vintage. Combinando la sua esperienza di designer alle competenze nella sostenibilità, lavora esclusivamente con materiali riciclati provenienti da eccedenze di magazzino di alcune linee o dal magazzino delle più grandi case di moda italiane - così crea pezzi unici. 

www.carminacampus.com 

DUVETICA 

NUOVO SHOWROOM 

Per il suo decimo anniversario, Duvetica ha aperto una nuova showroom progettata dall'architetto giapponese Tadao Ando. Nel mese di giugno il marchio premium ha inaugurato lo spazio di 240 mq, caratterizzato da forme geometriche lineari, cemento a vista ed elementi essenziali. Il cuore del progetto è un muro di cemento curvo e inclinato che divide i due piani in verticale. Duvetica è stato fondato a Venezia nel 2004 come marchio specializzato in capispalla per uomo e donna, ora ha una rete distributiva di oltre 2500 punti vendita in tutto il mondo. Per l’anniversario sono in programma eventi a Venezia, Milano e Tokyo, oltre che un libro intitolato "Duvetica 10". 

FABI 

APRE PALAZZO FABI 

Il marchio di calzature italiano Fabi ha aperto Palazzo Fabi, un nuovo negozio di 700 mq nel cuore di Roma - uno spazio che è stato completamente trasformato per interpretare la filosofia del marchio. Le mura di mattoni romani originali e una sofisticata combinazione di architettura, luce e colore sono la cornice ideale. Questo negozio propone il total look con collezioni uomo e donna delle etichette storiche, Fabi e Barracuda. I visitatori possono scoprire anche i nuovi marchi, Mon Amour e I am B, così come accessori, borse e capispalla. La griffe ha  in programma nuove aperture in tutto il mondo, tra cui negozi in Cina, India e Emirati Arabi Uniti. 

MATTHIAS OPHOFF COUTURE 

COUTURE IN PELLE
Il designer tedesco Matthias Ophoff combina la pelle con la moda di lusso e di recente ha lanciato la sua prima collezione donna completa, realizzata esclusivamente con i migliori pellami, agnello e pelle di pitone. La "Black Feathers Collection" è l'acronimo della couture in pelle: elegante e leggera come una piuma. Ogni modello è realizzato a mano ed è quindi un pezzo unico, ognuno rifinito con sorprendente attenzione ai dettagli. 

www.matthias-ophoff.com 

PEPE JEANS LONDON 

CAPSULE COLLECTION 

Pepe Jeans London lancia per la P/E 2015 una nuova capsule collection giovane e alla moda chiamata "Fit to Be Brit". Fresca e facile da indossare, questa collezione racconterà l’anima divertente della linea attraverso T-shirt con slogan, tra cui "Curiosity killed the cat", "Mad as a hatter" or "Born ready" su colori vivaci. Look sportivi e urbani si combinano per creare modelli oversize ispirati ai graffiti e alle strade di Londra. I pezzi chiave sono un bomber in nylon di raso e una giacca di jeans unisex - quest'ultima punteggiato con stampe briose. 

SILVIAN HEACH
ESPANSIONE INTERNAZIONALE 

Arav Fashion, il gruppo che possiede il marchio Silvian Heach, continua la sua inarrestabile espansione internazionale. In concomitanza con la consegna delle collezioni P/E 2015, l'azienda italiana ha in programma di aprire negozi in Europa orientale (Slovacchia, Ungheria e Repubblica Ceca con il partner ABC Commerz), in Medio Oriente (un negozio è stato aperto in Oman, poi in in Qatar e Arabia Saudita con il nuovo distributore Marcalec) e, infine, in Nord Africa, un mercato ad alto potenziale in cui il marchio è in procinto di aprire due negozi monomarca: uno in Egitto e un altro in Libia. 

ARMANI 

PIANI PER EXPO 2015 

Un contenitore di idee e progetti che utilizza le collezioni di Giorgio Armani come punto di partenza, per offrire un viaggio attraverso la storia dello stilista, i costumi e la sua personale visione della professione creativa. Un mondo di esperienze e competenze uniche per le nuove generazioni, incoraggiando la ricerca e alimentando la creatività: questo progetto animerà lo spazio creato da Giorgio Armani all'interno della zona di via Bergognone a Milano. L'obiettivo è quello di aprire il museo-biblioteca con Expo 2015. 

WOODS CANADA ARCTIC 

RILANCIA LA STORIA 

Woods Canada Limited è diventato famoso per il lancio di prodotti in canvas leggero e impermeabile. Ora InnoVision Holdings Corporation, un gruppo multi-brand di abbigliamento e accessori, ha acquisito la divisione abbigliamento di Woods. Così insieme il presidente di InnoVision Kevin Au-Yeung e il Vice Presidente di Woods Canada Apparel Robin J. Yates stanno ricostruendo la divisione abbigliamento di Woods Canada Artic Brand. La collezione per l’A/I 2014/15 celebra il 100° anniversario del Woods Arctic Parka con una versione premium. La linea propone anche giubbotti in piuma, bomber, tute, giacche, gilet e camicie di lana a quadri. 

HOUSE OF MONTAGUE 

LIMITED EDITION

Per la P/E 2015 House of Montague lancia quattro modelli originali - Derby, Desert, Court e Basket – nella linea donna, dal 36 al 39. Il marchio danese di calzature è famoso per le linee pulite combinate con una vestibilità moderna e funzionalità. Come sempre, l’approccio classico, con modelli rivisti e modernizzati, propone idee stravaganti. Alcuni pezzi icona hanno un tocco di lusso con dettagli in visone realizzati con Kopenhagen Fur. I modelli sono disponibili in selezionati top retailer solo a partire da settembre. 

www.houseofmontague.dk 

HANSEN GARMENTS

DEBUTTO LINEA DONNA 

In risposta alla forte domanda di abbigliamento smart da donna, il brand di Copenaghen Hansen Garments, specializzato in abbigliamento da uomo, debutterà con la linea donna per la P/E 2015. C'è un senso di universalità in questa collezione: è per donne contemporanee che non seguono necessariamente le tendenze. La linea donna segue le input della linea uomo, interpretate con femminilità e spontaneità. Questi look senza tempo sono realizzati con i tessuti dei migliori produttori tessili giapponesi e italiani. 

www.hansengarments.com 

HERNO 

AIR-TECH PROJECT 

Diversi anni di ricerca tecnica e la tradizione sartoriale di Herno si fondono in perfetto equilibrio nel Herno Air-Tech Transpiration Project, che unisce razionalità ed estetica. Progettato come una seconda pelle, questa linea di giacche bomber per la P/E 2015 offre il massimo comfort aerodinamico. Inserti posizionati in punti strategici, come l'addome, sotto le braccia e sulla schiena, garantiscono traspirabilità totale. 

ADIDAS 

X 

JUUN.J 

La leggendaria sneaker da atletica, superstar degli anni ’80, è stata aggiornata dal designer coreano Juun.J per la collezione adidas dela P/E 2015. Le iconiche tre strisce sono decostruite in modo pulito e minimal, in modelli alti e bassi, in bianco e nero. Questi modelli sono disponibili solo in boutique selezionate in tutto il mondo. 

www.juunj.com
www.adidas.com
SOLEBOX
NEGOZIO A BERLINO 
L’azienda Solebox ha recentemente aperto un negozio a Berlino, ideato dalla società di interior design Metrofarm. Così scarpe e sneakers di adidas, Nike, Asics, Puma e New Balance sono presentate in un ambiente fresco e moderno. Particolare è il robot Solebot, che fornisce automaticamente ai clienti le scarpe scelte. 

www.solebox.com
PORTUGUESE FLANNEL
ARTIGIANATO D’AUTORE

Il marchio di abbigliamento maschile Portuguese Flannel è interamente prodotto da artigiani e produttori di fascia alta nel nord del Portogallo, un luogo dove la tessitura è un patrimonio fatto di alte competenze. Ogni collezione si compone di camicie di alta qualità in tinta unita o con quadri colorati da boscaiolo, adatte in tutte le stagioni. 

www.portugueseflannel.com 

FASHION ABC 

LIBRERIA ONLINE 

La piattaforma online Fashion ABC è una libreria sulla storia e la cultura della moda, abbigliamento e accessori. Comprende le descrizioni di tantissimi pezzi, ad esempio, "bikini", e termini, come "tacchi killer", insieme con fatti e immagini. Diverse categorie consentono inoltre ai visitatori di sfogliare semplicemente o cercare un elemento specifico. 

www.fashion-abc.com
MOSTRA
KILLER HEELS
Il Brooklyn Museum esplora uno degli accessori più desiderati in una mostra dal titolo Killer Heels: L'arte della scarpa dal tacco alto. Comprende più di 160 tacchi storici e contemporanei, che rifletteno fantasia, potere o identità. Ci sono modelli tradizionali e concettuali di designer come Zaha Hadid, Manolo Blahnik e Pierre Hardy. Aperta fino al 15 Febbraio 2015. 

www.brooklynmuseum.org/exhibitions/heels 

MOSTRA 

GATHERING 

L’Holon Design Museum di Israele propone una mostra dal titolo Gathering: From Domestic Craft to Contemporary Process, a cura di Lidewij Edelkoort e Philip Fimmano. La collezione innovativa 132 5 di Issey Miyake è presentata accanto a più di 70 designer contemporanei di tutto il mondo, tra cui Bertjan Pot, Patricia Urquiola e Marcel Wanders. In programma fino al 25 ottobre. 

www.dmh.org.il 

LXR & CO. 

X 

THIRDSHELF 

Il rivenditore di vintage di lusso LXR & Co. e la piattaforma di app per il retail Thirdshelf hanno lanciato The Mobile Innovation Store. Questa applicazione si adatta alle esigenze dei clienti, offrendo un’esperienza personale di acquisto e servizi su misura. Inoltre, gli utenti possono eseguire la scansione degli oggetti, ricevere sconti, raccogliere punti fedeltà e interagire con i negozi associati. 

www.lxrco.com 

www.thirdshelf.com 

STRAPHANGER

ABBIGLIAMENTO IGIENICO 

Straphanger è una piccola collezione di prodotti realizzati appositamente per le persone che utilizzano i mezzi pubblici e che quindi si concentra sulla protezione della salute e l'igiene. La giacca ha toppe sui gomiti con antimicrobici che possono essere facilmente rimosse e lavate, dando così la possibilità di starnutire liberamente. La borsa ha un design che la rende comoda per chi ha bagagli ingombranti e per spostarsi tra le zone affollate dai pendolari. 

www.gravitytank.com/transfer 

OWN THE COUTURE 

VINTAGE ONLINE 

OwnTheCouture.com è una boutique online che propone abbigliamento e accessori vintage di lusso ad una cifra che scende fino al 90% in meno rispetto al prezzo originale. Si può acquistare o vendere pezzi autentici di brand senza tempo e contemporanei, come Chanel, Louis Vuitton e Diane Von Furstenberg. Ogni pezzo è controllato con attenzione per assicurare che soddisfi determinati criteri di qualità, condizioni e autenticità prima di essere messo sul sito web. 

www.ownthecouture.com
PACO HERRERO

100 CORNER IN CINA  

Il brand spagnolo di calzature da donna Paco Herrero ha avviato una partnership con una società cinese grazie alla quale aprirà 100 corner in Cina. Presente in oltre 30 paesi nel mondo, Paco Herrero vuole espandersi ancor di più e la Cina ha un ruolo chiave in questo progetto. Il brand, guidato dalla terza generazione della famiglia dei fondatori, Joaquín e María Herrero, conta di arrivare a 200 insegne nel 2015. 

www.pacoherrero.es
WILDFOX COUTURE 

LANCIA LINEA PROFUMI 

Wildfox Couture, marchio di maglieria femminile di ispirazione vintage, ha annunciato un accordo esclusivo con Elizabeth Arden per sviluppare e commercializzare una linea di fragranze. La fragranza Wildfox arriverà nei negozi per la primavera 2015 e sarà distribuita a livello globale. L’abbigliamento Wildfox è venduto in selezionate boutique e grandi magazzini e distribuito in oltre 30 paesi in tutto il mondo. 

MOUNTAIN FORCE 

NUOVO NEGOZIO SOFT 

Il brand da sci Mountain Force, nato in Svizzera, ha un nuovo concept per i negozi sviluppato a partire dall’A/I 2015/16. Situato nella showroom Mountain Force a Monaco di Baviera, il primo negozio sarà pronto per la prossima stagione degli acquisti. L'etichetta ha collaborato con Julia Schneider di I*AM interior.architects.munich per sviluppare un concept che sottolinea lo status premium del marchio, con un design retrò ispirato a un sofisticato stile di vita alpino. Comprende sedie a sdraio, lampade con coperte di lana e pezzi innovativi. 

www.mountainforce.com 

VICTORINOX 

CLASSIC LIMITED EDITION 

Per il terzo anno consecutivo, Victorinox ha unito le forze alla piattaforma di crowdstorming jovoto.com per un concorso che riguarda il design della Classic Limited Edition, selezionando i dieci migliori disegni del coltellino svizzero come parte della linea per la vendita globale. Tra le notizie, Victorinox ha annunciato che Cornelius Meyer è stato scelto come nuovo Global Brand Marketing Director, e una licenza con TRG Accessories ha permesso all'azienda di ampliare il proprio portafoglio con una linea di bagagli e relativi prodotti per un numero crescente di mercati internazionali. 

BLAUER HI.TECH 

MODELLO EASY RAIN 

Una giacca per tutte le condizioni atmosferiche: è l’ultimo prodotto Blauer Hi.Tech, Easy Rain. Elegante e impermeabile, è unisex e si ispira agli anni ‘80 e ai cappotti cerati dei pescatori. Realizzato in una gomma sintetica elastica, che consiste in PVC e un mix di poliuretano, garantisce comfort  e funzionalità. Questa giacca sarà disponibile in sette colori diversi a partire da ottobre. Con la collezione per l’A/I 2014/15, Blauer si lancia anche sul mercato inglese. Per la Scandinavia è stato trovato un nuovo distributore. 

DL1961 

CONCEPT STORE 

DL1961 - brand impegnato nel denim di ultima generazione, con ottima vestibilità e tecnologia intelligente - ha annunciato l'apertura di un concept store sulla costa occidentale degli Stati Uniti per questo autunno. Il negozio si chiamerà Denim Dispensary e si appresta a diventare una meta per lo shopping di jeans facile, veloce e gratificante. Con la "Smart Fit Denim Guide" e un software interattivo, un cliente può acquistare il denim perfetto in base al tipo di corporatura, posizione, esigenze e stile di vita. 

C.P. COMPANY 

RILANCIO IN GIAPPONE 

Il premium brand italiano C.P. Company celebra il rilancio in Giappone, mercato strategicamente importante, con un nuovo distributore. L’icona del marchio – la lente rotonda, introdotta come parte della collezione A/I 2014/15, sarà ancora più riconoscibile con la P/E 2015: verrà posizionato sia sulla parte anteriore che sulle maniche di giacche e maglioni. 

LA MARTINA 

FLAGSHIP STORE INDIANO

La Martina, brand specializzato in abbigliamento da Polo, ha aperto un nuovo negozio a New Delhi. L'enorme flagship store da 1.800 mq si trova nel DMI Emporio Mall, una destinazione strategicamente importante in India. Ai clienti sarà offerta assistenza personale, sotto forma di servizio su misura e abbigliamento personalizzato, per aiutarli a scegliere il loro guardaroba. Il fondatore di La Martina Lando Simonetti ritiene che l'India sia uno dei mercati più promettenti. 

SENHOR PRUDÊNCIO 

CALZATURE URBANE 

Senhor Prudêncio è un brand di scarpe da uomo e accessori guidato da Joao Pedro Filipe, un uomo che porta avanti l'eredità del nonno, anche lui calzolaio. Fondato nel 2012, il marchio vende soprattutto in Europa, ma le esportazioni verso la Cina inizieranno questa stagione. Mantenendo lo spirito e la qualità del fatto a mano artigianale portoghese, Filipe sottolinea i suoi modelli urban con l'aggiunta di valore storico e culturale. La linea per la P/E 2015 comprende sneakers, modelli alti o casual e pantofole, spesso in tonalità bicolore e con dettagli particolari. 

http://senhorprudencio.com 

TROUBADOR GOODS

LA BORSA PERFETTA

Troubadour Goods è un giovane e moderno marchio londinese di accessori e abbigliamento specializzato in design funzionale e di alta qualità. Questi pezzi eleganti in pelle sono ideati e realizzati come pezzi artigianali versatili e pensati per durare. La linea chic include diversi modelli di borse, portafogli, astucci per tablet e portachiavi. Troubadour vende in prestigiosi rivenditori di tutto il mondo, come Harrods e Harvey Nichols nel Regno Unito, Nomad in Canada e Assembly a New York. 

troubadourgoods.com 

WEBERHODELFEDER 

CALZATURE ARTIGIANALI

WeberHodelFeder è stata fondato nell'estate del 2012 dai designer tedeschi e svizzeri Matthias Weber, Niklaus Hodel e Florian Feder. Il marchio di Anversa si concentra esclusivamente sulle calzature e propone scarpe artigianali per uomo e donna. I modelli maschili tradizionali vengono reinterpretati con una tavolozza di colori d'avanguardia, mentre dettagli di design sportivo sono sapientemente mixati con maestria italiana per un nuovo stile classico e casual. I modelli sono già dai rivenditori in tutto il mondo, da Los Angeles a Tokyo, tra cui alcune delle più belle boutique del mondo, come Colette a Parigi, Dover Street Market a Londra e Coccodrillo in Anversa. 

www.weberhodelfeder.com 
EARNEST SEWN 

REINVENTA PREMIUM DENIM 

Nel 2013 Earnest Sewn New York, il marchio di denim di New York che compie 10 anni, è stato acquisito da Anthony Frym e Vincent Dean Flumiani è stato nominato direttore creativo. Ora Earnest Sewn è stato rilanciato e fatto rivivere come premium brand del denim, con look intelligenti. Come parte di questo rebranding sono stati chiusi tutti i negozi di Manhattan. Tuttavia è in programma per la fine di quest'anno l’apertura di un nuovo negozio a New York. Gli ordini della P/E 2015 sono stati effettuati dai migliori rivenditori come Barneys a New York, OAK (USA, Parigi e Tokyo), Harvey Nichols nel Regno Unito e MatchesFashion.com. 

UTOPIAN BY STUDIO KAPROL 

AL VIA EXPORT 

Nel mese di luglio Utopian by Studio Kaprol ha lanciato la collezione per uomo e donna per la P/E 2015 al Premium di Berlino, conquistando subito diversi negozi multimarca da sei paesi europei. Il giovane marchio ha già venduto una selezione di jeans e abbigliamento per l’A/I 2014/15 nei noti negozi multimarca Vakkorama in Turchia, insieme ad altri punti vendita in Germania. Posizionandosi con successo in Turchia e in Europa, la sfida del marchio per la prossima stagione è quella di conquistare il mercato statunitense. 

SUGAR STATION 

LEGGERO, GIOVANE, RILASSATO 

La nuova etichetta di abbigliamento femminile Sugar Station non è per nulla dolce zucchero: propone uno stile alla moda, giovane e rilassato. Fondato nel 2013 nel sud della Germania, il marchio è stato creato da un team di designer guidati da Andrea Berndl e propone collezioni senza tempo non convenzionali. Oltre agli abiti e ai top, la linea comprende giacche, trench e parka, maglioni morbidi in cachemire e pantaloni della tuta, look tradizionali con dettagli elaborati. Una linea in pelle completa la collezione di Sugar Station. La linea premium è distribuita a livello globale e ha debuttato questa estate alla fiera Panorama a Berlino. 

www.sugarstation.de 

LEE 

125° ANNIVERSARIO 

Una serie di progetti ed eventi emozionanti celebrano il 125° anniversario di Lee. La lista degli ospiti è guidata da quattro designer che re-interpreteranno i modelli e le finiture più popolari del marchio per la "125 Years Collection". Ogni guest designer ha già fondato la sua propria etichetta di successo. La lista propone Donwan Harrell, direttore creativo della linea di jeans di lusso Prps, Emma François del brand di abbigliamento femminile Sessun, il re del denim svedese Örjan Andersson, e il trio belga Sarah e Carol Piron, così come Gregory Derkenne di Filles à Papa. Nei negozi questo mese di ottobre, 125 Years Collection evidenzia il patrimonio di Lee e la linea futura. 

CULT OF INDIVIDUALITY

FUTURE VINTAGE PROJECT 

Il 1° ottobre Cult of Individuality lancia Future Vintage Project, che invita gli amanti del denim e i consumatori curiosi a partecipare a una sfida sul denim raw. I partecipanti si devono impegnare a indossare un paio di jeans per sette mesi, almeno sei giorni alla settimana, documentando gli effetti che il loro stile di vita ha sul jeans. I partecipanti potranno tenere traccia dei loro progressi pubblicando le foto sui social media, che possono essere trovati utilizzando l'hashtag #FutureVintage, nonché sul blog di Cult "The Uncommon Thread". Il progetto si concluderà il 15 maggio 2015 quando i partecipanti potranno finalmente lavare i jeans e rivelare il risultato finale. 

www.cultofindividuality.com 

LEVI'S 

UNA VERA RICERCA 

Ispirato dalla vita quotidiana di milioni di amanti di Levi’s in tutto il mondo, il gigante del denim lancia il progetto Live in Levi’s che coincide con una nuova campagna globale. Il progetto prevede una piattaforma digitale dove la comunità globale di Levi’s è invitata a condividere le esperienze del brand attraverso i social network. L'obiettivo è quello di celebrare il modello preferito attraverso un obiettivo globale che consiste di narrazione, social media ed e-commerce. 

levi.com/LiveinLevis 

MÜHLBAUER

LIBRO DI CAPPELLI 

Il brand di cappelli viennese Mühlbauer festeggia il suo 111° anniversario e lancia un libro sul cappello. “111 Darlings – a Hat Book” racconta la storia di questa azienda artigianale, a conduzione familiare, che è già alla quarta generazione, e il suo viaggio da piccolo e modesto laboratorio in un sobborgo viennese a brand ricercato internazionale, con i suoi cappelli contemporanei. Il libro di 290 pagine è disponibile in tedesco e inglese. 

www.muehlbauer.at 

LIEBESKIND BERLIN 

NUOVI LOOK 

Dopo la linea di borse, accessori, scarpe e ready-to-wear, Liebeskind Berlin lancia una collezione di occhiali da sole. A partire dalla P/E 2015, il brand offrirà una selezione di 40 diversi modelli in una gamma di colori spettacolari. Inoltre Liebeskind Berlin cucirà il suo logo in denim con cuciture volutamente grosse per la sua collezione di borse per la P/E 2015, dando ad ogni borsa un look grezzo. Il look used del denim e la metalleria color bronzo, così come chiusure e fermagli, conferiscono a questi modelli in jeans una certa peculiarità che rispecchia un mood rilassato tipico di Berlino. Le tre diverse borse in denim hanno un look vintage/rilassato e sono disponibili in tre diversi colori (blu, grigio e rosa). 

ERNEST HEMINGWAY 

NUOVO DISTRIBUTORE 

RespektWear Apparel Group ha annunciato un accordo di partnership con EHI per diventare il distributore esclusivo di Ernest Hemingway. Vince Gonzales, Director of Brand Development di RespektWear, supervisionerà tutte le vendite e il marketing per il marchio di abbigliamento maschile in tutto il mercato nord americano. Progettata e realizzata in Italia, la collezione propone abbigliamento e accessori da uomo, tra cui il leggendario cappello di paglia Panama.

