SPECIALE

LA MODA NEI FILM 

I film e festival legati alla moda stanno pian piano spuntando in tutto il mondo; ma non sono solo momenti per il divertimento di modaioli e cineasti, sono anche un potente strumento di marketing e di networking. 
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I Fashion Film Festival (FFF) sono spesso organizzati in concomitanza con le settimane della moda, quando i più influenti professionisti del settore sono in città. La terza edizione del Berlin Fashion Film Festival ha avuto luogo nel mese di luglio, presentando oltre 700 film. Il primo film festival di moda di Milano, che presenterà 150 film di cui 70 ideati di brand, si terrà a metà settembre. Questo evento si propone di offrire a designer, cineasti, artisti e nuovi talenti un nuovo spazio dove incontrarsi, esplorare nuove forme di comunicazione e di relazione con i professionisti del settore. La Camera Nazionale della Moda Italiana ha deciso di sponsorizzare l'evento perchè secondo l’amministratore delegato Janet Reeve, "i film di moda  riflettono il ruolo sempre più importante che le immagini digitali svolgono nella nostra società." 

In Nord America La Jolla Int. FFF, che propone anche seminari e tavole rotonde, è considerato un mercato globale per i film di moda. Il British Council ha fornito oltre 100 film sulla moda inglese degli ultimi 75 anni per  la mostra Dressing the Screen: The Rise of Fashion Film, che ha già fatto il giro di dieci paesi del mondo, compresa Russia e Cina. Uno dei pionieri della moda nel cinema è Nick Knight, il suo ShowStudio a Londra è stata una piattaforma per progetti digitali innovativi da quando ha aperto nel 2000. Diversi personaggi importanti della moda hanno presentato il loro lavoro proprio qui, tra cui Rick Owens e Alexander McQueen. Karl Lagerfeld sta attualmente girando una mini-serie in cinque parti sulla storia di Chanel (due episodi, "C’era una volta" e "Il ritorno", sono già pronti e possono essere visti sul sito web della Maison). 

Dall’anteprima nel 2008 ad oggi, A Shaded View on Fashion Film, versione video della giornalista Diane Pernet, che esamina moda, stile e bellezza, ha fatto il giro del mondo. Robb Young, PR internazionale per ASVOFF, afferma: "Dal momento che la maggior parte dei film di moda sono cortometraggi, la dimensione commerciale non può essere attraverso la vendita dei biglietti, come un normale film che la gente guarda al cinema. I modelli di business sono ancora in fase di sviluppo. Ma certamente stanno cambiando il modo in cui fare marketing, branding e vendere i diversi brand. Il valore commerciale è nella capacità di intrattenere i consumatori oppure nel modo in cui viene venduto l’abbigliamento del marchio come parte dell'aspetto della narrazione. Questo è il vero potere che hanno."

In sintesi, i film di moda sono visti come un’importante fonte di ispirazione per lo sviluppo di spot o di altri modi per intrattenere i clienti. Sui siti web qui sotto potete trovare le informazioni sulle organizzazioni, nonché usufruire di download gratuiti o ordinare le copie dei film: 

http://berlinfashionfilmfestival.net 

www.fffmilano.com 

www.ljfff.com 

www.britishcouncil.org 

http://showstudio.com 

www.asvoff.com
