BRANDS 

ETICHETTE MASCHILI DA TENERE SOTT’OCCHIO

AU JOUR LE JOUR GARÇON 

Nel mese di giugno al Pitti Uomo di Firenze è avvenuto il debutto in passerella della collezione maschile del brand italiano Au Jour Le Jour Garçon. La collezione per la P/E 2015 propone modelli con motivi funky che ricordano i primi giorni di scuola, come lo scuolabus giallo, le matite, la colla stick e gli animali. Una collezione che ammicca al mondo del bambino e al maschio contemporaneo. In realtà, i look si rifanno agli anni delle elementari, con il pigiama e gli altri vestiti tipici indossati dai bambini. Caratterizzata da un’estetica eccentrica e divertente, questa collezione porta le linee maschili in una nuova direzione. L'idea è del duo creativo composto da Mirko Fontana e Diego Marquez che hanno lanciato la linea Au Jour Le Jour per uomo e donna. Dallo scorso anno il marchio è amato anche dalle celebrità, come la musicista Solange Knowles. Alcuni negozi top come Luisaviaroma e Harvey Nichols hanno già fatto gli ordini. 

www.aujourlejour.it 

EDMUND OOI 

Edmund Ooi è un designer di abbigliamento maschile nato in Malesia e basato a Bruxelles. Dopo aver conseguito una laurea in fashion design, la sua prima collezione, creata all'età di 19 anni, ha ricevuto numerosi premi ai Malesia International Fashion Awards. Ooi ha studiato alla Royal Academy of Fine Arts di Anversa. Il suo talento è stato scoperto da Nicola Formichetti, che ha anche venduto l’abbigliamento di Ooi nel suo pop-up store di NY. Ooi ha avuto anche la possibilità di lavorare da Mugler. Nell'estate del 2013 Ooi ha lanciato il suo marchio, e con la sua seconda collezione per la P/E 2015, rinnova i tradizionali abiti da uomo e le camicie bianche con un’allure fresca e nuova. Con tagli geometrici e jacquard grafici, creati attraverso una collaborazione con Malhia Kent, gli abiti destrutturati e ri-costruiti di Ooi enfatizzano una silhouette sottile. Le sue camicie, rifinite con un termoadesivo, creano un mood fresco e facilità di movimento. 

www.edmundooi.com 

ASGER JUEL LARSEN 

Uno sportswear da uomo moderno che trasuda una sottocultura mescolato con un sartoriale raffinata, ampie stampe digitali, molto nero, così come pelle e look androgini per le donne: questo giovane danese ha la mission di trasportare lo streetwear verso il comfort. Migliore nella sua classe presso il London College of Fashion, a Asger Juel Larsen è stato assegnato un BA per il menswear nel 2009. Dopo aver completato il Master ha dato vita al suo primo show in occasione del Vauxhall Fashion Scout di Londra. La collezione per la P/E 2014 di Larsen è stata presentata alla settimana della moda di Copenaghen. Ha lanciato la sua linea unisex A.J.L. Madhouse che comprende camicie e pantaloni no season con stampe underground. I look di Larsen sono già in vendita in numerosi punti vendita in tutto il mondo. Il suo più grande successo fino ad oggi, però, è di questo luglio: è stato insignito del Woolmark Prize europeo 2014/15 nella categoria maschile. 

asgerjuellarsen.com
