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FASHION IN FILM

ファッションと映画の深い関係
Fashion films and festivals are popping up worldwide, but they are not just for the amusement of fashionistas and cineastes; they are also a powerful marketing and networking tool.

ファッションをテーマにした映画やフェスティバルが世界中で開催されているが、ファッショニスタとシネマファンを楽しませることだけを目的にしている訳ではない。これらのイベントは、マーケティングとネットワーキングのパワフルなツールでもある。

Michaela Schmidinger

Fashion Film Festivals (FFF) are often organized to coincide with fashion weeks when the world’s most influential pro-fashionals are in town. The third annual Berlin Fashion Film Festival took place in July, showing over 700 films, and Milan’s first ever fashion film festival, which will present 150 films including 70 from designer brands, is set to take place in mid-September. This event aims to offer designers, film makers, artists and up-and-coming talents a new space where they can come together, explore different forms of communication, and network with fellow industry professionals. The National Chamber for Italian Fashion has agreed to sponsor the event as, according to its CEO Janet Reeve, “fashion films reflect the increasingly important role digital images play in our society.”
ファッション・フィルム・フェスティバルズ （FFF）は、世界で最も影響力のあるファッションのプロが街に上陸するファッションウィークと連動して催されることが多い。7月に開催された、第3回ベルリン・ファッション・フィルム・フェスティバルでは、700本を超える映画が上映された。9月中旬に開催予定のミラノ初のファッション・フィルム・フェスティバルでは、150本の映画が上映される予定で、うち70本はデザイナーブランドによる作品だ。このイベントは、デザイナーや映画製作者、アーティスト、期待の才能が一堂に会し、様々なコミュニケーション形態を研究したり、同業のプロたちとのネットワークを構築する場を提供することを目標にしている。イタリアファッション協会は、このイベントのスポンサーを務めることに同意した。CEOのジャネット・リーヴは、「ファッション映画は、私たちの社会でデジタルイメージの役割がますます重要になってきていることを象徴していると思います」とコメントしている。

North America’s La Jolla Int. FFF, which also features seminars and discussion panels, is considered a global marketplace for fashion films. The British Council provided over 100 British fashion films from the past 75 years for the Dressing the Screen: The Rise of Fashion Film exhibition which has already toured ten countries worldwide, including Russia and China. One of the pioneers of fashion in film is Nick Knight whose ShowStudio in London has been a platform for innovative, digital projects since it opened in 2000. A number of fashion heavyweights have showcased work here, including Rick Owens and Alexander McQueen. Karl Lagerfeld is also currently filming a five-part mini-series on the history of fashion house Chanel (two episodes, “Once upon a Time” and “The Return”, have been released and can be seen on the brand’s website).

北米の La Jolla Int. FFFは、ファッション映画産業にとって国際的なマーケットプレイスとみなされており、セミナーやパネルディスカッションも行っている。ブリティッシュ・カウンシルは、過去75年間に製作された、100本を超えるイギリスのファッションフィルムを『Dressing the Screen: The Rise of Fashion Film 』展に提供した。この展覧会は既にロシアや中国をはじめとする世界10カ国を巡回してきた。ファッションフィルム界のパイオニアの一人、ニック・ナイトが2000年にロンドンで立ち上げた ShowStudioは、革新的なデジタルプロジェクトのプラットフォームとしてそのスタート以来重要な役割を果たし、リック・オウエンスやアレキサンダー・マックイーンといった数多くの重要なデザイナーたちが、ここで作品を発表してきた。カール・ラガーフェルドも現在、ファッションメゾン シャネルの歴史をテーマにした5章構成のミニシリーズを撮影中だ。「Once upon a Time」と「The Return」の2つのエピソードはリリース済みで、同ブランドのウェブサイトで閲覧できる。

Since premiering in 2008, video journalist Diane Pernet’s A Shaded View on Fashion Film project, which examines fashion, style and beauty, has toured the globe. Robb Young, International PR for ASVOFF, states: “Since most fashion films are short films, the commercial dimension is not generally through ticket sales like a feature film that people watch at the cinema. Business models are still being developed on how to monetize fashion films. But certainly they're changing how fashion brands are marketed, sold and branded. Their commercial value is either in their ability to entertain consumers or to sell the brand’s clothing that is featured in the film as part of the storytelling aspect. That's their real power.”

ビデオジャーナリストのダイアン・パーネットによる、ファッションやスタイル、ビューティーを考察するプロジェクト“A Shaded View on Fashion Film（ASVOFF）”は、2008年のプレミア上映以来、世界中を巡回してきた。ASVOFF の国際PR、ロブ・ヤングはこうコメントする。「多くのファッションフィルムが短編であることから、大きな映画館で見る長編映画の興行売上のような、商業的な側面はあまり期待できません。ファッションフィルムをどう利益につなげるか、というビジネスモデルは、依然として発展途中だと言えます。しかしファッションブランドのマーケティング、販売やブランディングの手法には、確実に変化が訪れています。その商業価値は、顧客を楽しませることができるか、または、映画の中で物語の一部としてスポットライトを当てられているブランドの服を売ることができるかのいずれかに存在します。そして、それこそが力の発揮どころなのです」。

In summary, fashion films are seen as an important inspirational source for developing a label’s commercials or a key way to entertain retail shoppers. On the following websites you can find contact information for related organizations, as well as access free downloads or order paid copies of fashion films:
http://berlinfashionfilmfestival.net
www.fffmilano.com
www.ljfff.com
www.britishcouncil.org
http://showstudio.com
www.asvoff.com
一言でいえば、ファッション映画は、ブランド広告や買い物客を楽しませるキーメソッドを開発するための、重要なインスピレーション源と考えられている。関連団体の情報やフリーダウンロード、ファッション映画のメールオーダーについては、以下のURLをチェックしよう。
http://berlinfashionfilmfestival.net
www.fffmilano.com
www.ljfff.com
www.britishcouncil.org
http://showstudio.com
www.asvoff.com
