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The Italian fashion brand Au Jour Le Jour Garçon held its first men's runway show during June’s Pitti Uomo trade show in Florence. The Spring/Summer 2015 range offers styles with funky schoolboy motifs, such as yellow school buses, pencils, glue sticks and animals, presenting a collection that is both boyish and at the same time childlike. In fact, all the prints hark back to primary school years, with pajamas and other typical clothes adults once wore as children. With its eccentric and funny visual aesthetic, this collection takes menswear in a new direction. The idea was the brainchild of design duo Mirko Fontana and Diego Marquez who founded the men's and womenswear label Au Jour Le Jour. Since last year the brand has become a favorite among celebrities such as musician Solange Knowles. Top stores such as Luisaviaroma and Harvey Nichols have already placed orders. 
www.aujourlejour.it
イタリアのファッションブランドAu Jour Le Jour Garçonは、6月にフィレンツェで開催されたピッティウオモ展示会で、メンズウェアのランウェイデビューを飾った。この2015年春夏コレクションは、黄色のスクールバスや鉛筆、スティックのり、アニマルなどのファンキーなスクールボーイのモチーフで、ボーイッシュであると同時にチャイルドライクなスタイルを披露した。実際、すべてのプリントは、小学校のころ、誰もが一度は身に着けたことがあるような、パジャマや子供服の柄を彷彿とさせた。エキセントリックで思わず噴き出したくなるようなビジュアルの魅力で、メンズウェアを新しい方向へと導いている。このアイデアの立役者は、Au Jour Le Jourのメンズ／ウィメンズウェアブランドを創設したミルコ・フォンタナとディエゴ・マルケスのデザインデュオだ。昨年頃からソランジェ・ノウルズのようなミュージシャンやセレブリティから注目を集めている。ルイーザ・ヴィア・ローマやハーヴェイ・ニコルズのような高級店が既にオーダーしている。
www.aujourlejour.it
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Edmund Ooi is a menswear designer born in Malaysia and based in Brussels. After obtaining a degree in fashion design in Malaysia, his first collection, which he created at the age of 19, received numerous prizes at the Malaysia International Fashion Awards. Ooi studied at Antwerp’s Royal Academy of Fine Art. His talent was first discovered by Nicola Formichetti, who also sold Ooi’s clothing at his N.Y. pop-up store. Ooi was also blessed with the opportunity to work at fashion house Mugler. In the summer of 2013 Ooi launched his own brand, and with his second collection in S/S 2015, he boldly challenges traditional men’s suits and white shirts by giving them a fresh, new allure. With geometrical cuts and graphical Jacquards, created through a collaboration with Malhia Kent, Ooi’s deconstructed and re-constructed suits emphasize a slim silhouette. His shirts, finished with thermofilm processing, create a certain crispness and ease of movement. 
www.edmundooi.com
Edmund Ooiは、ブリュッセルを拠点にするマレーシア生まれのメンズウェアデザイナーだ。マレーシアでファッションデザインの学位を取得した後、19歳で制作した初のコレクションが、マレーシア国際ファッションアワードで数々の賞を受賞。アントワープ王立アカデミーで学び、高まるファッションへの探究心を満たしはじめた彼の才能を見出したのは、ニコラ・フォルミケッティだった。彼のNYのポップアップストアで、エドモンドの服も販売されたのだ。さらにミュグレーで働くチャンスにも恵まれ、ファッションビジネスの最前線にも身を置いた。2013年夏、エドモンドは自身のブランドを立ち上げた。2シーズン目となる2015年春夏は、スーツと白いシャツという定番メンズウェアの新たな表現に果敢に挑戦している。破壊し再構築されたスーツは、幾何学的なカットとMalhia Kent とコラボレートしたグラフィカルなジャカードで、スリムなシルエットが強調されている。シャツにはサーモフィルム加工を施し、張り感と動きやすさを実現した。
www.edmundooi.com
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Modernistic men’s sportswear that oozes subculture mixed with exquisite tailoring, extensive digital prints, plenty of black as well as leather and androgynous styles for women: This young Dane is clearly on a mission to haul streetwear out of its comfort zone. The best in his class at the London College of Fashion, Asger Juel Larsen was awarded a BA in menswear back in 2009. After he completed his Master’s degree he launched his first show as part of the Vauxhall Fashion Scout in London. Since S/S 2014 Larsen has been showing at Copenhagen Fashion Week. He launched his A.J.L Madhouse unisex diffusion line which comprises non-season based shirts and trousers featuring underground-style prints. Larsen’s designs are already on sale in numerous retail outlets worldwide. His greatest success to date, however, came this July: For his “commercial understanding of the application of Merino wool”, he was awarded the 2014/15 Woolmark European Regional Prize in the menswear category.

asgerjuellarsen.com

サブカルチャーの影響が見られるモダンなメンズスポーツウェア、極上のテーラリング、様々なデジタルプリント、黒の多用、さらには女性向けのレザーやアンドロジナスなスタイル。この若きデンマーク人デザイナーは、ストリートウェアを“コンフォートゾーン”から一風変わったものに昇華させることをミッションとしている。ロンドン・カレッジ・オブ・ファッションでクラスのトップだったアスガー・ジュエル・ラーセンは、2009年にメンズウェアの学士号を取得。修士号を取得後、ロンドンのヴォックスホール・ファッション・スカウトで初のショーを披露した。2014年春夏以降は、コペンハーゲンファッションウィークに参加している。さらにユニセックスのディフュージョンライン A.J.L Madhouseを立ち上げ、アンダーグラウンドなプリントを特徴とした、シーズンにとらわれないシャツやトラウザーズなどを発表した。彼のデザインは、既に世界各地で販売されている。しかし最近の大きな成功は、7月に“メリノウールの使用に関する商業的理解”で、2014/15年ウールマーク・プライズ欧州のメンズウェア部門で優勝したことだ。

asgerjuellarsen.com

