TRADE SHOW NEWS
展示会ニュース
TRANOI
PLAN FOR NEW YORK
TRANOI
NYでの開催を計画
Tranoï is expanding to New York in February 2015. The first American edition of the Parisian trade show will focus on 80 to 100 women’s wear exhibitors from Europe, Asia and America. In terms of location, the organizer plans to book the Terminal Stores, located on 11th Avenue between 27th and 28th Street in Chelsea.
2015年2月、トラノイ展示会はNYに進出する。このパリの展示会のアメリカデビューに際して、ヨーロッパ、アジア、アメリカ各国から80～100組のウィメンズウェアブランドが出展する予定だ。ロケーションは、チェルシー地区の27番通りと28番通りの間、11番街にある Terminal Storesが現在候補に挙がっている。
BREAD & BUTTER
RETURN TO BARCELONA
BREAD & BUTTER
バルセロナで復活
The Bread & Butter trade show returns to Barcelona from 8th – 10th January 2015 on the grounds of the remarkable Fira De Barcelona. For its summer edition, B&B will, however, return to the former Berlin-Tempelhof airport. 2015 will also mark the first venture of B&B Seoul, South Korea, which will take place from 3rd – 5th September 2015. "We chose the three most important cities in the world for youth culture, as well as street and urban wear. One city is still missing to complete the 'Grand Slam'," says founder Karl-Heinz Müller, who hinted that the American continent may become home to a fourth B&B show.
ブレッド＆バター展示会は、2015年1月8日～10日の日程で、注目の フィラ・デ・バルセロナを舞台にバルセロナへと帰還する。しかし、夏シーズンはこれまで通り、ベルリンの元テンペルホフ空港で開催する予定だ。また2015年9月3日～5日の日程で、韓国のソウルで B&B Seoulを初開催する計画だ。同展示会創設者のカール－ハインツ・ミュラーは、「私たちは、ユースカルチャーをはじめストリート＆アーバンウェアにとって世界でもっとも重要な3つの都市を選びました。しかし、この“グランドスラム”を完結するために依然として足りないロケーションがあります」と、アメリカ大陸がB&B展示会の第四の拠点になるかもしれないことを示唆するコメントを発表した。
CHIC
+
EUROSHOP

CHIC
+
EUROSHOP
China is continuing to see a steadily growing number of shopping malls, and more and more multibrand stores. Attractive solutions at the POS and a range of ideas to inspire customers underline the importance of experience-orientated shopping. With this in mind, two specialist trade fairs, EuroShop and Chic, have combined forces to provide solutions and trends for new store designs. From 2015, EuroShop, which takes place every three years at the Düsseldorf exhibition center, will organize an event called C-Star in Shanghai. In the run-up to the launch, EuroShop will present the new C-Star trade fair in an inspirational lounge setting at the Chic in Shanghai between 18–20 March. 

中国のショッピングモールとセレクトショップの数は、順調に増加の一途をたどっている。 POSでの魅力的なソリューションと顧客を魅了する豊富なアイデアが、体験重視のショッピングの重要性を強調している。これを念頭に置き、2つの展示会EuroShopとChicがタッグを組み、新しいストアデザインのソリューションとトレンドを提案することになった。3年に1度デュッセルドルフの展示センターで催されるEuroShopは、2015年からC-Starというイベントを上海で開催する。 EuroShopはその正式なローンチに先駆け、3月18日から20日に上海で開催される Chicで、この新しい C-Star展示会をお披露目する。インスピレーション豊富なラウンジセッティングの中で発表される予定だ。
LIBERTY
GAINING GROUND
LIBERTY
さらにパワフルに
The summer edition of Liberty Las Vegas was once again a huge success. Despite – or maybe because of – the relatively small exhibition space in comparison to huge shows like Magic, both international buyers and exhibitors enjoyed the event. A new area within the show, Quest, which showcased a collection of European and American brands known for setting the industry standard and providing a wardrobe for the modern man, was notably popular. Among the Quest newcomers was the well-known M5 showroom (Aspesi, Duvetica, Herno, Mauro Grifoni, Save Khaki, Stone Island, etc.). Founder of Liberty Sam Ben-Avraham sees Quest as another milestone in Liberty’s journey, and states that Quest provided buyers with the best of the best in the market category. The concept of providing selected, relevant brands in a clear, well arranged environment saves time and ultimately facilitates business exchange. 
サマーエディションのリバティーラスベガスは、再び大きな成功を収めた。Magic のような大規模な展示会と比べて比較的小さな展示スペースだったにもかかわらず（あるいはその規模が功を成し）、国際的なバイヤーも出展者もこのイベントを楽しんでいた。新しいエリアの Questは、業界の基準を定め、モダンな男性のためのワードローブを提案することで知られるヨーロッパとアメリカのブランドのセレクションを披露し、大変人気を博した。 Questの注目のニューフェイスは、あの M5ショールーム（アスベジ、デュベティカ、ヘルノ、Mauro Grifoni、Save Khaki、ストーンアイランドなどを扱う）だ。リバティーの創設者、サム・ベン-アブラハムは、Questをもう1つのマイルストーンとして捉えており、マーケットカテゴリーにおいて最高の最高を提供する場だと明言している。厳選された価値あるブランドを、見やすくアレンジした環境で披露するコンセプトは、時間の節約を促すだけでなく、ビジネスコミュニケーションを大いにサポートする。
CPM
BIG IN MOSCOW
CPM
モスクワで大成功
CPM – Collection Première Moscow, the industry’s largest eastern European networking event, remains an important marketplace for renowned brands. In early September knowledgeable trade visitors from the industry with an eye to placing orders flocked to the stands in the CPM Kids, CPM Body&Beach, Premium, Styles and Fashion & Denim+, packing the catwalk area for its 40 sell-out fashion shows. Thanks to the trade fair’s optimized halls, many of the 1,400 brands (from 33 different countries) exhibiting collections for the S/S 2015 season left with full order books in spite of the unfavorable euros-ruble exchange rate and the challenging economic climate.
ファッション業界最大の東欧のネットワークを繋ぐイベント、CPMーコレクション・プルミエール・モスクワは、有名ブランドにとって引き続き重要な展示会だ。9月初旬、業界の熟練した展示会ビジターたちは、CPM Kids、CPM Body&Beach、Premium、Styles、Fashion & Denim+の各スタンドに群れをなし、オーダーするアイテムを探して目を光らせていた。さらに、40組のファッションショーが行われたキャットウォークエリアはすべて超満員だった。展示会ホールが有効活用されたおかげで、ユーロ／ルーブルの不利なレートや厳しい経済状況にもかかわらず、33カ国1,400組のブランドの2015年春夏コレクションのほとんどが満足できるオーダーで展示会を締めくくった。
