НОВОСТИ РЫНКА

БИЗНЕС-НОВОСТИ

FGF INDUSTRY 

PRINCE TEES 

Prince Tees – имя нового лейбла, созданного Энзо Фуско (Enzo Fusco), владельцем FGF Industry, и Принцем Эмануэлем Филиберто Савойя (Prince Emanuele Filiberto di Savoia). Эта капсульная коллекция, сделанная в Италии, представляет восемь маек из хлопка и кашемира с яркими узорами и легким заигрыванием, используя символ короны в логотипе. С сентября коллекция будет в продаже в избранных магазинах по всему миру.
CALVIN KLEIN JEANS

ОГРАНИЧЕННЫЙ ВЫПУСК
Calvin Klein Jeans и онлайн магазин mytheresa.com представляют специальный выпуск женской капсульной коллекции “Calvin Klein Jeans x mytheresa.com The Re-Issue Project”. Коллекция будет в продаже только на mytheresa.com и ее линейка представляет модернизированные, эсклюзивные изделия девяти самых выдающихся моделей этого легендарного бренда, включая джинсы, куртки, свитера и майки.
CARMINA CAMPUS
ЛЮКСОВЫЙ ФИНТАЖ
Carmina Campus – так называется дизайнерский проект сумок, аксессуаров и мебели, который запустила Илария Вентурини Фенди (Ilaria Venturini Fendi). Оставив семейный бизнес, Илария выпустила свой собственный ассортимент люксовых ручных сумок с характерным винтажным дизайном. Объединив свой дизайнерский опыт с новоприобретенными знаниями об экологически чистых ресурсах, она работает только с переработанными материалами, добытыми из складских переизбытков или из винтажного склада, пополняемого самыми крупными модными домами Италии, с тем, чтобы создать уникальные в своем роде изделия.
www.carminacampus.com 

DUVETICA

НОВЫЙ ШОУ-РУМ
В честь своего десятилетия Duvetica открыл новый шоу-рум, созданный японским архитектором Тадао Андо (Tadao Ando). Премиум бренд провел инаугурацию в июне, и локейшн площадью 240 м² имеет характерные линейные формы с подчеркнутыми бетонными и эссенциальными элементами конструкции. Основная концепция проекта это изогнутая цементная стена под уклоном, которая вертикально разделяет два этажа. Duvetica был основан в Венеции в 2004 году как бренд специализированный на мужской и женской верхней одежде и на данный момент имеет широкую дистрибуционную сеть из более чем 2500 оптовых магазинов по всему миру. Компания празднуют годовщину в Венеции, Милане и Токио и скоро выпустит книгу о бренде под названием “Duvetica 10”.
FABI

ОТКРЫТИЕ PALAZZO FABI 

Итальянский обувной бренд Fabi открыл Palazzo Fabi, новый магазин площадью 700 м2 в сердце Рима, который полностью преобразил место с тем, чтобы передать философию бренда. Аутентичные римские кирпичные стены и изысканная комбинация архитектуры, света и цвета создают идеальный фон. Магазин предлагает формулу единого комплекта мужских и женских коллекций исторических лейблов, Fabi и Barracuda. Посетители могут также открыть для себя новые бренды, Mon Amour и I am B, и различные аксессуары, сумки и верхнюю одежду. Дом моды планирует новые открытия по всему миру, включая магазины в Китае, Индии и Арабских Эмиратах.
MATTHIAS OPHOFF COUTURE

КОЖАНЫЙ КУТЮР 
Немецкий дизайнер Матиас Опхофф (Matthias Ophoff) комбинирует кожу с от-кутюр, и недавно он выпустил свою первую женскую коллекцию, сделанную эсклюзивным образом из тончайших кож ягнёнка и питона. “Black Feathers Collection” (Коллекция Черные Пера) представляет кожаный кутюр наивысшего уровня: элегатный и легкий подобно перу. Каждая модель сделана вручную, а значит уникальна в своем роде. Поражают отделка и внимание к деталям. 
www.matthias-ophoff.com
PEPE JEANS LONDON
КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ
Pepe Jeans London выпустит новую молодежную и трендовую коллекцию весна-лето 2015 под названием “Fit to Be Brit”(Достоен Быть Британцем). Модная и легкая в ношении, эта коллекция поможет передать молодежность, урбанизм и веселый заряд лейбла через майки с лозунгами . Такие лозунги как "Curiosity killed the cat"(Любопытство сгубило кошку ), "Mad as a hatter" (Безумный шляпник) или "Born ready" (Рожден готовым) представлены на фоне ярких цветов. Совмещение спортивного и урбанистического стилей позволяет создать широкую палитру свободной одежды с элементами граффити, вдохновленной улицами Лондона. Ключевыми изделиями являются сатиновый бомбер из нейлона и куртка унисекс из денима с подчеркнуто-яркими заплатами.

SILVIAN HEACH

ВЫХОД НА МЕЖДУНАРОДНЫЙ УРОВЕНЬ 
Arav Fashion, владелец дизайнерского бренда Silvian Heach, упорно продолжает международную экспансию. Совместно с выпуском коллекции весна-лето 2015 итальянская компания планирует открытие магазинов в Восточной Европе (в Словакии, Венгрии и Чехии в сотрудничестве с ABC Commerz), на Ближнем Востоке (уже открыт магазин в Омане и за ним последовали открытия в Катаре и в Саудовской Аравии с новым дистрибьютором Marcalec) и наконец в Северной Африке, многообещающем рынке, где бренд готов открыть два монобрендовых магазина: один в Египте и один в Ливии. 
ARMANI
ПЛАНЫ НА ЭКСПО 2015
В разработке новый проект и настоящий контейнер идей, который, отталкиваясь от коллекций Giorgio Armani, позволит совершить путешествие сквозь историю моды, творений и личного видения творческой профессии легендарного дизайнера.  

Этот проект раскроет новым поколениям мир настоящего мастерства и опыта, а также явится толчком к исследованиям и развитию креативности, не говоря об оживлении локейшна, созданного Giorgio Armani на улице Бергоньоне (Via Bergognone) в Милане. Конечная цель проекта – открытие музея-библиотеки-хранилища совместно с Экспо 2015.

WOODS CANADA ARCTIC

ПЕРЕЗАПУСКАЯ ИСТОРИЮ
Woods Canada Limited приобрел известность через выпуск водоустойчивых и легких парусиновых изделий. Мультибрендовая корпорация одежды и аксессуаров InnoVision Holdings Corporation приобрела подразделение одежды Woods и теперь Кевин Ау-Юнг (Kevin Au-Yeung), президент InnoVision, и Робин Йетс (Robin J. Yates), вице-президент подразделения одежды Woods Canada, вместе разрабатывают новый имидж бренда Woods Canada Arctic. Коллекция осень-зима 2014/2015 празднует 100-летие Woods Arctic Parka, выпуская экслюзивную премиум версию, вдохновленную наследием бренда. Линейка верхней одежды также предлагает длинные пуховики-безрукавки, куртки бомберы, комбинезоны, куртки-дождевики, охотничьи куртки и шерстяные рубашки. 
HOUSE OF MONTAGUE

ЭСКЛЮЗИВНЫЙ ВЫПУСК
Для сезона весна-лето 2015 House of Montague выпускает четыре новые женские модели  - Derby, Desert, Court и Basket – доступные в размерах с 36 по 39. Датский обувной бренд премиум класса лучше всего известен совмещением простых линий с практичностью и удобством в современном исполнении. Как всегда их уникальный подход к классическим моделям, пересмотру стилей и традиционному подходу в изготовлении дало толчок к необычным идеям. Детали из норки от экслюзивного бренда Kopenhagen Fur добавляют нотки роскоши к своебразному дизайну. Эсклюзивные модели будут доступны в ограниченном выпуске у топ ритейлеров только начиная с сентября. 

www.houseofmontague.dk
HANSEN GARMENTS

ЖЕНСКИЙ ДЕБЮТ
В ответ на спрос на элегатную женскую одежду мужской премиум бренд из Копенгагена Hansen Garments дебютирует со своей первой женской коллекцией весна-лето 2015. В этой коллекции есть что-то универсальное, что дает преимущества женщинам, которые не обязательно следуют трендам. Линейке задает направление мужской дизайн, но тем не менее она интерпретирована женственно и подчеркнуто легко. Стиль, не поддающийся времени, созданный благодаря тончайшим тканям лучших японских и итальянских производителей.  
www.hansengarments.com
HERNO

AIR-TECH PROJECT
Годы технологических исследований и накопленное мастерство привели Herno к идеальному равновесию, воплотившемуся в проекте Herno Air-Tech Transpiration Project, эксперимент который совместил в себе рациональность и эстетику. Созданная по принципу вторая кожа, эта куртка бомбер сезона весна-лето 2015 года представляет максимальный комфорт в аэродинамическом саване. Сетчатые вставки, расположенные в стратегических точках, как например в области живота, подмышек и спины, гарантируют абсолютную проходимость воздуха.  
  
ADIDAS 

X 

JUUN.J

Кореский дизайнер Юн (Juun.J) представил легендарную модель-суперстар спортивных кросовок 80-х годов в обновленной перспективе для коллекции adidas весна-лето 2015. Преображение канонического символа трех полосок с помощью чистых линий и минималистического дизайна позволило создать модели с высоким и низким верхом как в черном, так и в белом исполнении. Доступны в избранных бутиках по всему миру. 

www.juunj.com
www.adidas.com
SOLEBOX 

МАГАЗИН КРОСОВОК В БЕРЛИНЕ 
Пионерская компания Solebox недавно открыла новый магазин в Берлине по проекту компании внутреннего дизайна Metrofarm. Обувь и кросовки от таких лейблов, как Adidas, Nike, Asics, Puma и New Balance представлены в атмосфере, дышащей свежестью и современностью. Одна из особенных черт магазина это робот Solebot, который автоматически оснащает покупателей выбранной ими обувью. 
www.solebox.com
PORTUGUESE FLANNEL
УНАСЛЕДОВАННОЕ МАСТЕРСТВО

Изделия Portuguese Flannel полностью производятся вручную мастерами  и изготовителями высокого класса в северной Португалии, где ткачество фланели является унаследованным мастерством. Каждая коллекция включает в себя однотонные майки отличного качества или разноцветные фланелевые рубашки в клетку с варьирующей плотностью, что делает их удобными для ношения в любой сезон.
www.portugueseflannel.com
FASHION ABC

ОНЛАЙН ЛЕКСИКА 

Онлайн площадка Fashion ABC это библиотека знаний, вдохновляющая к изучению истории и культуры моды, одежды и аксессуаров. В ней размещены описания широкой гаммы различных изделий, например “бикини”, терминов, т.е. “каблуки-убийцы”, фактов и изображений. Подразделения на различные категории также позволяют посетителям сделать общий просмотр или найти определенный предмет. 
www.fashion-abc.com
(EXHIBITION KILLER HEELS)
ВЫСТАВКА  

КАБЛУКИ-УБИЙЦЫ

Музей Бруклина проводит исследование одного из самых занимательных предметов в мире моды через выставку под названием Каблуки-убийцы: Искусство Обуви на Высоком Каблуке. Более чем 160 исторических и современных моделей каблуков, выражающих фантазию, власть или самосознание, представлены на выставке. Посетители смогут увидеть одновременно и традиционный, и концептуальный дизайн от таких мастеров как Заха Хадид (Zaha Hadid), Маноло Бланик (Manolo Blahnik) и Пьер Харди (Pierre Hardy). Выставка пройдет до 15 февраля 2015 года. 
www.brooklynmuseum.org/exhibitions/heels
(EXHIBITION GATHERING)

ВЫСТАВКА
СОБРАНИЕ 

Музей Дизайна Холон в Израиле представляет выставку под названием Собрание: От Домашнего Ремесла до Современного Процесса Производства. Курьеры выставки - Лидевич Эделкорт (Lidewij Edelkoort) и Филипп Фиммано (Philip Fimmano). Новаторская коллекция 132 5. Иссея Мияке представлена рядом с более чем 70 современных дизайнеров со всего мира, как например Бертан Пот (Bertjan Pot), Патриция Уркьела (Patricia Urquiola), Марсел Вондерс (Marcel Wanders). Выставка пройдет до 25 октября.     

www.dmh.org.il
LXR & CO. 

X 

THIRDSHELF

Эсклюзивный ритейлер винтажа LXR & Co. и виртуальная площадка ритейла Thirdshelf запустили проект The Mobile Innovation Store. Эта программа адаптируется к предпочтениям покупателей и создает индивидуальный маршрут внутри магазина, предлагая ряд персонализированных услуг. В дополнение, пользователи могут сканировать изделия, получать скидки, набирать баллы по дисконтным картам, а также взаимодействовать с партнерами магазина. 
www.lxrco.com
www.thirdshelf.com
STRAPHANGER

ГИГИЕHИЧНАЯ ОДЕЖДА 

Straphanger это узкая коллекция изделий, предназначенных для тех, кто используют публичный транспорт, и ее целью является защита здоровья и сохранение гигиены.  Например, куртки имеют противомикробные заплаты на локтях, которые легко снимаются и стираются, предоставляя таким образом носителям куртки безопасное место для чихания. Сумки отстегиваются и пристегиваются с обеих сторон, что облегчает пользователям передвижение в переполненном транспорте с громоздким багажом. 

www.gravitytank.com/transfer
OWN THE COUTURE

ВИНТАЖ ОНЛАЙН 

OwnTheCouture.com это онлайн бутик с доставкой, который предлагает изделия эсклюзивного винтажного дизайна и аксессуары по цене со скидкой до 90% с цены ритейлера. Пользователи могут купить или выставить на продажу избранные подлинные изделия от современных и вечных брендов, как например Chanel, Louis Vuitton и Diane Von Furstenberg. Прежде чем войти в список веб-сайта, каждое изделие внимательно рассматривается дабы гарантировать, что оно отвечает высоким стандартам качества и критериям подлинности.   
www.ownthecouture.com
PACO HERRERO

100 ТОРГОВЫХ ТОЧЕК В КИТАЕ
Испанский обувной бренд для женщин Paco Herrero установил сотрудничество с китайской корпорацией и планирует открытие 100 ритейловых торговых точек. Присутствуя более чем в 30 странах, Paco Herrero задался целью расширить зарубежный рынок, и Китай сыграет важную стратегическую роль в этом процессе. Ожидается, что у этого семейного бренда, которым в данный момент управляет третье поколение владельцев в лице Хоакима и Марии Херреро, число пунктов продаж дойдет до 200 к 2015 году.  
www.pacoherrero.es
WILDFOX COUTURE

ЗАПУСК ПАРФЮМА
Wildfox Couture, вдохновленный винтажом женский бренд вязаных изделий, объявил о заключении эсклюзивного соглашения с Элизабет Арден (Elizabeth Arden) на разработку и маркетинг собственной линии парфюмерной продукции. Духи от Wildfox будут выпущены в продажу в престижных магазинах весной 2015 года с дистрибуцией на глобальном уровне. Одежда Wildfox доступна в избранных бутиках и универмагах и имеет дистрибуционную сеть более чем в 30 странах мира.  
MOUNTAIN FORCE

НОВИНКА SOFT SHOP

Швейцарский премиум бренд горнолыжной обежды Mountain Force представляет новую концепцию soft shop (мягкий магазин) для своей коллекции осень-зима 2015/16. Находящийся в шоу-руме Mountain Force в Мюнхене, первый мягкий магазин будет открыт к следующему сезону шопинга. Вместе с Юлией Шнайдер (Julia Schneider) из проекта I*AM interior.architects.munich лейбл разработал адаптируемую концепцию, подчеркивающую премиум статус бренда. Дизайн, вдохновленный серединой прошлого века, отражает изысканный, альпийский стиль жизни и включает лаундж кресла, лампы с шерстяным покрытием и инновационные настенные модули.   

www.mountainforce.com
VICTORINOX  

ЛИМИТИРОВАННЫЙ КЛАССИЧЕСКИЙ ВЫПУСК 

Вот уже третий год Victorinox объединяет силы с площадкой краудсторминга jovoto.com для проведения дизайнерского конкурса Classic Limited Edition, выбирая 10 самых популярных моделей швейцарских складных ножей, части гаммы продукции бренда, для глобальных продаж. Отдельной новостью Victorinox объявил, что Корнелиус Майер (Cornelius Meyer) был выбран в качестве нового директора по глобальному бренд маркетингу, и поглощение багажной линии бывшего держателя лицензии TRG Accessories дало возможность расширить корпоративное портфолио багажной и сопутствующей продукции для растущего международного рынка.
BLAUER HI.TECH
СТИЛЬ ЛЕГКИЙ ДОЖДЬ
Одна куртка для любых погодных условий: познакомьтесь с последним творением Blauer Hi.Tech под названием Easy Rain (Легкий Дождь). Этот стильный дождевой плащ унисекс вдохновлен эпохой 1980х и рыбацкими вощеными куртками с севера. Новая и легко носимая синтетическая растягиваемая резина, состоящая из смеси ПВХ и полиреутана, придает форму и функциональность. Плащ будет доступен в семи цветах с октября. С коллекцией осень-зима 2014/15 Blauеr выходит на рынок Великобритании. Новый дистрибьютор был также найден для скандинавского рынка.

DL1961

КОНЦЕПТУАЛЬНЫЙ МАГАЗИН
DL1961 – бренд, преданный своей цели создавать наилучший деним, с отличной посадкой и продвинутой технологией – объявил об открытии концептуального магазина на западном побережье США этой осенью. Магазин будет называться Denim Dispensary (Диспенсер Денима), и его цель - сделать покупку джинс легкой, быстрой и приятной. С помощью гида “Smart Denim Fit Guides” и интерактивного программного обеспечения, покупатели смогут выбрать идеальный вариант, исходя из их типа фигуры, требований, местонахождения и стиля жизни.   
C.P. COMPANY
ПЕРЕЗАПУСК В ЯПОНИИ
Итальянский премиум бренд C.P. Company отмечает с новым дистрибьютором перезапуск на стратегически важном рынке Японии. Брендинг круглой линзы лейбла, появившейся в коллекции осень-зима 2014/15, станет еще более подчеркнутым в коллекции весна-лето 2015: легко узнаваемый и характерный диск будет расположен на переднем плане или на рукавах курток и свитеров.   

LA MARTINA

ЛИДИРУЮЩИЙ МАГАЗИН В ИНДИИ
La Martina, бренд спортивной одежды и модных поло, открыл новый магазин в Новом Дели. Площадью в 1.800 м² этот ведущий магазин расположен в торговом центре DMI Emporio Mall, стратегически важном центре шопинга в Индии. Индивидуальная помощь в пошиве и изготовлении одежды под заказ будут предложены покупателям дабы помочь им выбрать гардероб. Основатель La Martina Ландо Симонетти  (Lando Simonetti) считает, что Индия является одним из самых перспективных рынков. 

SENHOR PRUDÊNCIO

ГОРОДСКАЯ ОБУВЬ
Senhor Prudêncio это бренд мужской обуви и аксессуаров под предводительством Хоао Педро Филипе (Joao Pedro Filipe), продолжающего наследие дедушки, который был также обувным мастером. Основанный в 2012 году, бренд продается в основном в Европе, но в предстоящем сезоне начнется экспорт в Китай. Сохраняя дух и качество португальского мастерства в изготовлении вручную мужской обуви и аксессуаров, Филипе удается выделить на общем фоне свои урбанистические модели, придавая отрасли историческую и культурную ценность. Линейка сезона весна-лето 2015 включает кросовки, кеды с высоким верхом, тапочки и каждодневные модели, зачастую в двутонном исполнении с отличительными деталями.  
http://senhorprudencio.com
TROUBADOR GOODS

ИДЕАЛЬНАЯ СУМКА
Troubadour Goods – это молодой лондонский бренд мужских аксессуаров в модернистском стиле, специализирующийся в функциональном дизайне и высококачественной интерпретации. Стильная кожаная продукция разработана и изготовлена по принципу изделий вручную с характерной универсальностью и долгой выдержкой. Эксклюзивная линейка включает несколько моделей сумок, кошельков, чехол для таблета и брелков для ключей. Troubadour продается в престижных ритейловых точках по всему миру, как например Harrods и Harvey Nichols в Великобритании, Nomad в Канаде и Assembly в Нью-Йорке.
troubadourgoods.com
WEBERHODELFEDER

МАСТЕРСТВО В ОБУВИ
WeberHodelFeder был основан летом 2012 года дизайнерами из Германии и Швейцарии Матиасом Вебер (Matthias Weber), Никлаусом Ходель (Niklaus Hodel) и Флорианом Федер (Florian Feder). Родом из Антерверпа бренд сконцентрирован только на обуви и предлагает сделанные вручную модели для мужчин и женщин. Традиционный мужской стиль заново интерпретирован с помощью авангардной цветовой гаммы, а детали присущие спортивному дизайну умело совмещены с итальянским мастерством, что создает новый и каждодневный классический образ. Модели бренда уже в продаже у стокистов от Лос Анжелеса до Токио, включая некоторые из самых экслюзивных бутиков, как например Colette в Париже, Dover Street Market в Лондоне и Coccodrillo в Антерверпе.

www.weberhodelfeder.com


EARNEST SEWN

ПРЕМИУМ ДЕНИМ В ПРЕОБРАЖЕНИИ
В 2013 году Earnest Sewn New York, 10-летний Нью-Йорский деним бренд, был приобретен Антони Фрим (Anthony Frym), и роль креативного директора досталась Винсенту Дин Флумиани (Vincent Dean Flumiani). На данный момент происходит его преображение и возрождение в качестве ключевого премиум деним бренда, предлагающего интеллигентный дизайн. Частью стратегии рибрендинга стало закрытие всех оригинальных ритейловых магазинов в Манхеттене. Позже в этом году в Нью-Йорке планируется открытие нового магазина и ритейловой среды. В дополнение, такие лидирующие ритейлеры, как Barneys New York, OAK (США, Париж & Токио), Harvey Nichols в Великобритании и MatchesFashion.com разместили заказы коллекции весна-лето 2015.

UTOPIAN BY STUDIO KAPROL

ЗАПУСК ЭКСПОРТА 
В июле бренд Utopian by Studio Kaprol запустил мужскую и женскую коллекцию весна-лето 2015 на выставке Premium Exhibitions в Берлине, сразу же завоевав ряд мультибрендовых магазинов из шести европейских стран в качестве первых клиентов. Молодой и прогрессивный бренд уже осуществил продажи ряда джинсовых и дизайнерских моделей из коллекции осень-зима 2014/15 в мультибрендовых магазинах хорошо известного турецкого бренда Vakkorama, а также в нескольких аутлетах в Германии. После успешного позиционирования в Турции и Европе следующее испытание для бренда - завоевание рынка США. 

SUGAR STATION
ЛЕГКИЙ, LÉGER, РАСКОВАННЫЙ 

Новый, инновационный лейбл женской одежды Sugar Station не сахарно сладкий, а скорее хипово-молодежный и раскованный. Основанный в 2013 на юге Германии, этот бренд был создан командой дизайнеров под предводительством Андреа Берндл (Andrea Berndl) и является источником неконвенциональных и неподдающихся времени коллекций. В дополнение к плятьям и топам, его гамма включает куртки, пальто тренчи и парки, мягкие свитера из кашемира и спортивные штаны, все это в стиле, который сигнализирует уход от традиционных образов и передает тщательно разработанные детали. Линия кожаных изделий дополняет портфолио Sugar Station. Премиум линейка имеет глобальную дистрибуцию, впервые появившись этим летом на Panorama в Берлине.  
www.sugarstation.de
LEE

125-я годовщина  
Целый ряд одиночных проектов и увлекательных событий посвящен 125-й годовщине Lee. В списке приглашенных четыре лидирующих дизайнера, которые займутся преображением самых популярных посадок и отделок бренда для создании «Коллекция 125 Лет». Каждый приглашенный дизайнер уже успешно основал собственный лейбл. В списке числятся Донван Харрелл (Donwan Harrell), креативный директор престижного джинсового бренда Prps, Эмма Франсуа (Emma François) от женского бренда Sessun, шведский король денима Оръян Андерсон (Örjan Andersson) и бельгийское дизайнерское трио Сары & Кароль Пайрон (Sarah & Carol Piron) и Грегори Деркенне (Gregory Derkenne) от Filles à Papa. В магазинах с этого октября, эта уникальная деним Коллекция 125 Лет подчеркивает одновременно подлинное наследие Lee и нацеленный на будущее взгляд. 
CULT OF INDIVIDUALITY

ВИНТАЖНЫЙ ПРОЕКТ БУДУЩЕГО
Первого октября Cult of Individuality запустит Винтажный Проект Будущего, который призывает денимоманов и любопытных покупателей поучаствовать в испытании сырого денима. Участники обязуются носить пару сырых деним джинсов семь месяцев подряд, не меньше чем шесть дней в неделю, документируя воздействие джинс на их индивидуальный стиль жихни. Участники смогут следить за собственным прогрессом, вывешивая фото в каналах социального медиа, прослеживаемых по хэштегу #FutureVintage или блогу Cult под названием “The Uncommon Thread”. Проект завершится 15 Мая, 2015 года, когда участники смогут наконец постирать свои джинсы и продемонстрировать финальный результат. 
www.cultofindividuality.com
LEVI’S 

РЕКЛАМА ИЗ РЕАЛЬНОЙ ЖИЗНИ
Вдохновленный каждодневной жизнью милионов людей, носящих Levi’s, гигант денима запускает проект Live in Levi’s, который совпадет с новой глобальной брендовой  кампанией. Проект является цифровой площадкой, где растущие ряды глобального сообщества Levi’s могут поделиться впечатлениями о бренде через социальные сети. Цель в том, чтобы прославить самую любимую пару джинс Levi’s в мире сквозь глобальную лупу, состоящую из историй, социального медиа и электронной торговли.   

levi.com/LiveinLevis 
MÜHLBAUER

КНИГА О ШЛЯПАХ
Венский производитель шляп Mühlbauer празднует свою 111-ю годовщину, запустив книгу о шляпах. “111 Darlings – a Hat Book” рассказывает историю этого семейного бизнеса ремесленников, под управлением уже четвертого поколения владельцев, и его путь от маленькой и скромной мастерской в пригородной Вене к успешному международному лейблу современных шляпных моделей. Книга из 290 страниц доступна в продаже на немецком и английском языке.  
www.muehlbauer.at
LIEBESKIND BERLIN

НОВЫЕ ОБРАЗЫ
Liebeskind Berlin решил пополнить портфолио сумок, аксессуаров, обуви и готовых к ношению изделий, запустив собственную коллекцию солнцезащитных очков. Начиная с сезона весна-лето 2015, бренд предложит подборку 40 различных моделей в ассортименте захватывающих тонов. В другом направлении Liebeskind Berlin представит свой логотип, вышитый с намеренно грубой стежкой на дениме, в коллекции сумок весна-лето 2015, придавая таким образом каждой сумке оттенок необработанности. Потертая джинсовая ткань и окрашенный в бронзу метал, а также застежки и пряжки, придают сумкам из денима определенную специфичность, отражая характерную раскованность присущую Berlin. Три различные модели сумок передают образ расслабленного винтажа/денима и доступны в трех цветах (голубой, серый и розовый).    
ERNEST HEMINGWAY

НОВЫЙ ДИСТРИБЬЮТОР
Группа RespektWear Apparel объявила о заключении партнерского соглашения с E.H.I., который станет эсклюзивным дистрибьютором для коллекции Ernest Hemingway. Винс Гонзалес (Vince Gonzales), Директор по Развитию Бренда для RespektWear, будет наблюдать за продажами и маркетингом мужского бренда по всей Северной Америке. Коллекция итальянского дизайна и производства предлагает изысканную итальянкую мужскую одежду и аксессуары, включая легендарную Соломенную Шляпу Панаму.  
