ОЧЕРК 
МОДА В КИНО
Кино и фестивали посвященные моде появляются по всему миру, но это не только развлечение для фанатов моды и кино; это также мощный маркетинговый и сетевой инструмент. 
Микаэла Шмидингер 
Фестивали Модного Кино (ФМК) часто организуются параллельно с неделями моды, когда самые влиятельные фигуры мира моды в городе. Третий ежегодный Berlin Fashion Film Festival прошел в июле, показав более 700 фильмов, а в Милане самый первый фестиваль модного кино, который представит 150 фильмов, включая 70 от дизайнерских брендов, пройдет в середине сентября. Это событие нацелено на то, чтобы предоставить дизайнерам, режиссерам, актерам и новым талантам место для встречи, исследования различных видов коммуникации и установления связей с коллегами по отрасли. Национальная Палата Итальянской Моды согласилась спонсоризовать событие, и согласно ее директору Джанет Рив (Janet Reeve) “фильмы о моде отражают растущую роль цифровых изображений в нашем обществе.”
ФМК La Jolla Int. в Северной Америке, который также включает семинары и дискуссии, считается глобальной рыночной площадкой для фильмов о моде. Британский Совет предоставил более 100 английских фильмов о моде за последние 75 лет для выставки Одевая Экран: Подъем Модного Кино. Выставка уже побывала в десяти странах по всему миру, включая Россию и Китай. Один из пионеров модного кино это Ник Найт (Nick Knight), чье ShowStudio в Лондоне с момента открытия в 2000 году является площадкой для инновационных цифровых проектов. Некоторые из тяжеловесов в мире моды представили здесь проекты, например Rick Owens и Alexander McQueen. Karl Lagerfeld в процессе снятия мини-серии из пяти частей о истории модного дома Chanel (два эпизода, “Once upon a Time” и “The Return” уже были выпущены и доступны к просмотру на веб-сайте бренда). 
Начиная с премьеры в 2008 году, проект видео журналистки Дианы Пернет (Diane Pernet) под названием A Shaded View on Fashion Film, анализирующий моду, стиль и красоту, проехал по миру. Роб Янг (Robb Young), занимающийся Международным Пиаром для ASVOFF, говорит: “Так как многие фильмы о моде короткие, им не свойственная коммерческая динамика путем продажи билетов как в случае обычного кино, показываемого в кинотеатрах. Бизнес модель коммерциализации фильмов о моде все еще в разработке. Но в любом случае они меняют подход к продаже, маркетингу и брендингу модных брендов. Их коммерческая ценность лежит в их способности либо развлечь потребителя, либо повысить продажи бренда, представленного в фильме как часть сюжетной линии. В этом их реальная сила.”
В заключении, фильмы о моде рассматриваются как важный источник вдохновения для развития коммерческих характеристик лейбла или как главный путь к развлечению ритейловых покупателей. На нижеследующих веб-сайтах мы можете найти контактные данные соответствующих организаций, получить доступ к бесплатным скачиваниям, а также заказать платные копии фильмов о моде:

http://berlinfashionfilmfestival.net
www.fffmilano.com
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http://showstudio.com
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